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“México de Mis Sabores” llegara a Campo Marte como eje gastronémico
del Mundial Social 2026.

Publicado: el 10 abril 2026.

Comunicado 69/2026.- La secretaria de Turismo del Gobierno de Meéxico,
Josefina Rodriguez Zamora, encabezé la presentacion del festival gastrondmico
“‘México de Mis Sabores”, una de las experiencias que formaran parte del
Mundial Social 2026.

o EIl festival gastrondmico “México de Mis Sabores” formara parte del
Mundial Social 2026 como una plataforma de activacion turistica, cultural
y social.

o Se realizara del 11 de junio al 19 de julio de 2026 en la Ciudad de México,
dentro de Campo Marte, con una programacion gastronomica semanal
por regiones del pais.

« Participaran cocineras tradicionales y chefs invitados de todo el pais,
ofreciendo mas de 200 servicios diarios por dupla, ademas del espacio El
Itacate permitira fortalecer la economia local al otorgar hasta el 100% de
los ingresos a sus participantes.

La secretaria de Turismo del Gobierno de México, Josefina Rodriguez Zamora,
encabezé la presentacion del festival gastronomico “México de Mis Sabores”,
una de las experiencias que formaran parte del Mundial Social 2026; se trata de
una estrategia que acompafara la fiesta del futbol con una oferta cultural,
gastrondmica y de convivencia para toda la poblacion.

Durante el evento realizado en el Complejo Cultural Los Pinos, la titular de
la Secretaria de Turismo de México destacdé que todas las actividades
del Mundial Social permitiran ampliar el impacto del torneo mas alla de los
estadios, convirtiéndolo en una plataforma de activaciéon turistica, cultural y
social.

En este marco, subray6 que México de Mis Sabores se integrara a Campo Marte
26 Santander, un punto de encuentro en la Ciudad de México para la celebracion
colectiva del futbol durante el verano de 2026, donde se reuniran espectadores,
musica en vivo y gastronomia.

“Desde la Secretaria de Turismo asumimos el reto de convertir los grandes
eventos internacionales en plataformas de activacion turistica. El turismo integra
experiencias, conecta comunidades y transforma cada visita en una vivencia
profunda”, sefalo.

Acompafiada por la productora general de Campo Marte 26, Berenice Gonzalez
Castro, y por la directora general adjunta de Estrategia, Innovacion y Experiencia
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del Cliente de Santander, Laura Cruz Urquiza, informé que el festival se llevara
a cabo del 11 de junio al 19 de julio de 2026, en un horario de 13:00 a 19:00
horas, con una capacidad para 950 personas sentadas y una afluencia estimada
diaria de entre 2 mil 500 y 4 mil asistentes, consolidandose como uno de los
principales puntos de encuentro gastrondmico durante el Mundial.

A lo largo de este periodo, la experiencia ofrecera un recorrido culinario por
regiones del pais mediante una programacién tematica semanal. Iniciara
con Sabores del Sur y Mundo Maya (11-17 de junio), con la participacion
de Campeche, Chiapas, Quintana Roo, Tabasco, Veracruz y Yucatan.

Continuara con Tesoros y Ciudades Coloniales (18—24 de junio), que reunira
a Aguascalientes, Guanajuato, San Luis Potosi, Michoacan, Querétaro y
Zacatecas; seguido de El Corazén del Sabor (25-30 de junio), con Ciudad de
México, Estado de México, Hidalgo, Morelos, Puebla y Tlaxcala.

Posteriormente, del 1 al 7 de julio, se presentara La Frontera y la Carnita Asada,
con Baja California, Chihuahua, Coahuila, Durango, Nuevo Leodn, Sonora y
Tamaulipas; para cerrar con La Costa y el Pacifico (9—19 de julio), con Colima,
Jalisco, Nayarit, Baja California Sur, Guerrero, Sinaloa y Oaxaca.

En cada jornada, chefs invitados y cocineras tradicionales trabajaran en conjunto
para ofrecer una experiencia integral, con mas de 200 servicios diarios por dupla,
que incluyen un platilo, un postre y bebidas tradicionales
como pulque o tepache. Este modelo contempla ademas un esquema de
beneficio directo, en el que las y los participantes reciben un porcentaje de las
ventas de su estado.

Como parte de esta celebracién, se integrara El Itacate, un espacio
complementario que amplia el acceso a la gastronomia mexicana a través de
antojitos tradicionales elaborados con base en maiz, como tacos, tamales,
tostadas y quesadillas, acompafiados de bebidas no alcohdlicas y café de
estados productores.

En este espacio participaran 19 cocineras tradicionales provenientes de 14
entidades, bajo un modelo incluyente que permite que las participantes
conserven el 100% de sus ingresos, fortaleciendo asi la economia local y
comunitaria.

Rodriguez Zamora subrayé que estas experiencias cuentan con el respaldo
del Gobierno de México, al reconocer a la gastronomia como un motor social,
economico y cultural que impulsa cadenas productivas, genera empleo y
proyecta al pais a nivel internacional.

Finalmente, destaco que la anfitrionia de México en 2026 permitira compartir con
el mundo la riqueza cultural del pais, donde el deporte y la gastronomia se unen
para ofrecer experiencias memorables.

Durante la presentacion se conté también con la presencia de la subsecretaria
de Turismo, Nathalie Desplas Puel; la directora general del Fondo Nacional para
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el Fomento a las Artesanias, Sonya Santos Garza; la secretaria de Turismo de
Hidalgo, Elizabeth Quintanar Goémez; el secretario de Turismo de Nayarit, Juan
Enrique Suarez del Real Tostado; el presidente del Consejo Nacional
Empresarial Turistico, Antonio Cosio; el presidente de la Camara Nacional de la
Industria de Restaurantes y Alimentos Condimentados, Ignacio Alarcon
Rodriguez, y la representante de Permachef, Ana del Coral Lavin Rementeria;
entre otros.

DATOS DUROS

e Participaran cocineras tradicionales y chefs invitados de todo el pais,
ofreciendo mas de 200 servicios diarios por dupla, ademas del espacio
El ltacate permitira fortalecer la economia local al otorgar hasta el 100%
de los ingresos a sus participantes.

e Acompafada por la productora general de Campo Marte 26, Berenice
Gonzalez Castro, y por la directora general adjunta de Estrategia,
Innovacién y Experiencia del Cliente de Santander, Laura Cruz Urquiza,
informo que el festival se llevara a cabo del 11 de junio al 19 de julio de
2026, en un horario de 13:00 a 19:00 horas, con una capacidad para 950
personas sentadas y una afluencia estimada diaria de entre 2 mil 500 y 4
mil asistentes, consolidandose como uno de los principales puntos de
encuentro gastronéomico durante el Mundial.

e En este espacio participaran 19 cocineras tradicionales provenientes
de 14 entidades, bajo un modelo incluyente que permite que las
participantes conserven el 100% de sus ingresos, fortaleciendo asi la
economia local y comunitaria.

FUENTE

https://lwww.gob.mx/sectur/articulos/mexico-de-mis-sabores-llegara-a-
campo-marte-como-eje-gastronomico-del-mundial-social-2026?idiom=es



https://www.gob.mx/sectur/articulos/mexico-de-mis-sabores-llegara-a-campo-marte-como-eje-gastronomico-del-mundial-social-2026?idiom=es
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Llegada de turistas internacionales a México creci6 4.2% en febrero.
Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Ana Karen Garcia

El turismo internacional de México mostré numeros positivos en la llegada de
viajeros internacionales durante febrero del 2026. Sin embargo, se observé un
gasto promedio por viajero menor en comparacion con el afio previo.

Durante febrero de 2026, el total de entradas de turistas internacionales creci6
4.2% en comparacion con el mismo periodo del afio previo.

Entraron a México un total de 3 millones 880,812 turistas internacionales, que
son aquellos visitantes que pernoctan al menos una noche en el pais y
representan casi (48%) del total de las llegadas de viajeros extranjeros, de
acuerdo con los resultados mas recientes de la Encuesta de Viajeros
Internacionales (EVI) publicada por el Inegi.

El crecimiento se da en un contexto de recuperacion del turismo global y de
fortalecimiento del flujo de visitantes hacia destinos mexicanos, particularmente
en segmentos vinculados al turismo de internacion, que continua siendo uno de
los principales motores de captacion de divisas para el pais.

En paralelo, el segmento de excursionistas internacionales —visitantes que no
pernoctan en México— mostré6 un desempeio aun mas dinamico, con un
aumento anual de 13.4 por ciento.

En total, la entrada de excursionistas fue de 4 millones 131,401. Este tipo de
entradas de viajeros internacionales representa el 52% del total registradas.

Este crecimiento refleja un mayor dinamismo en cruces relacionados con viajes
de “entrada por salida”, especialmente en estados fronterizos del norte y sur del
pais.

Estados Unidos lidera el origen de visitantes

La composicién por pais de residencia de los visitantes internacionales confirma
la alta concentracion del mercado turistico mexicano en Estados Unidos; el pais
vecino se mantiene como el principal emisor de turistas hacia México,
concentrando la mayor proporcién tanto en turistas de internacion como en
excursionistas.

Al corte de febrero del 2025, se observd que 56 de cada 100 visitantes
internacionales son estadounidenses (0 residentes de ese pais). La cercania
geografica, la conectividad aérea y terrestre, asi como la integracién econémica
entre ambos paises son claves en este alto flujo de turismo.

En menor medida, Canada también figura como un mercado relevante,
especialmente en temporadas altas, mientras que otros paises de América
Latina y Europa aportan flujos complementarios.
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Adicionalmente, dentro del total de turistas internacionales, destaca el peso de
quienes ingresan por via aérea, ya que este segmento no solo concentra una
proporcion significativa de visitantes, sino que también registra los niveles de
gasto mas elevados, lo que incrementa su impacto econémico.

Gasto turistico: crecimiento modesto, menor cheque promedio

Durante este segundo mes del afio, el ingreso de divisas por concepto de turismo
internacional mantuvo una tendencia positiva.

El gasto total de los visitantes internacionales se ubico en niveles apenas 0.4%
superiores a los observados el afo previo: entraron 3,268 millones de ddlares
por este concepto.

Sin embargo, el comportamiento del gasto medio por visitante mostré una caida
de 7.5% en comparacioén inter anual. Mientras el afio pasado el ticket promedio
por viajero (considerando turistas y excursionistas) fue de 441 ddlares durante
su estancia en México, este febrero bajo a 408 ddlares.

Este fendmeno puede explicarse por diversos factores, entre ellos cambios en el
perfil del turista, mayor participacion del turismo fronterizo —que tiene un gasto
significativamente menor— y ajustes en el contexto econdémico global.

A pesar de esta moderacién, el turismo de internacion, especialmente el que
llega por via aérea, continua siendo el segmento de mayor valor para la
economia mexicana, ya que concentra la mayor parte del gasto total y presenta
niveles de consumo por visitante considerablemente mas altos.

DATOS DUROS

e Llegada de turistas internacionales a México creci6 4.2% en febrero.

e Durante febrero de 2026, el total deentradas de turistas
internacionales crecié 4.2% en comparacion con el mismo periodo del afio
previo.

e Entraron a México un total de 3 millones 880,812 turistas internacionales,
que son aquellos visitantes que pernoctan al menos una noche en el pais
y representan casi (48%) del total de las llegadas de viajeros extranjeros,
de acuerdo con los resultados mas recientes de la Encuesta de Viajeros
Internacionales (EVI) publicada por el Inegi.

e En total, la entrada de excursionistas fue de 4 millones 131,401. Este tipo
de entradas de viajeros internacionales representa el 52% del total
registradas.

e Al corte de febrero del 2025, se observd que 56 de cada 100 visitantes
internacionales son estadounidenses (0 residentes de ese pais). La
cercania geografica, la conectividad aérea y terrestre, asi como la
integracion econdmica entre ambos paises son claves en este alto flujo
de turismo.

e El gasto total de los visitantes internacionales se ubicé en niveles apenas
0.4% superiores a los observados el afio previo: entraron 3,268 millones
de dodlares por este concepto.
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FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/empresas/llegada-turistas-
internacionales-mexico-crecio-4-2-febrero-20260410-808149.html



https://www.eleconomista.com.mx/empresas/llegada-turistas-internacionales-mexico-crecio-4-2-febrero-20260410-808149.html
https://www.eleconomista.com.mx/empresas/llegada-turistas-internacionales-mexico-crecio-4-2-febrero-20260410-808149.html
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México se posiciona como potencia turistica rumbo al Mundial 2026.
Publicado: el 10 abril 2026.

Las ciudades anfitrionas del pais destacan por su equilibrio entre costo, cultura
y condiciones climaticas frente a otros destinos de Estados Unidos y Canada.

México se perfila como uno de los principales destinos turisticos durante la Copa
Mundial de la FIFA 2026, conla posible llegada de mas de 5 millones de
visitantes y un aumento importante en el dinero que los turistas gastaran durante
el torneo.

Guadalajara, Ciudad de México y Monterrey concentraran 13 partidos y
reforzaran su atractivo internacional como sedes clave del evento, en un contexto
de alta competencia con las ciudades de Estados Unidos y Canada.

De acuerdo con un analisis de la plataforma especializada Live Football Tickets,
las ciudades anfitrionas mexicanas destacan frente a varios destinos de Estados
Unidos y Canada en factores como precios mas accesibles de hospedaje,
condiciones climaticas favorables y una amplia oferta cultural.

Guadalajara encabeza la clasificacion global con una puntuaciéon de 8.19 sobre
10, impulsada por su bajo costo de vida, hoteles mas econémicos y un clima
templado durante el periodo del torneo.

La ciudad suma 27 atracciones principales y una oferta cultural que refuerza su
atractivo para quienes planean una estancia mas prolongada.

En el segundo lugar se ubica Toronto, que alcanza una calificacion de 8.12 sobre
10 y destaca por su nivel de seguridad y su amplia oferta de entretenimiento,
aunque con costos de vida y hospedaje considerablemente mas altos.

México compite con ventaja en costo y experiencia

En la tercera posicion aparece Ciudad de México con una puntuacion de 8.04
sobre 10, respaldada por un costo relativamente accesible frente a otras sedes
internacionales y una de las ofertas culturales mas amplias del listado, con cerca
de 190 museos.

La capital también sobresale por su gastronomia y vida cultural, lo que amplia la
experiencia de los visitantes mas alla de los partidos.

Mas abajo en el ranking aparecen ciudades como Los Angeles, Kansas City,
Boston, Vancouver y Atlanta, que mantienen altos niveles de infraestructura y
oferta turistica, aunque con costos mas elevados o condiciones menos
favorables en comparacion con las sedes mexicanas.

En la novena posicidén se encuentra Monterrey con una calificacion de 7.07 sobre
10, con los precios de hotel mas bajos entre las ciudades analizadas y un nivel
de seguridad superior al de varios destinos mejor posicionados.
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La ciudad también ofrece temperaturas calidas y pocas lluvias durante el torneo,
ademas de una oferta cultural y gastronémica en crecimiento que fortalece su
atractivo.

"México acoge la Copa Mundial de la FIFA por tercera vez es un momento
importante no solo para el futbol, sino para el sector turistico del pais", afirmo
Maarten Zomerdijk, co-director general de Live Football Tickets

El directivo sefialé que "estas ciudades combinan cultura, gastronomia, clima y
asequibilidad de una manera que pocos destinos globales pueden lograr", lo que
coloca al pais en una posicién favorable para atraer visitantes y fortalecer su
proyeccion turistica en los proximos anos.

DATOS DUROS

México se perfila como uno de los principales destinos turisticos durante
la Copa Mundial de la FIFA 2026, con la posible llegada de mas de 5
millones de visitantes y un aumento importante en el dinero que los
turistas gastaran durante el torneo.

La ciudad suma 27 atracciones principales y una oferta cultural que
refuerza su atractivo para quienes planean una estancia mas
prolongada.

En el segundo lugar se ubica Toronto, que alcanza una calificaciéon de
8.12 sobre 10 y destaca por su nivel de seguridad y su amplia oferta de
entretenimiento, aunque con costos de vida

y hospedaje considerablemente mas altos.

En la tercera posicion aparece Ciudad de México con una puntuacién de
8.04 sobre 10, respaldada por un costo relativamente accesible frente a
otras sedes internacionales y una de las ofertas culturales mas amplias
del listado, con cerca de 190 museos.

FUENTE

https://www.eleconomista.com.mx/econohabitat/mexico-posiciona-

potencia-turistica-rumbo-mundial-20260410-808088.html
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Turismo en México crece 4.2% en febrero de 2026: aumentan visitantes
internacionales.

Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Jair Velazquez
El turismo en México mantiene una tendencia positiva en 2026. Durante febrero,
el pais registré un incremento de 4.2% en la llegada de turistas internacionales,
alcanzando 3.88 millones de visitantes, de acuerdo con la Encuesta de Viajeros
Internacionales publicada por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI).
Este crecimiento se da en un contexto de recuperacion del turismo global y
consolida a México como uno de los destinos mas atractivos para viajeros
extranjeros, especialmente en segmentos clave como el turismo de internacion.
Llegada de turistas internacionales a México en 2026
En febrero de 2026 ingresaron al pais 3,880,812 turistas internacionales, es
decir, aquellos visitantes que pernoctan al menos una noche. Este grupo
representa cerca del 48% del total de viajeros extranjeros.
El dinamismo del sector turistico mexicano responde a factores como:

= Mayor conectividad aérea.

= Recuperacion del turismo internacional.

» Fortalecimiento de destinos turisticos clave.

Estos elementos han permitido mantener un flujo constante de visitantes hacia
México.

Excursionistas internacionales crecen mas que turistas

El segmento de excursionistas internacionales (viajeros que no pernoctan en el
pais) mostré un crecimiento aun mas acelerado.

Durante febrero se registraron 4,131,401 excursionistas, lo que representdé un
aumento anual de 13.4% y el 52% del total de visitantes internacionales.

Este comportamiento refleja un mayor dinamismo en viajes de corta duracién,
especialmente en zonas fronterizas del norte y sur de México.

Estados Unidos lidera el turismo hacia México

El principal mercado emisor de turistas hacia México continua siendo Estados
Unidos, que concentra aproximadamente 56% de los visitantes internacionales.

Este dominio se explica por:
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= Cercania geografica.
= Alta conectividad aérea y terrestre.
= Integracion economica entre ambos paises.

En segundo plano, Canada se mantiene como un mercado relevante,
especialmente en temporadas vacacionales, mientras que paises de América
Latina y Europa complementan el flujo turistico.

Turismo aéreo: el segmento con mayor impacto econémico

Dentro del total de visitantes, destaca el turismo que ingresa por via aérea, ya
que:

= Representa una proporcion significativa de turistas.
= Genera mayor gasto por visitante.
= Tiene mayor impacto en la captacion de divisas.

Este segmento continua siendo clave para la economia mexicana y el desarrollo
del sector turistico.

Sigue nuestras cuentas en Facebook e Instagram para mantenerte informado
con las noticias mas relevantes.

Gasto turistico en México: sube ligeramente, pero cae el ticket promedio

En términos econdmicos, el ingreso por turismo internacional alcanzo 3,268
millones de ddélares en febrero de 2026, lo que representa un crecimiento anual
de 0.4%.

Sin embargo, el gasto promedio por visitante disminuyé 7.5%, pasando de:

= 441 ddlares en 2025
= 408 dolares en 2026

¢ Por qué bajo el gasto promedio?

Entre los factores que explican esta caida se encuentran:
= Mayor participaciéon del turismo fronterizo (menor gasto)
= Cambios en el perfil del viajero
= Ajustes en el contexto econdémico global

Perspectivas del turismo en México para 2026

A pesar de la reduccion en el gasto promedio, el turismo en México mantiene
una tendencia positiva, impulsada por el aumento en el nimero de visitantes.

El pais sigue posicionandose como un destino competitivo a nivel internacional,
con oportunidades de crecimiento en segmentos de alto valor como el turismo
de internacién y el turismo aéreo.
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En este escenario, el reto sera incrementar el gasto por visitante y consolidar
experiencias que generen mayor derrama econdémica en los destinos turisticos.

DATOS DUROS

Turismo en México crece 4.2% en febrero de 2026: aumentan visitantes
internacionales.

El turismo en México mantiene una tendencia positiva en 2026. Durante
febrero, el pais registré un incremento de 4.2% en la llegada de turistas
internacionales, alcanzando 3.88 millones de visitantes, de acuerdo con
la Encuesta de Viajeros Internacionales publicada por el Instituto Nacional
de Estadistica y Geografia (INEGI).

En febrero de 2026 ingresaron al pais 3,880,812 turistas internacionales,
es decir, aquellos visitantes que pernoctan al menos una noche. Este
grupo representa cerca del 48% del total de viajeros extranjeros.

Durante febrero se registraron 4,131,401 excursionistas, lo que
representd un aumento anual de 13.4% y el 52% del total de visitantes
internacionales.

El principal mercado emisor de turistas hacia México continua siendo
Estados Unidos, que concentra aproximadamente 56% de los visitantes
internacionales.

En términos econdmicos, el ingreso por turismo internacional
alcanzé 3,268 millones de dodlares en febrero de 2026, lo que representa
un crecimiento anual de 0.4%.

Sin embargo, el gasto promedio por visitante disminuyd 7.5%, pasando
de:

441 dolares en 2025

408 dolares en 2026

FUENTE

https://mundoejecutivocdmx.com/turismo/turismo-en-mexico-crece-4-2-

en-febrero-de-2026-aumentan-visitantes-internacionales/
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Grupo Modelo regalara 500 boletos para Mundial FIFA 2026.
Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Jatziri Magallanes

Daniel Cocenzo, presidente de Grupo Modelo anuncié una inversion de 3 mil 600
millones de ddlares para el desarrollo social, cultural y econdmico de México
entre 2025y 2027.

En el marco del Mundial de la FIFA 2026, la presidenta Claudia Sheinbaum,
informo6 que Grupo Modelo regalara 500 boletos a ganadores del mundial social,
garantizando transparencia en el proceso.

Al respecto, Daniel Cocenzo, presidente de Grupo Modelo anuncid la inversion
de 3 mil 600 millones de ddlares para el desarrollo social, cultural y econémico
de México entre 2025 y 2027.

Detall6 que la iniciativa comprende tres acciones como el regalo de 500 boletos
para la Copa Mundial.

“Llevaremos pantallas moviles a las comunidades y equiparemos negocios
locales para transmitir los partidos. Ademas, nos comprometemos a capacitar a
los vendedores de cerveza en estadios y promover el consumo
responsable. Grupo Modelo es un aliado para vivir el mundial en todo el pais”,
indico.

A su vez, Sheinbaum Pardo aprovechd para agradecer a Grupo Modelo por su
responsabilidad social y apoyo en proyectos anteriores, como la rehabilitacion
del hospital la Pastora en la pandemia y el desarrollo de vehiculos eléctricos.

“35 mil negocios, restaurantes, fondas, que van a poder vivir el mundial sin pagar
nada gracias al patrocinio de Grupo Modelo. Muchos lugares también en el pais
en donde se va a poder ver el mundial y, ademas, pues, los quinientos boletos
para los partidos”.

“Estuvimos platicando con el Grupo Modelo como podiamos dar estos quinientos
boletos, y lo que tomamos es la decision de que sean para los ganadores del
mundial social. Las y los ganadores del mundial social son lo que tienen que ser
mayores de edad. Entonces, vamos a hacer algo muy transparente por parte de
Conade para que se conozca quiénes ganaron, en qué torneo y puedan
participar”, indico.

FUENTE

https://mvsnoticias.com/nacional/2026/4/10/grupo-modelo-regalara-500-
boletos-para-mundial-fifa-2026-736201.html
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Industria restaurantera prevé crecimiento de hasta 20% de Semana Santa
al Mundial 2026: Canirac.

Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Diego Lopez

El Mundial 2026 detonara un ciclo de alto consumo en restaurantes, con picos
historicos en ventas, turismo y demanda gastronémica en México.

La industria restaurantera en México se encamina a uno de sus periodos mas
dinamicos en los ultimos afios, impulsada por una combinacion de factores
estacionales y un evento global sin precedentes.

En entrevista exclusiva para Bistronomie de El Economista, el presidente
nacional de Camara Nacional de la Industria de Restaurantes y Alimentos
Condimentados (Canirac), Ignacio Alarcon Rodriguez Pacheco, anticipd que el
sector podria registrar un crecimiento en ventas de hasta 20% en el periodo que
inicia con Semana Santa y que alcanzara su punto maximo durante el Copa
Mundial de la FIFA 2026.

Este comportamiento, explicé, no es casual. La temporada vacacional de
Semana Santa marca tradicionalmente uno de los primeros repuntes del afio en
consumo fuera del hogar, pero en esta ocasion se ve potenciada por la antesala
del Mundial, lo que genera un efecto acumulativo en la demanda. “La gente que
viene, viene a comer, a desayunar y a probar la gastronomia mexicana”, sefal6
Alarcon, al destacar que el turismo gastrondmico sera uno de los principales
motores del gasto durante este ciclo.

El dinamismo no sera uniforme, sino que se intensificara conforme se acerque el
evento deportivo. De acuerdo con el estudio “Preparate para el mundial: nuevas
oportunidades de negocio” de Deloitte, el consumo total asociado al Mundial
podria alcanzar los 2,250 millones de délares, de los cuales alrededor de 562.5
millones corresponderian directamente al sector gastronémico. Esta cifra coloca
a los restaurantes como uno de los principales beneficiarios de la derrama
economica.

Ademas, en los momentos de mayor demanda —principalmente entre junio y
julio— las ventas podrian incrementarse hasta 29%, reflejando el impacto directo
de los partidos, los eventos paralelos y la concentracion de turistas en distintas
ciudades del pais. Se trata de un fendbmeno de consumo intensivo, donde el
tiempo de estancia, la convivencia y la experiencia gastronémica juegan un papel
central.

El mismo analisis proyecta la llegada de 836 mil turistas, con una mezcla de 67%
nacionales y 33% internacionales, lo que impactara directamente a mas de 206
mil establecimientos de alimentos y bebidas en México. A esto se suma un
periodo estimado de 39 dias de consumo continuo, donde entre 20% y 25% del
gasto se realizara en restaurantes, bares y espacios gastronomicos. En este
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contexto, ciudades como Ciudad de
México, Monterrey y Guadalajara concentraran la mayor derrama econémica.

Un impulso temporal con efectos estratégicos

Pese a este panorama positivo, Alarcén subrayé que se trata de un crecimiento
coyuntural, concentrado en este periodo especifico. Una vez concluido el
Mundial, el sector regresara a su tendencia anual estimada de 4.5%, lo que
refleja un crecimiento mas moderado en condiciones normales de mercado.

Sin embargo, el periodo que va de Semana Santa al Mundial se perfila como una
ventana estratégica sin precedentes para la industria. No solo representa
mayores ingresos en el corto plazo, sino también una oportunidad para
posicionar a la gastronomia mexicana ante millones de visitantes, fortalecer
marcas, atraer nuevos consumidores y consolidar a México como un destino
culinario de talla global.

En este sentido, el Mundial no solo sera un evento deportivo, sino un catalizador
econodmico para los restaurantes, donde la experiencia gastrondmica se
convertira en uno de los principales ejes del consumo turistico en el pais.

DATOS DUROS

e Ignacio Alarcon Rodriguez Pacheco, anticipé6 que el sector podria
registrar un crecimiento en ventas de hasta 20% en el periodo que inicia
con Semana Santa y que alcanzara su punto maximo durante el Copa
Mundial de la FIFA 2026.

e El consumo total asociado al Mundial podria alcanzar los 2,250 millones
de dodlares, de los cuales alrededor de 562.5 millones corresponderian
directamente al sector gastronémico.

e Las ventas podrian incrementarse hasta 29%, reflejando el impacto
directo de los partidos.

e El mismo analisis proyecta la llegada de 836 mil turistas, con una mezcla
de 67% nacionales y 33% internacionales, lo que impactara directamente
a mas de 206 mil establecimientos de alimentos y bebidas en México.

e Una vez concluido el Mundial, el sector regresara a su tendencia anual
estimada de 4.5%, lo que refleja un crecimiento mas moderado en
condiciones normales de mercado.

FUENTE

https://www.eleconomista.com.mx/bistronomie/industria-restaurantera-
preve-crecimiento-20-semana-santa-mundial-2026-canirac-20260410-
807987.html
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AICM reducira errores humanos con seis componentes informaticos.
Publicado: el 10 abril 2026.

El Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México (AICM) informé que puso en
marcha su Nuevo Sistema de Gestion Aeroportuaria (SIGA), que se conforma de
seis componentes informaticos y tecnologicos.

Con ello, se reduciran posibles errores humanos, por lo que aportara mayor
eficiencia en las operaciones diarias de despegue y aterrizaje, con base en
estandares de la Asociacion Internacional de Transporte Aéreo (IATA, por sus
siglas en inglés).

La terminal aérea sefaldé que la plataforma, Gestion de Slots Aeroportuarios
(SLOTX), garantizara imparcialidad y transparencia en la asignacion de horarios
de aterrizajes y despegues (slots). El resto de los componentes entraran en
funciones a finales del proximo mes.

Este nuevo sistema se integra en modulos con tecnologia de punta para crear,
alojar y visualizar la informacion de cada despegue y aterrizaje, asi como para
asignar automaticamente posiciones de embarque y desembarque, bandas de
recoleccion de equipaje, entre otros procesos, permitiendo una gestion eficiente,
centralizada y en tiempo real de las operaciones con la participacion de
autoridades, aerolineas y el AICM.

“La informacion que aparecera en las pantallas sera exacta, ya que llevara un
proceso de validacibn mas riguroso y en tiempo real. Y los pasajeros se
beneficiaran de manera directa porque se optimizara la ocupacion de pistas,
rodajes y la asignacién mas eficiente de posiciones, lo que permitira tener mayor
puntualidad y menos retrasos”, aseguro el AICM.

Como lo informdé REPORTUR.mx, el almirante Juan José Padilla Olmos, director
general del Grupo Aeroportuario Marina, operador del Aeropuerto Internacional
de Ciudad de México (AICM), asegurd en su momento que no habra necesidad
de ampliar slots para atender el Mundial de Futbol, pues las aerolineas no los
aprovechan en su totalidad. (AICM: slots sin usar permitiran atender la demanda
por el Mundial).

FUENTE

https://www.reportur.com/aerolineas/2026/04/10/aicm-reducira-errores-
humanos-con-seis-componentes-informaticos/
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Sectur lanza 4 proyectos turisticos para Nayarit, Guerrero y Veracruz.
Publicado: el 10 abril 2026.

El gobierno federal presenté una nueva estrategia para fortalecer el turismo en
el pais mediante el desarrollo de cuatro proyectos clave que buscan diversificar
la oferta, atraer nuevos segmentos de visitantes y detonar el desarrollo regional.

La titular de la Secretaria de Turismo, Josefina Rodriguez Zamora, junto con
Rafael Gémez, dio a conocer las iniciativas: el Centro Turistico Islas Marias, el
Resort Boca de Chila, Marinabus Acapulco | y la Goleta Iguala.

De acuerdo con las autoridades, estos proyectos responden a una nueva vision
del turismo, enfocada en experiencias auténticas, sostenibilidad y
aprovechamiento responsable del patrimonio natural y cultural. “El turismo hoy
son experiencias. Estos proyectos permiten a los visitantes vivir destinos unicos,
con identidad, historia y contacto directo con nuestras comunidades”, afirmo
Rodriguez Zamora.

Ademas de ampliar la oferta, las iniciativas buscan integrar a las comunidades
locales, mejorar la movilidad turistica y fortalecer la identidad de cada destino.

Uno de los proyectos mas relevantes es el Centro Turistico Islas Marias, ubicado
en Nayarit. Este destino, reconocido como Reserva de la Biosfera por la
UNESCO, combina conservacion ambiental con actividades turisticas de bajo
impacto.

También en Nayarit, el Resort Boca de Chila se posiciona como una opcién que
combina descanso, naturaleza y turismo comunitario. El desarrollo cuenta con
infraestructura hotelera, alberca y espacios para eventos, lo que lo convierte en
un punto atractivo tanto para el turismo recreativo como para el segmento de
reuniones.

En Acapulco, el Marinabus Acapulco | se presenta como una alternativa de
transporte turistico accesible que conecta puntos clave del destino, como el
Zocalo y Puerto Marqués, en recorridos de aproximadamente 45 minutos. Esta
iniciativa también forma parte de los esfuerzos para reactivar el turismo en el
puerto.

Por otro lado, la goleta Iguala, en Veracruz, ofrece una experiencia cultural a
través de recorridos maritimos hacia el Fuerte de San Juan de Ulua, integrando
historia y turismo en un mismo producto.

Durante la presentacion, Gomez subray6 que estos proyectos no solo amplian
la oferta turistica, sino que generan nuevas oportunidades econdmicas en
distintas regiones del pais.

Asimismo, destacoé que, en el contexto del Mundial de 2026, México busca
consolidarse como un destino de clase mundial, capaz de ofrecer experiencias
diferenciadas a visitantes nacionales e internacionales.
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Como lo informé REPORTUR.mx, Acapulco recuperé 17.000 habitaciones
hoteleras de las 19.000 que tenia disponibles antes de los huracanes Otis y John,
por lo que considera Sectur que estan listos para recibir la edicion 50 del Tianguis
Turistico del 27 al 30 de abril, dijo recientemente Rodriguez Zamora. (Acapulco
con 2 mil cuartos menos recibira el Tianguis a final de abril).

FUENTE

https://lwww.reportur.com/agencias/2026/04/10/sectur-lanza-4-proyectos-
turisticos-para-nayarit-guerrero-y-veracruz/
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Tianguis Turistico 2026, ‘Edicion de Oro’, tendra tour operadores de
China: Josefina Rodriguez.

Publicado: el 10 abril 2026.

*Colombia pais invitado.

*Al menos 15 mil asistentes

*Enfoque de turismo comunitario y abierto al publico
Nadia Hernandez / Inversion Turistica

La realizacion de la 502 edicion del Tianguis Turistico, llamada “Edicion de Oro”,
tendra alrededor de mil compradores, la presencia de ocho paises expositores,
asi como por primera vez, un Foro de Inversion Turistica, con lo cual, se
conmemora medio siglo del encuentro mas importante del sector en México,
senalé Josefina Rodriguez Zamora, secretaria de Turismo federal (Sectur).

“‘Representa el regreso de un destino que ha decidido reinventarse y mostrarse
nuevamente ante el mundo”, aseguro en conferencia de prensa en Acapulco en
compafiia de Simén Quinones secretario de Turismo de Guerrero.

Agrego, que la edicion 2025 generd mil 100 millones de pesos en derrama
econdmica y este 2026 superara esta cifra, toda vez que se prevé “la asistencia
de ocho mil personas relacionadas con el turismo, incluso mas, pues sigue el
registro abierto en los siguientes dias, ya que aun existen el interés de muchas
usuarios por venir”, dijo.

El Tianguis Turistico 2026 contara con la participacion de los 32 estados del pais,
del 27 al 30 de abril préximo y asistiran 250 tour operadores de diversos paises,
entre los cuales se encuentran los profesionales de China y Japdén, que por
primera vez asistiran al evento, aiadio.

Rodriguez Zamora adelantd que Colombia sera el pais invitado y “otras
nacionalidades vendran al pais: estadunidenses, canadienses, japoneses,
hondurefos, nicaraguenses”, ademas se incluira el tema de turismo comunitario,
Ventana México, y el Festival del Taco.

La mayor feria de turismo en el pais estima hasta el momento la realizacién de
30 mil citas de negocios. Acapulco dispone de mas de 17 mil habitaciones
distribuidas en mas de 310 hoteles. Gran parte de esa oferta ha sido remodelada,
lo que ha dado una imagen distinta a las zonas turisticas tradicionales. A esto se
suman obras de infraestructura urbana, mejoras en el sistema hidrosanitario,
trabajos de rehabilitacidon en avenidas y espacios publicos, ademas de la
remodelacion del malecon, explico.

“Quienes lleguen al Tianguis encontraran un Acapulco que mantiene sus
atardeceres, su hospitalidad y la energia que siempre lo ha caracterizado,
aunque ahora acompafiado por una oferta mas diversa, mejor conectividad y
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servicios adaptados a las nuevas exigencias del turismo internacional”, aseguré
la secretaria y adelanté que Puebla sera sede de la edicién 2027 del Tianguis
Turistico.

«Se esperan 15 mil asistentes en el Hotel Mundo Imperial, 729 compradores de
17 paises. Y sera un tianguis internacional. La edicion pasada la hicimos en Baja
California, recuerden que le llamamos binacional, pues sigue siendo ya de talla
internacional, antes solamente estabamos los estados y compradores de otros
paises», expuso la secretaria.

DATOS DUROS

e Agrego, que la edicion 2025 genero mil 100 millones de pesos en derrama
economica.

e El Tianguis Turistico 2026 contara con la participacion de los 32 estados
del pais, del 27 al 30 de abril préximo y asistiran 250 tour operadores de
diversos paises, entre los cuales se encuentran los profesionales de
China y Japén, que por primera vez asistiran al evento, anadio.

e La mayor feria de turismo en el pais estima hasta el momento la
realizacion de 30 mil citas de negocios. Acapulco dispone de mas de 17
mil habitaciones distribuidas en mas de 310 hoteles.

e «Se esperan 15 mil asistentes en el Hotel Mundo Imperial, 729
compradores de 17 paises.

FUENTE

https:/linversion-turistica.com/2026/04/10/tianquis-turistico-2026edicion-
de-oro-tendra-tour-operadores-de-china-josefina-rodriquez/
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Maribel Rodriguez regresa al WTTC como vicepresidenta ejecutiva de
Destinos.

Publicado: el 10 abril 2026.

En una serie de nombramientos que ha realizado el Consejo Mundial de Viajes
y Turismo (WTTC, por sus siglas en inglés) con la llegada de Gloria Guevara,
como Presidenta y CEO, se suma Maribel Rodriguez Gamero como
vicepresidenta ejecutiva de Destinos.

Ademas de incorporar nuevos miembros al organismo, se robustece la estructura
del WTTC, esta vez con el regreso de Rodriguez, quien tendra la tarea de
conectar a gobiernos, organizaciones turisticas locales, inversores y al sector
privado en torno a la gestion compartida de los destinos.

El WTTC ha construido en los ultimos meses una nueva estructura de
gobernanza bajo el liderazgo de Gloria Guevara, ese giro se interpreta como un
intento de reforzar el peso politico y operativo del Consejo en los debates sobre
sostenibilidad, inversiones, conectividad internacional y resiliencia del sector
frente a shocks geopoliticos y econdmicos.

Rodriguez trabajara estrechamente con destinos, organizaciones y lideres del
sector para reforzar la colaboracion y situar la voz de los destinos en el centro
de la conversacion global, contribuyendo a generar valor a largo plazo para la
industria.

Maribel Rodriguez se unié a WTTC en 2014, actualmente es la Vice Presidente
Senior de Membership, Commercial & Events. Durante su carrera ha
desarrollado una extensa red dentro del sector de viajes y turismo tanto en el
sector publico como privado. Cuenta con mas de 20 anos desempefiando
funciones en las areas de ventas, comunicacién y marketing en diferentes
mercados de Europa y Latinoameérica.

Maribel fue la Directora Ejecutiva Comercial y Miembro del Consejo en
Travelodge Hotels entre 2008 y 2014, donde ademas sirvi6 como Miembro
Consejera de la Asociacion de Hoteles de Madrid y de la Comisién de Turismo
de promocion de Madrid.

Anteriormente, Maribel pasé 11 afos en la industria aérea supervisando el
lanzamiento y operaciones de aerolineas de bajo coste en los mercados del Sur
de Europa para aerolineas como: Virgin Express, Go-Fly, Easy Jet y Ryan Air.
Ademas ha colaborado con British Airways para los mercados de Espanfia,
Portugal y Francia

Por su parte, Maribel Rodriguez Gamero destaco: “Es un honor volver al WTTC
en un momento en el que los destinos estan mas que nunca en el centro de la
transformacioén del turismo, por eso podré todo mi empefio para colocarlos en el
centro de la estrategia, fortaleciendo la colaboracion publico-privada”.
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El WTTC agrupa a mas de 200 lideres empresariales de la industria a nivel
global, con presencia en todos los segmentos clave, desde hoteleria y aviacion
hasta cruceros, salud y tecnologia, posicionandose como un actor fundamental
en el desarrollo sostenible y el crecimiento del sector.

FUENTE

https:/linversion-turistica.com/2026/04/10/maribel-rodriguez-regresa-al-
wttc-como-vicepresidenta-ejecutiva-de-destinos/
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El CNET, Sectur y Global Nexus se unen para informar en EU y Canada
que México es un pais seguro.

Publicado: el 09 abril 2026.
Por: Alejandro de la Rosa

Durante el proximo Tianguis Turistico, que se celebrara del 27 al 30 de abril en
Acapulco, daran un primer informe de labores.

Colaboracion publico-privada. El presidente del Consejo Nacional Empresarial
Turistico (CNET), Antonio Cosio, asegur6 que trabajan junto con la Secretaria
de Turismo y la consultora Global Nexus en una estrategia de comunicacién
para informar en Estados Unidos y Canada (por lo pronto) que México “esta en
perfectas condiciones” y es un pais seguro para visitar.

Como parte de esa relacion, el martes pasado tuvieron una reunién y se acordo
que, durante el proximo Tianguis Turistico, que se celebrara del 27 al 30 de abril
en Acapulco, daran un primer informe de labores.

En el CNET ya habia planes de contratar a empresas de relaciones publicas (con
amplia experiencia en manejo de crisis) y de promocion para impulsar los
destinos mexicanos en el exterior. Sin embargo, el operativo del 22 de febrero
en Jalisco que llevd a la captura y posterior muerte de Nemesio Oseguera (El
Mencho) acelero las decisiones.

“Estamos trabajando de la mano con la Secretaria de Turismo, a través de una
agencia de relaciones publicas en Estados Unidos y Canada para realmente
lograr la comunicacion adecuada con los extranjeros y que se den cuenta que
México, Los Cabos, Puerto Vallarta, Guadalajara... estan bien. No hay
problema”, comentd el empresario.

Luego de participar en la presentacién encabezada por la secretaria de Turismo,
Josefina Rodriguez, del festival gastrondmico México de Mis Sabores, una de
las experiencias que formaran parte del Mundial Social 2026, Cosio precis6 que
el consejo esta pagando a la firma fundada y presidida por Rubén Olmos unos
cuatro mil délares al mes.

A la par, el consejo cuenta con la asesoria del mexicano Eduardo Chaillo,
experto en el tema de turismo de reuniones que vive en EU. En tanto que, en
tema de promocion, por lo pronto, han firmado un acuerdo de colaboracién
con ASETUR, que agrupa a las secretarias y secretarios de Turismo de México.

El Mundial, gran oportunidad

En reunidén con medios, Cosio destaco ademas la colaboracion que estan
teniendo con diversas instancias del gobierno federal para lograr que el Mundial
de futbol se realice de la mejor manera y que el turismo en México se beneficie
en el largo plazo.
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“Para nosotros es muy importante que el mundial salga bien. Si todo sale bien la
promocion para 2027 sera exponencial y captaremos muchos mas turistas
internacionales en beneficio del pais. Que salgan bien las cosas quiere decir que
sea una gran experiencia, que la gente salga feliz porque entonces la gente va
a hablar bien de México. Estamos seguros que con la coordinacion que se tiene
ahora con todas las dependencias lo vamos a lograr”, refirio.

FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/empresas/cnet-sectur-global-nexus-
unen-informar-eu-canada-mexico-pais-sequro-20260409-808083.html
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Algoritmo viajero.
Publicado: el 09 abril 2026.
Por: Alejandra Bailon
Tecnologia y turismo: el algoritmo que ya quiere viajar por ti
Durante décadas, el turismo fue una construccién profundamente humana. El
deseo nacia de una historia, una imagen, una recomendacién o incluso una
intuicion. Elegir un destino implicaba tiempo, duda, comparacion y, sobre todo,
imaginacion. Pero el algoritmo cambi6 todo.
La inteligencia artificial no solo ha llegado al turismo, sino que se ha instalado en
el corazén mismo de la decision. Lo que antes era un proceso emocional ahora
es, cada vez mas, un proceso asistido, optimizado y, en muchos casos, guiado
por algoritmos.
Empresas como Google, Airbnb y Amadeus IT Group estan desarrollando
sistemas capaces de analizar comportamientos, predecir preferencias y sugerir
decisiones antes de que el usuario siquiera formule la pregunta.
Y ahi esta el punto clave:
ya no se trata solo de ayudarte a viajar...
sino de ayudarte a decidir como hacerlo.
El turismo entra en la era de la prediccion

El cambio mas profundo no es tecnoldgico, sino conceptual.

El turismo esta pasando de ser una industria basada en la busqueda... a una
basada en la prediccion.

Antes, el viajero buscaba informacion.
Hoy, la informacion busca al viajero.
Los algoritmos analizan:

« historial de busquedas

e comportamiento en redes sociales

o preferencias de consumo

e ubicacion

e incluso estados emocionales inferidos

Con estos datos, las plataformas generan recomendaciones que parecen
personalizadas, pero que en realidad responden a modelos predictivos
disefados para maximizar la conversion.
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Esto cambia completamente la I6gica del viaje.

Ya no eliges desde cero.

Eliges dentro de un menu previamente filtrado para ti.

Google: del buscador al arquitecto del viaje

Uno de los actores mas relevantes en esta transformacion es Google.

Con herramientas como Canvas y Ask Maps, la compafiia esta redisefiando el
proceso completo de planificacion turistica.

Hoy es posible:
e generar itinerarios completos en segundos
e comparar vuelos, hoteles y experiencias
e recibir recomendaciones personalizadas
e navegar destinos de forma conversacional

Todo dentro del mismo ecosistema.

Esto significa que Google ya no es solo un intermediario.
Se esta convirtiendo en el punto central del viaje.

Y cuando una sola plataforma controla la inspiracién, la comparacion y la
decision...
también controla gran parte del negocio.
La ilusién de la personalizacion
La inteligencia artificial promete una experiencia mas relevante.
Y en muchos casos lo logra.
Sin embargo, existe una paradoja:
la personalizacién puede reducir la diversidad.
Cuando un sistema aprende lo que te gusta, tiende a reforzarlo.
Eso genera:
e recomendaciones repetitivas
e experiencias similares

e pérdida de descubrimiento

El  usuario siente que todo estd hecho a su medida...
pero en realidad esta viendo versiones optimizadas de si mismo.
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Viajar deja de ser exploracion y se convierte en confirmacion.
Datos que revelan una adopcién acelerada
El crecimiento de la inteligencia artificial en turismo es innegable.
Segun estudios recientes de Amadeus IT Group:
« el uso de IA en planificacién de viajes crecido mas del 60%
e mas del 35% de los usuarios confia en sus recomendaciones
o el ahorro de tiempo es el principal beneficio
Pero también existen senales de alerta:
e errores en la informacién
« falta de contexto
e recomendaciones poco precisas
Esto evidencia que la tecnologia aun no es perfecta, aunque se venda como tal.
Airbnb y la evolucion hacia el asistente total
Airbnb esta evolucionando rapidamente hacia un modelo mas integral.
Ya no solo conecta viajeros con alojamientos.
Ahora busca convertirse en un asistente completo de viaje:
e recomendaciones
« planificacion
« atencidn al cliente con IA

e experiencias personalizadas

Esto implica que el usuario permanece dentro del ecosistema durante todo el
viaje.

La comodidad aumenta.

Pero también la dependencia.

El verdadero negocio: la visibilidad

En el turismo digital, la visibilidad lo es todo.
Y la inteligencia artificial decide qué es visible.
Esto implica que:

e los destinos mas recomendados no siempre son los mejores
e las opciones mostradas responden a intereses comerciales
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o el usuario ve una version filtrada del mundo
La IA no es neutral.

Es una herramienta disefada para optimizar resultados...
y esos resultados no siempre coinciden con el interés del viajero.

Impacto en destinos y experiencias
La hiperrecomendacion tiene consecuencias reales.
Entre ellas:

« saturacion de destinos

e aumento de precios

e pérdida de autenticidad

e experiencias estandarizadas

Muchos lugares pasan de ser secretos locales a fendmenos virales en cuestion
de semanas.

El turismo se vuelve mas accesible...

pero también mas uniforme.

El papel del factor humano

En este contexto, el valor humano adquiere una nueva relevancia.
El agente de viajes, el experto, el curador de experiencias...
vuelve a ser clave.

Porque la inteligencia artificial optimiza...

pero no interpreta con profundidad.

El humano entiende matices, emociones y contextos complejos.
Puede recomendar no solo lo que es popular...

sino lo que realmente es adecuado.

El reto no es tecnoldgico, es humano

La inteligencia artificial seguira evolucionando.

Eso es inevitable.

Pero el verdadero reto no es adaptarse a la tecnologia...
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sino mantener el criterio frente a ella.

Porque viajar no es solo eficiencia.

Es emocion, sorpresa y descubrimiento.

Y eso... todavia no lo puede replicar ningun algoritmo.
FUENTE

https://lwww.travelreport.mx/tecnologia/algoritmo-y-turismo-inteligencia-
artificial-viajes-2026/
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Puerto Escondido despega en el mercado internacional
Air Canada incrementa su oferta mas de 400% para invierno 2026.

Publicado: el 09 abril 2026.

Puerto Escondido fortalece su posicionamiento global con la expansion de
operaciones de Air Canada, que anuncid una nueva ruta directa desde
Vancouver y el incremento de frecuencias desde Toronto, en una apuesta clara
por el potencial turistico del destino oaxaquenio.

A partir del 7 de diciembre de 2026, la aerolinea canadiense iniciara operaciones
entre Vancouver (YVR) y Puerto Escondido (PXM) con dos frecuencias
semanales —Ilunes y viernes—, ampliando de manera significativa la
conectividad internacional durante la temporada de invierno.

El itinerario contempla salidas nocturnas desde Vancouver a las 22:30 horas,
con llegada a Puerto Escondido a las 06:25 horas del dia siguiente, mientras que
el vuelo de regreso despegara a las 07:30 horas para aterrizar en Canada a las
11:50 horas.

Como parte de esta expansion, Air Canada también sumara una frecuencia
semanal adicional en la ruta Toronto—Puerto Escondido, que operara los viernes
y se sumara al servicio actual de los miércoles, fortaleciendo su presencia en el
mercado canadiense y ofreciendo mayor flexibilidad a los viajeros.

La estrategia incluye ademas un aumento en la capacidad operativa, al
incorporar aeronaves Boeing 737 MAX 8 con 177 asientos, en sustitucion de
equipos de menor capacidad. Este ajuste responde a la creciente demanda hacia
el destino y permite maximizar la oferta en temporada alta.

El impacto sera contundente: la oferta total de asientos de Air Canada hacia
Puerto Escondido registrara un incremento superior al 400% en comparacion con
la temporada de invierno actual, consolidando al destino como uno de los
mercados de mayor crecimiento dentro de la red de la aerolinea en México.

Este movimiento no solo refleja la confianza de la aerolinea en el potencial
turistico y comercial de Puerto Escondido, sino también el resultado de una
estrategia coordinada entre Aeropuertos Mexicanos, la industria turistica y los
actores locales, enfocada en atraer turismo internacional de mayor valor.

Con esta expansion, Puerto Escondido se posiciona cada vez mas como un
destino competitivo en el mapa global, particularmente en el segmento de
viajeros canadienses, mientras avanza en su consolidacion como uno de los
puntos emergentes mas dinamicos del Pacifico mexicano.

Aeropuertos Mexicanos, por su parte, refuerza su apuesta por el desarrollo de
conectividad aérea como motor del turismo, con una vision orientada a generar
mayor derrama econdmica, fortalecer la llegada de visitantes internacionales y
detonar oportunidades para las comunidades locales.
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FUENTE

https://pasilloturistico.com/air-canada-incrementa-su-oferta-mas-de-400-
para-invierno-2026/
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Civitatis convierte el Mundial 2026 en una ruta de viaje por México, mas
alla de los estadios.

Publicado: el 09 abril 2026.

A unos meses del arranque de la Copa Mundial de la FIFA 2026, Civitatis
apuesta por llevar la experiencia mundialista mas alla de la cancha con el
lanzamiento de una plataforma especial que invita a descubrir México a través
de sus ciudades sede.

Se trata de una landing page disefiada para transformar cada partido en una
excusa para explorar, conectar con la cultura local y vivir el destino antes y
después de los 90 minutos. Desde tours urbanos hasta escapadas de ida y
vuelta, la propuesta reune experiencias seleccionadas por expertos locales,
pensadas tanto para visitantes internacionales como para el mercado domestico.

“Un Mundial no es solo lo que sucede dentro del estadio, sino todo lo que se vive
alrededor. Queremos que los viajeros encuentren en nuestra plataforma una
guia para sumergirse en la esencia de cada ciudad mientras siguen el camino
de la Seleccion Mexicana”, explico Juan Rossello, Country Manager de Civitatis
en México.

La plataforma no solo se enfoca en México, sino que también acompafia a los
aficionados que planean seguir el torneo en Estados Unidos y Canada,
ampliando el alcance del viaje mundialista.

Ciudad de México: del Mundial a las experiencias iconicas

En la Ciudad de México, donde se disputaran partidos clave como el inaugural,
la oferta supera las 150 actividades. Desde clasicos como Teotihuacan o
Xochimilco, hasta experiencias que resignifican la ciudad: recorrer Coyoacan o
aventurarse en lztapalapa con actividades como rappel al atardecer en el Cerro
de la Estrella.

Guadalajara: tradicion, fiesta y paisaje agavero

En Guadalajara, el Mundial se vive entre cantinas, mariachi y experiencias unicas
como recorridos en autobuses tematicos o trenes por el paisaje agavero —
Patrimonio de la Humanidad—. Para quienes buscan relajarse, las aguas
termales de San Juan Cosala ofrecen una pausa perfecta.

Monterrey: adrenalina y naturaleza en clave mundialista

Aunque la Seleccién Mexicana no jugara en Monterrey, la ciudad sera escenario
de partidos clave y una oferta que mezcla ciudad y aventura: desde recorridos
nocturnos por Parque Fundidora hasta experiencias extremas como rappel en el
Cerro del Topo Chico o exploracién de las Grutas de Garcia.

Con esta apuesta, Civitatis no solo capitaliza el flujo turistico que detonara el
Mundial, sino que redefine la manera de vivirlo: no como un evento aislado, sino
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como una plataforma para activar destinos, extender estancias y conectar al
viajero con la esencia de cada ciudad.

FUENTE

https://pasilloturistico.com/civitatis-convierte-el-mundial-2026-en-una-
ruta-de-viaje-por-mexico-mas-alla-de-los-estadios/
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Asi quedaran las estaciones del Metro de CDMX renovadas para el
Mundial 2026 | FOTOS.

Publicado: el 09 abril 2026.
Por: Edgar Segura

De cara al Mundial 2026 se intervienen 18 estaciones del Metro de CDMX.
Murales, arte y nuevas fachadas son algunas novedades que tendran.

Al informar sobre los trabajos de mantenimiento que se llevan a cabo en el Metro
de CDMX como parte del plan de movilidad para el Mundial de 2026, el director
general del Sistema de Transporte Colectivo, Adrian Rubalcava,
mostré renders donde se aprecia el aspecto que tendran las estaciones donde
se llevan a cabo trabajos de remodelacion.

Durante la conferencia de prensa encabezada por la jefa de Gobierno, Clara
Brugada, este 8 de abril Rubalcava Suarez reconocié que las obras “estan
generando en este momento muchas molestias” para el publico usuario. No
obstante, asegurd que “son obras que van a perdurar en el tiempo”.

“No solamente son una ‘manita de gato’, sino que es una intervencion profunda
e importante”, afirmé.

Murales, arte y nuevas fachadas

En las imagenes compartidas por Rubalcava se aprecia que las estaciones
remodeladas contaran con novedades como obras de arte, murales y fachadas
distintas a las que usuarias y usuarios estan acostrumbrados a ver.

El director general del Metro mostré principalmente renders del aspecto que
tendran las estaciones de la Linea 2, que va de Cuatro Caminos a Taxquefia y
que sera uno de los principales medios de transporte hacia el Estadio Banorte
durante el Mundial 2026.

En la estacion General Anaya se aprecia que la estructura del puente que
comunica la entrada con los andenes tendra un nuevo recubrimiento en color
negro. Asimismo, en los cristales de dicho pasillo se aprecia la imagen de un
ajolote, especie endémica de CDMX.

Por su parte, un render de la estacién Xola muestra que, ademas, las fachadas
de las estaciones tendran un nuevo recubrimiento de color café, asi como
cristales donde anteriormente habia mallas metalicas.

Ademas, la estacion Portales contara con un mural de Quetzalcéatl construido a
partir de mosaicos.

En cuanto a los interiores, las estaciones también tendran pinturas y obras de
arte.
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¢, Qué estaciones del Metro de CDMX se renovaran para el Mundial de 20267

De acuerdo con la presentacion del director General del Metro, de cara al
Mundial de 2026 se intervendran un total de 18 estaciones:

Taxquefa (Linea 2)
General Anaya (Linea 2)
Ermita (Linea 2)

Portales (Linea 2)
Nativitas (Linea 2)

Villa de Cortés (Linea 2)
Xola (Linea 2)

Viaducto (Linea 2)
Chabacano (Linea 2)

San Antonio Abad (Linea 2)
Pino Suarez

Zdbcalo (Linea 2)

Allende (Linea 2)

Bellas Artes (Lineas 2y 8)
Hidalgo (Linea 2)
Revolucién (Linea 2)
Garibaldi (Linea 8)
Universidad (Linea 3)

Rubalcava no hizo mencion de la estacion Auditorio de la Linea 7, que también
se encuentra cerrada hasta nuevo aviso por obras de remodelacion. En su
momento, el propio directo del Metro de CDMX explicé que dicha estacion se
remodelara debido a su ubicacion estratégica en una zona de hospedaje para
turistas que visiten la capital por el Mundial.

¢En qué consistira el mantenimiento mayor al Metro de CDMX para el Mundial
20267

Adrian Rubalcava explicé que actualmente se lleva a cabo un mantenimiento
mayor en estaciones del Metro de CDMX con el fin de mejorar la experiencia de
las y los usuarios. Los trabajos incluyen la renovacién de las estaciones, la zona
de vias y hasta de los trenes.

En cuanto a los trenes, el director del Metro explico que en la Linea 2 se
incrementara la flotilla de 28 a 32 unidades. “Esto nos va a permitir poder mejorar
la frecuencia de paso de los trenes: entre mas trenes, mejor frecuencia”,
comentd. Asimismo, se sustituiran zapatas, baleros y se revisaran los sistemas
de apertura de puertas y los frenos. Incluso se realizara el cambio de vidrios de
los trenes.

Por otro lado, en cuanto a las vias, se sustituiran durmientes y se revisara la
nivelacion del riel para evitar bamboleos y vibraciones en los trenes durante los
trayectos. Ademas, se realizara el cambio del cableado eléctrico.
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Finalmente, al interior de las estaciones, ya se rehabilitaron 54 escaleras
eléctricas. Se mejorara la iluminacién, la ventilaciony se sustituiran los
torniquetes por puertas automaticas.

Para todo Ilo anterior, lainversion sera de 1,500 millones de
pesos proporcionados por el Gobierno Federal, pero administrados por el
Gobierno de CDMX.

“Todas las obras que aqui se mencionaron, si van a estar listas para antes del
Mundial”, asegur6 la jefa de Gobierno, Clara Brugada, al referirse al plazo de
entrega de los trabajos en el Metro.

FUENTE

https://www.chilango.com/noticias/transporte/metro-de-cdmx-asi-
quedaran-las-estaciones-renovadas-mundial-2026-fotos/
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Rumbo al Mundial, taxistas de CDMX solicitan dialogo con autoridades
para profesionalizar servicio.

Publicado: el 08 abril 2026.
Por: Nayelli Ramirez Bautista

Ciudad de Meéxico. La agrupacion ConoTaxi solicitd una mesa de trabajo con
autoridades locales y federales rumbo a la Copa Mundial de la FIFA 2026, con
el objetivo de fortalecer la profesionalizacién del servicio.

En un comunicado, sefald que busca establecer un dialogo directo con los
equipos de planeacion para integrarse a la estrategia de movilidad del evento.
Entre sus propuestas destacan la capacitacion continua en coordinacion con la
Secretaria de Turismo y de Movilidad, asi como el impulso a la modernizacién
del sistema para mejorar la calidad del servicio.

Los representantes afirmaron que el sector es clave para la movilidad urbana y
se dijeron listos para colaborar durante el Mundial. Ademas, solicitaron participar
en las mesas de dialogo con la Asociacion Mexicana de Transporte y Movilidad
(AMTM) en mayo.

FUENTE

https://www.jornada.com.mx/noticia/2026/04/08/capital/rumbo-al-mundial-
taxistas-de-cdmx-solicitan-dialogo-con-autoridades-para-profesionalizar-
servicio
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Asi sera el nuevo Centrobus en CDMX: rutas, paradas y fecha de inicio
rumbo al Mundial 2026.

Publicado: el 08 abril 2026.
Por: Leonardo Lugo V

Todo sobre el Centrobus: el nuevo transporte que revolucionara el Centro de
CDMX con la Ruta de las Mujeres Indigenas.

La Ciudad de México acelera su transformacion en movilidad sustentable de
cara a la Copa del Mundo 2026 con la implementacion del Centrobus, la Ruta de
las Mujeres Indigenas, un nuevo sistema de transporte eléctrico que operara en
el corazén de la capital.

El proyecto, que estara a cargo de la Red de Transporte de Pasajeros (RTP),
busca mejorar la conectividad, reducir emisiones contaminantes y ofrecer una
alternativa moderna para residentes y turistas en el Centro Histérico.

Centrobus: transporte eléctrico, incluyente y operado por mujeres

El director general de RTP, Daniel Arcos Ramirez, informé que este nuevo
sistema contara con 12 autobuses 100% eléctricos de ultima generacion,
disefados especialmente para calles estrechas, con una longitud aproximada de
9 metros y capacidad de hasta 80 pasajeros.

Las unidades estaran equipadas con:

Accesibilidad universal para personas con discapacidad
Asientos preferentes

Sistema de arrodillamiento

Videovigilancia

Tecnologia de monitoreo en tiempo real

Ademas, un aspecto destacado es quelas unidades seran operadas
exclusivamente por mujeres, reforzando la inclusion laboral y el enfoque social
del proyecto.

Este modelo se alinea con la tendencia de electromovilidad que impulsa la
capital rumbo al Mundial 2026.

Dos circuitos y mas de 30 paradas en el Centro Historico

El Centrobus contara con dos circuitos principales (interior y exterior) que
recorreran vialidades clave del Centro Historico:

« Ruta exterior (6.2 km): Republica del Salvador, Circunvalacién, Republica
de Venezuela y Eje Central

o Ruta interior (5.8 km): Republica de Uruguay, Donceles, Eje Central y
Avenida Circunvalacion



O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

CIUDAD DE MEXICO

En total, el sistema tendra alrededor de 33 a 34 paradas, conectando puntos
estratégicos como zonas culturales, comerciales y turisticas.

Entre los principales puntos de interés destacan:

e Torre Latinoamericana
o Palacio de Bellas Artes
e Zbcalo capitalino

o Templo Mayor

El objetivo es facilitar la movilidad tanto de capitalinos como de visitantes durante
el evento deportivo mas importante del mundo.

Fecha de inicio, horario y operacion

El Centrobus iniciara operaciones el 8 de mayo de 2026, justo semanas antes
del arranque del Mundial.

e Horario: 05:00 a 23:00 horas, todos los dias
e Frecuencia: cada 15 minutos
e Tiempo de recorrido: aproximadamente 40 minutos por circuito

Se estima una demanda minima de mas de 88 mil usuarios mensuales, lo que lo
posiciona como una alternativa clave para la movilidad en el primer cuadro de la
ciudad.

Inversion y beneficios para la ciudad

El proyecto requirié una inversion de 111 millones de pesos, logrando incluso un
ahorro respecto al presupuesto original.

Ademas de mejorar la movilidad, el Centrobus contribuira a:

« Reducir el trafico vehicular

e Disminuir emisiones contaminantes

« Integrar distintos sistemas de transporte mediante la Tarjeta de Movilidad
Integrada

e Impulsar el turismo en el Centro Histérico

Este nuevo sistema forma parte de una estrategia integral que incluye la
modernizacién de otros transportes como el Tren Ligero y el Trolebus, con miras
a ofrecer una ciudad mas eficiente y sustentable durante el Mundial 2026.

Un transporte clave para el Mundial 2026
El Centrobus no solo sera una solucién de movilidad, sino también un elemento

simbdlico que proyecta a la Ciudad de México como una urbe moderna,
incluyente y comprometida con el medio ambiente.
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Con rutas que conectan los principales atractivos turisticos y una operacion
sustentable, este sistema apunta a convertirse en uno de los ejes de movilidad
mas importantes durante la justa mundialista.

FUENTE

https://www.publimetro.com.mx/noticias/2026/04/08/asi-sera-el-nuevo-
centrobus-en-cdmx-rutas-paradas-y-fecha-de-inicio-rumbo-al-mundial-
2026/
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Tianguis Turistico México: 50 afios de evolucion que redefinen al turismo
nacional.

Publicado: el 07 abril 2026.

El Tianguis Turistico México cumple 50 anos consolidado como la principal
plataforma de negocios del sector en el pais, con una historia marcada por la
transformacién, la resiliencia y una creciente proyeccion internacional.

Desde su primera edicion en 1976 en Acapulco -entonces bajo el nombre Feria
Internacional de Hoteles y Agencias Turisticas- el evento ha evolucionado al
ritmo de la industria, ampliando su alcance y adaptandose a las nuevas
dinamicas del turismo global.

Durante estas cinco décadas, el Tianguis ha transitado de un formato
concentrado a un modelo itinerante que inicié en 2012 con su realizacion en
Puerto Vallarta y Riviera Nayarit, marcando un parteaguas en la
descentralizacion turistica. A partir de entonces, sedes como Puebla, Cancun,
Guadalajara, Mazatlan y Mérida han contribuido a diversificar su narrativa y
posicionarlo como un escaparate integral del pais.

Un punto de inflexién llegé con la edicion digital durante la pandemia, que
evidencido la capacidad del sector para reinventarse. Posteriormente, la
reactivacion presencial en Mérida marco el inicio de la recuperacion, reforzando
la relevancia del encuentro cara a cara para la generacion de negocio.

Hoy, bajo la operacion de CREATURISMO y en coordinacion con la Secretaria
de Turismo (SECTUR), el Tianguis ha fortalecido su perfil internacional. La
edicién binacional entre Baja California y San Diego rompi6 récord con mas de
71 mil citas de negocio, mientras que encuentros recientes han alcanzado la
participacion de cerca de 90 paises, confirmando su peso global.

Para su 50 aniversario, el regreso a Acapulco no es casual: es un guifio a su
origen y una declaracion de continuidad. Esta edicion reune cerca de mil
compradores de los cinco continentes, mas de 2,900 expositores y la
representacion de las 32 entidades del pais, consolidando su dimension como
punto de encuentro estratégico para la industria.

Ademas, por primera vez, el Tianguis incorpora expositores internacionales,
dando un paso mas hacia su consolidacion como una plataforma
verdaderamente global.

Eduardo Martinez, director de CREATURISMO, lo resume asi: el Tianguis no
solo es un espacio de negocio, sino el reflejo de una industria que ha sabido
evolucionar frente a los desafios.

El Tianguis Turistico México deja de ser unicamente una vitrina nacional para
posicionarse como un nodo de conexion internacional. A 50 afios de su creacion,
el reto ya no es crecer, sino competir globalmente y capitalizar su peso como el
gran articulador del turismo mexicano ante el mundo.
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https://pasilloturistico.com/tianguis-turistico-mexico-50-anos-de-
evolucion-que-redefinen-al-turismo-nacional/
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