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SINTESIS INFORMATIVA TURISMO
SABADO 11, DOMINGO 12 Y LUNES 13 DE ABRIL 2026

CONCANACO SERVYTUR y CONOCER impulsan ruta de certificacion de
competencias para profesionalizar al comercio, los servicios y el turismo.

Publicado: el 13 abril 2026.

CONCANACO SERVYTUR y CONOCER impulsan certificacién para fortalecer
empresas y negocios familiares.

« La agenda conjunta fortalecera la productividad, la formalizacion y el
acceso a mejores oportunidades econOmicas para microempresas,
negocios familiares y sus colaboradores.

« Lainiciativa impactara a mas de 5.2 millones de negocios representados
por CONCANACO SERVYTUR en todo el pais.

Con el objetivo de mejorar las habilidades y certificaciones del capital humano
en México, la Confederacion de Camaras Nacionales de Comercio, Servicios y
Turismo (CONCANACO SERVYTUR México) sostuvo una reunion estratégica
con el Consejo Nacional de Normalizacién y Certificacion de Competencias
Laborales (CONOCER), entidad de la Secretaria de Educaciéon Publica.

Esta alianza busca fortalecer la productividad, la competitividad y la
formalizacion de microempresas y negocios familiares, que representan mas de
5.2 millones de unidades econdmicas en el pais.

Durante el encuentro participaron autoridades de ambas instituciones,
encabezadas por el presidente de CONCANACO SERVYTUR, Dr. Octavio de la
Torre de Stéffano, y la directora general del CONOCER, Mtra. Maria Guillermina
Alvarado Moreno.

Como resultado, se establecieron acuerdos para construir una agenda conjunta
orientada a ampliar la cultura de certificacion de competencias y fortalecer las
capacidades laborales en los sectores de comercio, servicios y turismo.

Entre los principales acuerdos destacan:

o Firma de un Convenio de Colaboracion para difundir el Sistema Nacional
de Competencias.

o Participacion en el disefio de Estandares de Competencia a través de
Comités de Gestion.

o Integracion de CONCANACO SERVYTUR a nuevos comités sectoriales.

« Realizacion de mesas de trabajo para impulsar estrategias de formacion,
evaluacion y certificacion.

o Fortalecimiento de la Entidad de Certificacion y Evaluacion de
CONCANACO SERVYTUR.

La certificacion de competencias es una herramienta clave para mejorar la
calidad del capital humano, reconocer la experiencia laboral y abrir
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oportunidades de desarrollo, especialmente para las microempresas y negocios
familiares.

Con esta alianza, CONCANACO SERVYTUR reafirma su compromiso con la
profesionalizacion y competitividad de las empresas mexicanas.

FUENTE

https://www.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/concanaco-servytur-
y-conocer-impulsan-ruta-de-certificacion-de-competencias-para-profesionalizar-
al-comercio-los-servicios-y-el-turismo-1672
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Llevara meses regularizar el abasto de combustible para aviones, dice la
IATA.

Publicado: el 13 abril 2026.
Por: César Arellano Garcia

El incremento en precios de boletos de avion se debe principalmente a la alta
demanda en temporadas vacacionales, aumento en costos de la turbosina,
variacion del tipo de cambio, y alza en la Tarifa de Uso Aeroportuario (TUA),
ajustados por inflacion, que afecta principalmente los bolsillos de los viajeros,
sefalaron especialistas en el sector aeronautico.

Mientras, la Asociacion Internacional de Transporte Aéreo (IATA) considera que
la normalizaciéon del suministro de combustible de aviacidn tomara meses, a
pesar de la reapertura del estrecho de Ormuz tras el cese el fuego entre Iran,
Estados Unidos e Israel.

Durante la inauguracion del Wings of Change Americas (WOCA) de IATA, que
se realiz6 la semana pasada en Santiago de Chile, Peter Cerda, vicepresidente
regional de IATA para las Américas, destacé el aumento del precio del
combustible para aviones y el riesgo de su escasez como consecuencia de la
guerra en Medio Oriente.

Especificd que antes del estallido del conflicto, el crudo se cotizaba en 70 ddlares
el barril. Ahora supera 110. En el caso del combustible para aviones, expreso
que el aumento fue aun mayor, de unos 90 dodlares el barril antes de la crisis
ahora oscila entre 180 y 220.

De acuerdo con cifras del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (Inegi),
en la primera quincena de marzo el encarecimiento del transporte aéreo en el
pais fue de 21.86 por ciento.

Pero no sdlo eso, los entrevistados por La Jornada indicaron que la guerra en
Medio Oriente generd un impacto directo en la industria aérea mundial por el
aumento de la turbosina, provocando un efecto dominé que encarece precios de
viajes internacionales y presiona financieramente a las aerolineas, convirtiendo
el aumento de tarifas en una medida irremediable.

“En estos ultimos dias, a raiz del conflicto en Iran y estos bloqueos, sobre todo
en el estrecho de Ormuz, ha repercutido en el precio del petréleo y por tanto
subid la turbosina, lo que repercute en el valor de los boletos de avion”, sefald
el capitan José Suarez, vocero de la Asociacién Sindical de Pilotos Aviadores de
México.

“Si los viajeros en cualquier parte del mundo, incluido México, se ponen a
analizar cuanto costaba un viaje aéreo la temporada de Semana Santa el afio
pasado, van a encontrar que si hay un aumento importante.”
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Datos del Monitor del Estado de la Actividad Aérea refieren que en México hay
57 aeropuertos comerciales nacionales e internacionales, y que en febrero, la
tarifa promedio para pasajeros en la principal ruta nacional era de 2 mil 767
pesos, 21 por ciento mas que en el mismo periodo del afio anterior, cuando se
cotizé en 2 mil 177. En el caso de la principal ruta internacional, el precio en el
mismo mes fue de 11 mil 727 pesos, también 21 por ciento mas que hace un afio
(9 mil 225).

Registros de Datatur describen que en enero de 2026 ingresaron 2 millones 143
mil 369 viajeros internacionales por avion, 1.9 por ciento mas que el mismo mes
de 2025, la mayoria provenientes de Estados Unidos y Canada.

FUENTE

https://www.jornada.com.mx/2026/04/13/politica/007n2pol



https://www.jornada.com.mx/2026/04/13/politica/007n2pol

O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

nnnnnnnnnnnnn

Turismo externo mantiene dinamismo.
Publicado: el 13 abril 2026.
Por: Alejandro de la Rosa

El Inegi informé el viernes que durante el primer bimestre, México recibi6 divisas
turisticas por 6,745.6 millones de dolares, lo que representdé un incremento de
2.2% en comparacion con igual periodo del 2025, y llegaron al pais 16 millones
851,130 viajeros internacionales totales (con un alza de 9.3%).

Turismo internacional con cifras récord. El Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (Inegi) informo6 el viernes que durante el primer bimestre, México
recibid divisas turisticas por 6,745.6 millones de ddlares, lo que representd un
incremento de 2.2% en comparacion con igual periodo del 2025, y llegaron al
pais 16 millones 851,130 viajeros internacionales totales (con un alza de 9.3%).

Dentro de los viajeros referidos, se contaron a ocho millones 168,399 de turistas
internacionales (cifra que es considerada por ONU Turismo para elaborar sus
rankings), los cuales mostraron un incremento de 6.5 por ciento.

En relacién con la llegada de turistas via aérea a México (que forman parte de
los turistas internacionales de internacién y que representan 82% del total de las
divisas captadas), crecieron 0.7% al sumar cuatro millones 253,632 personas.

DATOS DUROS

e Ellnegiinformo el viernes que, durante el primer bimestre, México recibid
divisas turisticas por 6,745.6 millones de dodlares, lo que representd un
incremento de 2.2% en comparacion con igual periodo del 2025, y llegaron
al pais 16 millones 851,130 viajeros internacionales totales (con un alza
de 9.3%).

e Turismo internacional con cifras récord. El Inegi informé el viernes que,
durante el primer bimestre, México recibio divisas turisticas por 6,745.6
millones de dodlares, lo que representd un incremento de 2.2% en
comparacion con igual periodo del 2025, y llegaron al pais 16 millones
851,130 viajeros internacionales totales (con un alza de 9.3%).

e Dentro de los viajeros referidos, se contaron a ocho millones 168,399 de
turistas internacionales (cifra que es considerada por ONU Turismo para
elaborar sus rankings), los cuales mostraron un incremento de 6.5 por
ciento.

e Enrelacion con la llegada de turistas via aérea a México (que forman parte
de los turistas internacionales de internacion y que representan 82% del
total de las divisas captadas), crecieron 0.7% al sumar cuatro millones
253,632 personas.

FUENTE

https://www.eleconomista.com.mx/empresas/turismo-externo-mantiene-
dinamismo-20260413-808392.html
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Magnicharters cancela vuelos estas dos semanas sin dar detalles.
Publicado: el 13 abril 2026.

Magnicharters informé a sus pasajeras y pasajeros que los vuelos programados
para las proximas dos semanas no se llevaran a cabo debido a problemas
logisticos. A través de un comunicado al que tuvo acceso REPORTUR.mx,
comentd que «enfrentamos esta situacidon con la debida diligencia para
solucionarla», sin dar mas detalles acerca de esta problematica.

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) encontré en marzo que
la turbosina se encarecio 32.1%, debido al conflicto en Medio Oriente y lo cual
afectaria a las aerolineas, de acuerdo con especialistas. «Si el costo operativo
sigue alto va a impactar en rutas importantes y afectara el turismo», declaré el
presidente de Grupo Bojorquez,

Magnicharters fue creada en Monterrey, Nuevo Ledn, México, en 1994, cuenta
con mas de 30 afos de experiencia y es llamada «La aerolinea turistica de
México» (Piloto de Magnicharters retiene vuelo a Cancun por impago).

Su flota estda compuesta por 12 aeronaves Boeing 737, los cuales parten de
aeropuertos de la Ciudad de México (Cdmx) y Monterrey con destino a Puerto
Vallarta, Jalisco; Huatulco y Puerto Escondido, Oaxaca; Cancun y Riviera Maya,
Quintana Roo; y Mérida, Yucatan.

FUENTE

https://lwww.reportur.com/aerolineas/2026/04/13/magnicharters-cancela-
vuelos-estas-dos-semanas-sin-dar-detalles/
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Viajar por emociones.
Publicado: el 13 abril 2026.
Por: Andrea Meza

Apps de viajes con inteligencia artificial que recomiendan destinos segun tu
estado emocional.

La industria turistica esta evolucionando hacia un modelo cada vez mas
personalizado, impulsado por el uso de inteligencia artificial. Una de las
tendencias mas innovadoras es el desarrollo de aplicaciones capaces de
recomendar destinos para viajar segun las emociones del usuario.

Este enfoque representa un cambio profundo en la forma de planear viajes.
Durante anos, el proceso se centrd6 en factores como precio, ubicacién o
disponibilidad. Hoy, el eje comienza a desplazarse hacia las emociones.

Empresas como Amadeus IT Group y diversas startups del sector travel tech
estan desarrollando sistemas capaces de analizar el comportamiento digital de
los usuarios para interpretar su estado emocional.

Estos sistemas no solo consideran lo que el usuario busca, sino también como
interactua con el contenido. Analizan patrones como el tiempo de permanencia,
las busquedas recurrentes, los destinos guardados y las preferencias visuales.

A partir de estos datos, la inteligencia artificial puede identificar estados como
estrés, aburrimiento, necesidad de descanso o busqueda de aventura.

Con esta informacién, las plataformas generan recomendaciones altamente
personalizadas.

Por ejemplo, un usuario que muestra senales de fatiga podria recibir sugerencias
de destinos de bienestar o playas tranquilas. En cambio, alguien que interactua
con contenido dinamico podria ser dirigido hacia ciudades vibrantes o
experiencias de aventura.

Viajar por emociones: diferencia clave en el mercado
Este modelo transforma el proceso de decision en algo predictivo.

El usuario ya no necesita explorar multiples opciones.
La tecnologia anticipa sus necesidades.

Este cambio responde a una evolucion en el comportamiento del consumidor
digital. La personalizaciéon se ha convertido en un elemento clave en la
experiencia del usuario.

En el turismo, esto adquiere una dimension aun mas relevante, ya que viajar esta
profundamente ligado a emociones.



O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

CIUDAD DE MEXICO

La posibilidad de disefiar experiencias basadas en cdmo se siente una persona
abre nuevas oportunidades para el sector.

Sin embargo, también plantea desafios importantes.
Uno de los principales es la precision. Las emociones humanas son complejas y
pueden cambiar rapidamente. Aunque la inteligencia artificial ha avanzado

significativamente, aun enfrenta limitaciones en la interpretacion emocional.

Otro aspecto relevante es la privacidad. El uso de datos para analizar estados
emocionales genera preocupaciones sobre el manejo de la informacién personal.

Ademas, surge un debate sobre la autonomia del usuario.

Delegar decisiones en un algoritmo puede facilitar el proceso, pero también
podria limitar la espontaneidad y el descubrimiento.

A pesar de estos desafios, la tendencia es clara.

El turismo se dirige hacia un modelo cada vez mas inteligente, donde la
tecnologia no solo responde a las necesidades del usuario, sino que las anticipa.

En este contexto, las aplicaciones basadas en inteligencia artificial representan
una herramienta poderosa para transformar la experiencia de viaje.

A futuro, es probable que estas tecnologias se integren de manera mas profunda
en el ecosistema turistico, combinando datos, preferencias y emociones para
ofrecer recomendaciones aun mas precisas.

La pregunta ya no es si estas herramientas cambiaran el turismo.

La pregunta es hasta qué punto estaremos dispuestos a confiar en ellas.
Porque en esta nueva era, el destino no solo se elige.

También se siente.

FUENTE

https://www.travelreport.mx/tecnologia/apps-viajes-inteligencia-artificial-
emociones/
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Tianguis Turistico 2026: asi buscara CDMX atraer mas turismo e
inversion.

Publicado: el 12 abril 2026.
Por: Patricia Ortega

Ciudad de México participara en el Tianguis Turistico 2026 con 70 empresas,
turismo comunitario, realidad virtual y nuevas alianzas para fortalecer su
promocion nacional e internacional.

Ciudad de México quiere llegar al Tianguis Turistico México 2026 con una oferta
mas amplia, una narrativa de ciudad global y una estrategia enfocada en
negocios, promocién e innovacion. Del 27 al 30 de abril, en Acapulco, la capital
participara con una delegacion integrada por 70 empresas y asociaciones del
sector turistico.

La apuesta no se limita a mostrar atractivos. El objetivo es fortalecer la
comercializacion de la oferta turistica de la capital, abrir nuevas alianzas y
reafirmar su lugar en el mapa internacional del turismo, en un momento en el que
también busca posicionarse como una de las sedes mas visibles rumbo
al Mundial 2026.

Oferta turistica

La Secretaria de Turismo de la Ciudad de México plantea esta participacion
como una plataforma de proyeccion internacional. La capital prevé presentar su
oferta ante mas de 1,700 compradores nacionales e internacionales, en un
entorno que reunira a 3,950 expositores de mas de 45 paises.

La Ciudad de México llega al Tianguis Turistico 2026 con el corazén grande, lista
para mostrar al mundo su diversidad, su riqueza cultural y su enorme capacidad
de innovacién. Somos una capital que conecta tradicion y futuro, que impulsa el
turismo comunitario y que hoy se consolida como un destino lider en el escenario
global, ademas de ser la mejor sede para el Mundial 2026”, dijo la secretaria de
Turismo de la Ciudad de México, Alejandra Frausto Guerrero.

La estrategia incluye promocion turistica, innovacion tecnolégica, fortalecimiento del
turismo comunitario, proyeccion internacional e impulso a acuerdos estratégicos. En
otras palabras, la ciudad busca que el Tianguis no sea sélo un escaparate, sino un
espacio para concretar encuentros de negocio y ampliar su presencia en mercados
clave.

Ademas, durante el encuentro se prevé anunciar nuevas iniciativas, entre
ellas un producto turistico vinculado con los embarcaderos de Xochimilco, asi
como acciones enfocadas en gastronomia, artesania y experiencias culturales.

Stand inmersivo

Uno de los elementos centrales sera el pabellébn de la Ciudad de México,
inspirado en la identidad capitalina y en la campafia "La Pelota Vuelve a Casa".
El espacio integrara elementos artesanales, recorridos inmersivos y una zona de
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realidad virtual para mostrar atractivos de la ciudad, recintos culturales, espacios
para espectaculos y rutas emblematicas, como las lineas 2 y 3 del Cablebus.

A esto se sumara el lanzamiento nacional del "Parkour de la Ciudad de México"
en Fortnite. Con esta accion, la capital busca entrar en una conversacion distinta:
la del turismo promovido desde plataformas digitales con alcance masivo. La
apuesta también apunta a conectar con publicos jévenes y abrir nuevas rutas de
promocion turistica.

Turismo comunitario

La participacion de la ciudad también pondra foco en experiencias locales. Por
primera vez, cinco prestadores de servicios de turismo comunitario tendran una
presencia destacada para promover y comercializar sus proyectos. Junto con
ellos, productores y artesanos de Tlahuac, Milpa Alta y Xochimilco contaran con
un espacio para exhibir y vender sus productos.

Con esta combinacion de promocion, tecnologia y oferta local, Ciudad de México
llegara al Tianguis Turistico 2026 con un enfoque donde quiere vender mejor su
diversidad turistica, ampliar su visibilidad internacional y aprovechar el
escaparate para generar negocio. La meta es consolidarse como un destino
competitivo, con capacidad para atraer viajeros, inversion y nuevas alianzas.

DATOS DUROS

e Ciudad de Meéxico participara en el Tianguis Turistico 2026 con 70
empresas, turismo comunitario, realidad virtual y nuevas alianzas para
fortalecer su promocion nacional e internacional.

e Del 27 al 30 de abril, en Acapulco, la capital participara con una
delegacion integrada por 70 empresas y asociaciones del sector turistico.

e La capital prevé presentar su oferta ante mas de 1,700 compradores
nacionales e internacionales, en un entorno que reunira a 3,950
expositores de mas de 45 paises.

FUENTE

https://www.eleconomista.com.mx/los-especiales/tianquis-turistico-2026-asi-
buscara-cdmx-atraer-turismo-e-inversion-20260412-808317.html
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Aerotrén del AICM suspendera servicio del 12 al 19 de abril.
Publicado: el 12 abril 2026.
Por: Redaccién 24 Horas

El Aerotrén del Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México (AICM) estara
sin servicio desde este domingo 12 al domingo 19 de abril debido a trabajos de
mantenimiento programado, de acuerdo con un aviso difundido en una imagen
institucional.

En un aviso publicado en redes sociales, se informé que la suspensién temporal
del servicio obedecera a labores de mantenimiento programado.

Este mantenimiento ocurre a unas semanas del comienzo de la Copa Mundial
2026, cuyo primer partido en la Ciudad de México es el 11 de junio.

El Aerotrén es un transporte gratuito entre las terminales 1 y 2 del AICM, y los
pasajeros solo deben presentar su pase de abordar para poder utilizarlo.

El mantenimiento programado se realiza con cierre total pese a que el Aerotrén
solo opera de las 05:00 hasta las 23:00 horas.

AICM informé que el traslado de los pasajeros entre terminales puede realizarse
en autobuses disponibles en la puerta 4 de la Terminal 1 y en la puerta 4 de la
Terminal 2.

FUENTE

https://24-horas.mx/cdmx/aerotren-del-aicm-suspendera-servicio-del-12-
al-19-de-abril/
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Adidas Splits impulsa el turismo deportivo y el running en México.
Publicado: el 11 abril 2026.
Por: Néstor Ramirez

El auge del running en México no solo ha transformado los habitos de salud,
también ha impulsado el turismo deportivo en ciudades clave del pais. Javier
Carvallo, director de HubSports, explica en entrevista con Mundo Ejecutivo
CDMX la relevancia del serial Adidas Splits como una plataforma incluyente que
atrae a corredores de todos los niveles.

“El valor de este circuito es que va de menor a mayor distancia, lo que permite
que cualquier persona, desde principiantes hasta atletas experimentados, pueda
integrarse y cumplir sus objetivos”, sefala. Las carreras, que van desde los 9
hasta los 30 kilbmetros, no solo funcionan como retos deportivos, sino como una
experiencia que conecta a miles de participantes con la ciudad y su oferta
turistica.

Un crecimiento en el turismo deportivo y el running

El crecimiento del interés ha sido notable. De acuerdo con Carvallo, en 2025 las
inscripciones se agotaron el mismo dia de su apertura, mientras que en 2026 los
lugares para la CDMX se terminaron en apenas 34 minutos. Este fendmeno
refleja no solo el auge del running, sino también un cambio en los habitos de los
mexicanos, quienes buscan cada vez mas actividades que combinen bienestar
fisico, salud mental y experiencias al aire libre.

En este contexto, los Adidas Splits se han consolidado como una preparacion
ideal para eventos como el Maratén de la CDMX. Su estructura escalonada es
la siguiente:

= 9K en abril

= 12K en mayo
= 16K en junio
= 21K enjulio

= 30K previo al maraton

La distribucién permite a los corredores adaptarse progresivamente, convirtiendo
el circuito en una ruta integral tanto deportiva como turistica.

Ademas de la CDMX, el serial de carreras Adidas Splits ya tiene presencia en
Guadalajara y Monterrey, lo que abre la puerta a la descentralizacién del turismo
deportivo. “Siempre estamos abiertos a expandirnos a nuevas ciudades, siempre
que podamos garantizar la calidad de la experiencia”, afirma Carvallo.
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Para quienes se inician en el running, el mensaje es claro: no hay prisa. La clave
esta en avanzar de forma progresiva, buscar asesoria y disfrutar el proceso. En
ese camino, eventos como Adidas Splits no solo fortalecen la cultura deportiva,
sino que posicionan a México como un destino atractivo para vivir experiencias
que combinan deporte, salud y turismo.

¢ Cuando sera la primera carrera del circuito Adidas Splits México 20267

El adidas Splits 9K CDMX es la primera competencia de este circuito. Es posible
gracias a la colaboracion de HubSports con adidas. Para garantizar la seguridad
de los corredores se realiz6 una logistica de mucho tiempo en coordinacion con
las autoridades.

La primera competencia se correra este domingo 12 de abril y marca el arranque
del serial mas importante del pais. Ademas forma parte de la primera preparacién
para quienes estan interesados en formar parte del Medio Maratén y el Gran
Maratén de la CDMX.

FUENTE

https://mundoejecutivocdmx.com/turismo/adidas-splits-impulsa-el-
turismo-deportivo-y-el-running-en-mexico/
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Planean promover gastronomia mexicana en aeropuertos para fortalecer
el turismo.

Publicado: el 11 abril 2026.
Por: Diana Rof

La iniciativa propone modificar la Ley General de Turismo y asi beneficiar a
artesanos y fortalecer el turismo.

La diputada Ciria Yamile Salomén Duran del Partido Verde Ecologista de México
(PVEM) impulsa una iniciativa en la Camara de Diputados para que la Ley
General de Turismo obligue a la Secretaria de Turismo a coordinar la difusién
del patrimonio artesanal y gastrondmico nacional en espacios clave de
terminales aéreas.

El objetivo es que esta difusiébn ocurra mediante convenios y lineamientos
acordados con dependencias federales, sin comprometer la seguridad ni
la operacion aeroportuaria.

La propuesta, enviada a la Comisidon de Turismo, busca asegurar que
autoridades y dependencias federales, encabezadas por la Secretaria de
Turismo, refuercen la promocion de la diversidad cultural y turistica de México.

Se prevé también que la iniciativa permita que artesanos mexicanos vendan
directamente sus productos en los aeropuertos internacionales, evitando la
intervencién de intermediarios o “coyotes”, para que el valor econdmico beneficie
de forma directa a los creadores.

Segun la diputada Salomén Duran, los viajeros que transiten o visiten México por
via aérea tendrian acceso a una muestra representativa de la oferta
gastrondmica y artesanal, permitiendo tanto a turistas nacionales como
extranjeros conocer y adquirir piezas originales a precios directos.

La iniciativa destaca que lariqueza cultural de México, transmitida
por generaciones a través de conocimiento culinario y artistico, puede ser
reconocida y promovida en estos espacios estratégicos.

La propuesta sostiene que la promocién en terminales aéreas fortaleceria
el conocimiento internacional de los principales atractivos turisticos del pais y
mejoraria la experiencia de viaje, facilitando que los visitantes descubran
los sabores, colores y tradiciones de todas las regiones mexicanas.

¢, Qué hace tan atractivo a México para los turistas extranjeros?
La cocina tradicional mexicana, junto con la diversidad de destinos turisticos y la

rigueza natural del pais, conforma el principal atractivo para los turistas
extranjeros que llegan a México.
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Este posicionamiento cultural y gastrondémico es lo que sostiene la apuesta del
gobierno para convertir al pais en una auténtica potencia turistica y una de las
economias que mas capta divisas a nivel internacional.

El lanzamiento de grandes proyectos de infraestructura, como la entrada en
operaciones del Aeropuerto Internacional Felipe Angeles (AIFA)y la
construccion del tren Maya, representa un intento por abrir nuevas rutas y
generar una mayor derrama econdmica en el sur y sureste del pais. No obstante,
especialistas en turismo y autoridades advierten que concentrar los esfuerzos
promocionales solo en una region limitaria el potencial de crecimiento nacional.

La inauguracion del AIFA significd una oportunidad inédita para que pequefos
productores y vendedoras ambulantes pudieran integrarse a la oferta comercial
de una terminal internacional. Tal es el caso de Guadalupe Pifa, originaria de
Santa Cruz Atzcapotzaltongo, Toluca, que sostienea sus cuatro hijos
vendiendo doraditas de maiz azul rellenas con frijoles, queso y salsas
tradicionales, una propuesta gastrondmica que incorpora ingredientes regionales
como el nopal, alimentos representativos del entorno mexiquense, sefald
Salomon Duran.

Diversificacion de destinos y promocioén continua

Elimpulso a la cocina artesanal, la ampliacidon de rutas de transporte, y la
visibilizacion internacional de la cultura mexicana forman parte del plan
nacional para  captar nuevos  flujos turisticos. Para  mantener
el ritmo de crecimiento y superar los problemas histéricos del sector, la politica
publica prioriza abrir espacios que fomenten el consumo de productos hechos
en México, desde la infraestructura aeroportuaria hasta la difusion de tradiciones
culinarias.

El reto que enfrentan autoridades y sociedad es convertir a México en potencia
turistica sin limitar la promocién a una sola region, de modo que la derrama de
divisas y el beneficio social se distribuyan en todo el territorio y lleguen tanto a
centros urbanos como a comunidades rurales.

FUENTE

https://www.infobae.com/mexico/2026/04/11/planean-promover-
gastronomia-mexicana-en-aeropuertos-para-fortalecer-el-turismo/
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Planean promover gastronomia mexicana en aeropuertos para fortalecer
el turismo.

Publicado: el 11 abril 2026.
Por: Diana Rof
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artesanos y fortalecer el turismo.

La diputada Ciria Yamile Salomén Duran del Partido Verde Ecologista de México
(PVEM) impulsa una iniciativa en la Camara de Diputados para que la Ley
General de Turismo obligue a la Secretaria de Turismo a coordinar la difusién
del patrimonio artesanal y gastrondmico nacional en espacios clave de
terminales aéreas.

El objetivo es que esta difusiébn ocurra mediante convenios y lineamientos
acordados con dependencias federales, sin comprometer la seguridad ni
la operacion aeroportuaria.

La propuesta, enviada a la Comisidon de Turismo, busca asegurar que
autoridades y dependencias federales, encabezadas por la Secretaria de
Turismo, refuercen la promocion de la diversidad cultural y turistica de México.

Se prevé también que la iniciativa permita que artesanos mexicanos vendan
directamente sus productos en los aeropuertos internacionales, evitando la
intervencién de intermediarios o “coyotes”, para que el valor econdmico beneficie
de forma directa a los creadores.

Segun la diputada Salomén Duran, los viajeros que transiten o visiten México por
via aérea tendrian acceso a una muestra representativa de la oferta
gastrondmica y artesanal, permitiendo tanto a turistas nacionales como
extranjeros conocer y adquirir piezas originales a precios directos.

La iniciativa destaca que lariqueza cultural de México, transmitida
por generaciones a través de conocimiento culinario y artistico, puede ser
reconocida y promovida en estos espacios estratégicos.

La propuesta sostiene que la promocién en terminales aéreas fortaleceria
el conocimiento internacional de los principales atractivos turisticos del pais y
mejoraria la experiencia de viaje, facilitando que los visitantes descubran
los sabores, colores y tradiciones de todas las regiones mexicanas.

¢, Qué hace tan atractivo a México para los turistas extranjeros?
La cocina tradicional mexicana, junto con la diversidad de destinos turisticos y la

rigueza natural del pais, conforma el principal atractivo para los turistas
extranjeros que llegan a México.
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Este posicionamiento cultural y gastrondémico es lo que sostiene la apuesta del
gobierno para convertir al pais en una auténtica potencia turistica y una de las
economias que mas capta divisas a nivel internacional.

El lanzamiento de grandes proyectos de infraestructura, como la entrada en
operaciones del Aeropuerto Internacional Felipe Angeles (AIFA)y la
construccion del tren Maya, representa un intento por abrir nuevas rutas y
generar una mayor derrama econdmica en el sur y sureste del pais. No obstante,
especialistas en turismo y autoridades advierten que concentrar los esfuerzos
promocionales solo en una region limitaria el potencial de crecimiento nacional.

La inauguracion del AIFA significd una oportunidad inédita para que pequefos
productores y vendedoras ambulantes pudieran integrarse a la oferta comercial
de una terminal internacional. Tal es el caso de Guadalupe Pifa, originaria de
Santa Cruz Atzcapotzaltongo, Toluca, que sostienea sus cuatro hijos
vendiendo doraditas de maiz azul rellenas con frijoles, queso y salsas
tradicionales, una propuesta gastrondmica que incorpora ingredientes regionales
como el nopal, alimentos representativos del entorno mexiquense, sefald
Salomon Duran.

Diversificacion de destinos y promocioén continua

Elimpulso a la cocina artesanal, la ampliacidon de rutas de transporte, y la
visibilizacion internacional de la cultura mexicana forman parte del plan
nacional para  captar nuevos  flujos turisticos. Para  mantener
el ritmo de crecimiento y superar los problemas histéricos del sector, la politica
publica prioriza abrir espacios que fomenten el consumo de productos hechos
en México, desde la infraestructura aeroportuaria hasta la difusion de tradiciones
culinarias.

El reto que enfrentan autoridades y sociedad es convertir a México en potencia
turistica sin limitar la promocién a una sola region, de modo que la derrama de
divisas y el beneficio social se distribuyan en todo el territorio y lleguen tanto a
centros urbanos como a comunidades rurales.

FUENTE

https://www.infobae.com/mexico/2026/04/11/planean-promover-
gastronomia-mexicana-en-aeropuertos-para-fortalecer-el-turismo/
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Mundial Social: Gobierno de México avanza en la construccion de 3,979
canchas y miles de murales.

Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Jatziri Magallanes

A poco mas de dos meses de que inicie el Mundial de futbol, el gobierno acelera
los trabajos de construccion y rehabilitacion de canchas de futbol, como parte de
la estrategia Mundial Social, por lo que diversas dependencias se distribuiran la
carga de trabajo.

El Gobierno federal, como parte de la estrategia del Mundial Social, continua
transformando el espacio publico en todo el pais.La secretaria de
Gobernacién, Rosa Icela Rodriguez, informé que la Federacion y los estados
avanzan a paso firme en la meta de entregar 3,979 canchas rehabilitadas o
nuevas, ademas de la creacion de 3,350 murales artisticos.

Este ambicioso plan busca fomentar el deporte y la cohesidon comunitaria,
involucrando a diversas dependencias federales y a los 32 gobiernos estatales
en un esfuerzo de infraestructura sin precedentes.

Distribucién del avance: ;Quién construye qué?

Para garantizar el cumplimiento de los objetivos, la carga de trabajo se
ha distribuido estratégicamente entre secretarias clave y las entidades
federativas. La secretaria Rodriguez detallé las cifras que componen este gran
rompecabezas de infraestructura deportiva:

Aportacion de dependencias federales: Desarrollo Agrario, Territorial y
Urbano, SEDATU: 1,200; Secretaria de Bienestar, 448; Secretaria de Turismo,
86; Instituto Mexicano del Seguro Social, IMSS, 50.

Arte urbano y Transparencia: Los pilares del proyecto

No todo es concreto y deporte; el Mundial Social también apuesta por la
identidad visual del pais. Actualmente, ya se visualizan los 3,350 murales que
portan la iconografia oficial de la estrategia, llenando de color las comunidades
intervenidas.

Control y rendicién de cuentas

Por instruccién directa de la Presidenta Claudia Sheinbaum, el seguimiento de
estas obras es riguroso. Para evitar irregularidades y asegurar que los recursos
lleguen a donde deben, el Gobierno de México implementa un sistema de
verificacion basado en: reportes periddicos de avance de obra, evidencia
fotografica actualizada, geolocalizacion (ubicacion exacta) de cada cancha vy
mural.
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"Se cuida la evolucién de construccidn y rehabilitacion para que todo esté de
manera clara y transparente", subrayo la secretaria de Gobernacién, Rosa Icela
Rodriguez.

Si deseas conocer el impacto del Mundial Social en tu comunidad o consultar
detalles técnicos de Ila estrategia, puedes acceder a los portales
oficiales: mundialsocial.gob.mx

FUENTE

https://Imvsnoticias.com/nacional/2026/4/10/mundial-social-gobierno-de-
mexico-avanza-en-la-construccion-de-3979-canchas-miles-de-murales-
736183.html
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“Acapulco brilla: el Tianguis Turistico celebra 50 afos con fuerza y
renovacion.

Publicado: el 10 abril 2026.

Comunicado 071/2026.- La secretaria de Turismo del Gobierno de México,
Josefina Rodriguez Zamora, destacd que, en el marco de su 50 edicion, el
Tianguis Turistico de México regresa a su origen: Acapulco.

o El Tianguis Turistico México 2026 regresa a Acapulco como el principal
encuentro del sector, con la participacion de los 32 estados, mas de 8 mil
asistentes, mas de mil compradores internacionales de 17 paises y mas
de 30 mil citas de negocio programadas.

e Acapulco esta listo para el evento, con mas del 86% de su infraestructura
hotelera recuperada, mas de 17 mil habitaciones disponibles,
conectividad aérea y terrestre restablecida.

e En el marco del Tianguis, se anunciara un proyecto estratégico de
infraestructura turistica que contempla una nueva terminal de cruceros.

La secretaria de Turismo del Gobierno de México, Josefina Rodriguez Zamora,
destacod que, en el marco de su 50 edicion, el Tianguis Turistico de México
regresa a su origen: Acapulco, consolidandose no sélo como el encuentro mas
importante del sector, sino como un simbolo vivo de la grandeza, la fortaleza y
la capacidad de renovacién de los destinos turisticos del pais.

Acompanfada por el secretario de Turismo de Guerrero, Simon Quifiones Orozco,
la titular de la Secretaria de Turismo (Sectur) destacé que esta edicidn tiene un
significado especial, al celebrarse en un destino que ha demostrado, una y otra
vez, su capacidad para reinventarse y seguir siendo referente del turismo
nacional e internacional.

“Hoy encuentro un Acapulco diferente. Las ocupaciones del 94% lo reflejan: hay
filas en los restaurantes, hay vida, y eso significa que algo se esta haciendo bien.
Acapulco es otro; hoy se ven obras que no habiamos visto en mas de 30 afos,
y eso también habla de su transformacién”.

Por su parte, el secretario Siméon Quifiones Orozco destacd que Acapulco se
encuentra listo para recibir el Tianguis Turistico 2026, al registrar una
recuperacion superior al 86 por ciento de su infraestructura hotelera, con mas de
17 mil habitaciones disponibles en 310 hoteles, asi como una conectividad aérea
y terrestre restablecida a niveles previos a los recientes fendmenos naturales.

“Acapulco esta listo para recibir al mundo; hemos recuperado mas del 86 por
ciento de nuestra infraestructura hotelera y hoy el Tianguis Turistico regresa a
Su esencia: ser un espacio de negocio, de intercambio y de oportunidades para
todo el sector”, afirmdé Quifiones Orozco.

Rodriguez Zamora inform6é que se prevé la asistencia de mas de 8 mil
participantes, asi como la presencia de mas de mil compradores internacionales
provenientes de 17 paises, entre los que destacan Brasil, Canada, Chile, China,
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Espafa, Estados Unidos, Irlanda, India, Panama y Reino Unido. Asimismo,
destacd que se han registrado ya mas de 30 mil citas de negocio, lo que refleja
el dinamismo comercial del encuentro.

Anadié que estaran presentes los 32 estados del pais, asi como pabellones
internacionales de Belice, Costa Rica, Cuba, El Salvador, Honduras, Japén y
Nicaragua, ademas de Colombia como Pais Invitado de Honor, fortaleciendo los
lazos de cooperacién y la proyeccion global de México.

Detallé que el Tianguis Turistico México 2026 integrara una agenda estratégica
con programas académicos, conferencias y talleres enfocados en elevar la
competitividad del sector, asi como actividades paralelas que pondran en valor
la riqueza cultural de México.

Entre las principales actividades destacan “Ventana a México”, espacio dedicado
a la promocion de cocineras tradicionales y artesanias en Plaza Quebec, en
Acapulco, asi como una zona gastronomica y el Festival del Taco en Taxco,
Guerrero. También habra presentaciones de destino, el programa México Canta
y seminarios para prestadores de servicios turisticos.

Como parte de las innovaciones, por primera vez se incorporara la venta al
publico de promociones exclusivas de paquetes turisticos, hoteles y experiencias
a través de redes sociales y plataformas digitales.

Ademas, se realizara el Foro de Inversiones Turisticas, la entrega de premios
turisticos y la instalacion de pabellones de turismo comunitario —con la
participacion de los 32 estados— y de financiamiento turistico, promoviendo un
modelo mas incluyente y sostenible.

La secretaria adelantdé que, en el marco del Tianguis, se dara a conocer un
proyecto estratégico de infraestructura turistica para Acapulco, que contempla el
desarrollo de una nueva terminal de cruceros con inversion internacional. En su
primera fase, esta iniciativa prevé la generacién de mas de 200 empleos locales,
lo que contribuira a fortalecer la conectividad, detonar el desarrollo econémico y
ampliar la llegada de visitantes al destino.

Asimismo, agradecio el trabajo conjunto con el Gobierno del Estado de Guerrero,
encabezado por la gobernadora Evelyn Salgado Pineda, cuyo compromiso y
coordinaciéon han sido fundamentales para la recuperacion, fortalecimiento y
proyeccion de Acapulco como sede de este importante encuentro.

En el ambito académico, el Tianguis Turistico México 2026 contara con un amplio
programa de seminarios y conferencias presenciales y virtuales sobre turismo
gastrondmico, promociéon cultural y nuevas narrativas de viaje, con la
participacion de organismos nacionales e internacionales.
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DATOS DUROS

El Tianguis Turistico México 2026 regresa a Acapulco como el principal
encuentro del sector, con la participacion de los 32 estados, mas de 8
mil asistentes, mas de mil compradores internacionales de 17 paises y
mas de 30 mil citas de negocio programadas.

Acapulco estd listo para el evento, con mas del 86% de su infraestructura
hotelera recuperada, mas de 17 mil habitaciones disponibles,
conectividad aérea y terrestre restablecida.

Por su parte, el secretario Simon Quifiones Orozco destacd que Acapulco
se encuentra listo para recibir el Tianguis Turistico 2026, al registrar una
recuperacion superior al 86 por ciento de su infraestructura hotelera, con
mas de 17 mil habitaciones disponibles en 310 hoteles.

Rodriguez Zamora informé que se prevé la asistencia de mas de 8 mil
participantes, asi como la presencia de mas de mil
compradores internacionales provenientes de 17 paises, entre los que
destacan Brasil, Canada, Chile, China, Espafia, Estados Unidos, Irlanda,
India, Panama y Reino Unido. Asimismo, destaco que se han registrado
ya mas de 30 mil citas de negocio, lo que refleja el dinamismo comercial
del encuentro.

FUENTE

https://lwww.gob.mx/sectur/articulos/acapulco-brilla-el-tianguis-turistico-

celebra-50-anos-con-fuerza-y-renovacion?idiom=es
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La Ciudad de México lanza “La Ola Mas Grande del Mundo” rumbo al
Mundial 2026.

Publicado: el 10 abril 2026.

La Ciudad de México lanza “La Ola Mas Grande del Mundo” rumbo al Mundial
2026

La Secretaria de Turismo del Gobierno de la Ciudad de México anuncia el
lanzamiento oficial de “La Ola Mas Grande del Mundo”, una convocatoria
histérica que invita a habitantes y visitantes a imponer un Récord Guinness en el
marco de las actividades rumbo a la Copa Mundial de la FIFA 2026. Este evento
se llevara a cabo el préximo 31 de mayo de 2026, a lo largo del corredor del
Paseo de la Reforma, convirtiendo a la ciudad en un gran escenario de
participacion colectiva, celebracion y orgullo.

La iniciativa tiene como objetivo reunir a miles personas en una accion
sincronizada que represente la energia de una ciudad diversa, vibrante y abierta
al mundo. Se trata de construir una experiencia compartida que reafirme el papel
de la Ciudad de México como una de las grandes capitales culturales y sociales
del planeta, y como la mejor sede del Mundial 2026.

En este contexto, la Jefa de Gobierno, Clara Brugada Molina, ha destacado que
la ciudad se prepara para recibir al mundo con infraestructura, seguridad y, sobre
todo, con una ciudadania participativa que hace del espacio publico un lugar de
encuentro.

“La Ola Mas Grande del Mundo” tiene un significado profundamente simbdlico,
pues este fendmeno colectivo nacioé en México durante la Copa Mundial de 1986,
cuando por primera vez miles de personas en el Estadio Azteca se levantaron
en secuencia para crear una ola que recorrié el mundo y se convirtié en uno de
los gestos mas universales del futbol. Hoy, casi cuatro décadas después, la
Ciudad de México recupera ese origen para decirle al mundo que la pelota vuelve
a casa, en una edicion historica en la que la capital sera nuevamente
protagonista global.

El evento se realizara el domingo 31 de mayo de 2026. A lo largo del recorrido
se dispondran multiples puntos de acceso y espacios de atencion con servicios
de hidratacion, registro, asistencia médica y apoyo logistico para garantizar una
experiencia segura, incluyente y accesible para todas y todos.

La participacion es gratuita y abierta a todas las personas, sin importar edad,
origen o forma de expresion, en una convocatoria que celebra la diversidad, que
define a la Ciudad de México: taqueros, médicos, enfermeras, policias,
artesanos, artistas; pachucos, punks, charros, catrinas; todas las formas de ser
y amar; pueblos originarios y comunidades indigenas; personas migrantes;
personas con discapacidad; nifias, nifos y abuelitas y abuelitos; luchadores,
deportistas, mariachis, turistas...
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Las personas interesadas pueden registrarse previamente en el
sitio https://forms.gle/X6khviXuxiXtUHT28, o bien hacerlo el dia del evento
mediante los cddigos QR disponibles en los puntos de acceso. Para mas
informacion se puede consultar la pagina www.mexicocity.cdmx.gob.mx y las
redes sociales de la Secretaria de Turismo de la Ciudad de México.

La Secretaria de Turismo de la Ciudad de México invita a todas y todos a
sumarse a este momento historico y a ser parte de una ola que no solo busca
romper un récord, sino unir a la ciudad y al mundo en un mismo movimiento.
Porque aqui, donde nacio la ola, vuelve a levantarse con mas fuerza que nunca.
iLa pelota vuelve a casal!

FUENTE

https://lwww.turismo.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/la-ciudad-de-
mexico-lanza-la-ola-mas-gqrande-del-mundo-rumbo-al-mundial-2026



https://forms.gle/X6khviXuxiXtUHT28
https://www.turismo.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/la-ciudad-de-mexico-lanza-la-ola-mas-grande-del-mundo-rumbo-al-mundial-2026
https://www.turismo.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/la-ciudad-de-mexico-lanza-la-ola-mas-grande-del-mundo-rumbo-al-mundial-2026
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AICM reducira errores humanos con seis componentes informaticos.
Publicado: el 10 abril 2026.

El Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México (AICM) informé que puso en
marcha su Nuevo Sistema de Gestion Aeroportuaria (SIGA), que se conforma de
seis componentes informaticos y tecnologicos.

Con ello, se reduciran posibles errores humanos, por lo que aportara mayor
eficiencia en las operaciones diarias de despegue y aterrizaje, con base en
estandares de la Asociacion Internacional de Transporte Aéreo (IATA, por sus
siglas en inglés).

La terminal aérea sefaldé que la plataforma, Gestion de Slots Aeroportuarios
(SLOTX), garantizara imparcialidad y transparencia en la asignacion de horarios
de aterrizajes y despegues (slots). El resto de los componentes entraran en
funciones a finales del proximo mes.

Este nuevo sistema se integra en modulos con tecnologia de punta para crear,
alojar y visualizar la informacion de cada despegue y aterrizaje, asi como para
asignar automaticamente posiciones de embarque y desembarque, bandas de
recoleccion de equipaje, entre otros procesos, permitiendo una gestion eficiente,
centralizada y en tiempo real de las operaciones con la participacion de
autoridades, aerolineas y el AICM.

“La informacion que aparecera en las pantallas sera exacta, ya que llevara un
proceso de validacibn mas riguroso y en tiempo real. Y los pasajeros se
beneficiaran de manera directa porque se optimizara la ocupacion de pistas,
rodajes y la asignacién mas eficiente de posiciones, lo que permitira tener mayor
puntualidad y menos retrasos”, aseguro el AICM.

Como lo informdé REPORTUR.mx, el almirante Juan José Padilla Olmos, director
general del Grupo Aeroportuario Marina, operador del Aeropuerto Internacional
de Ciudad de México (AICM), asegurd en su momento que no habra necesidad
de ampliar slots para atender el Mundial de Futbol, pues las aerolineas no los
aprovechan en su totalidad. (AICM: slots sin usar permitiran atender la demanda
por el Mundial).

FUENTE

https://www.reportur.com/aerolineas/2026/04/10/aicm-reducira-errores-
humanos-con-seis-componentes-informaticos/



https://www.reportur.com/aerolineas/2026/04/10/aicm-reducira-errores-humanos-con-seis-componentes-informaticos/
https://www.reportur.com/aerolineas/2026/04/10/aicm-reducira-errores-humanos-con-seis-componentes-informaticos/

O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

CIUDAD DE MEXICO

Menos del 10 por ciento del transporte turistico en México esta
digitalizado.

Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Jorge Maldonado

El country manager de 'Viajo Mucho', Marco Lépez, sefialé que empresas han
logrado incrementar hasta 70 % sus ventas tras adoptar plataformas
tecnoldgicas.

A pesar de los avances tecnologicos, en la actualidad se calcula que apenas el
10% del transporte turistico ha migrado a procesos de digitalizacion para
eficientar el servicio y reducir costos, esto a decir de Marco Antonio Lopez,
country manager de la empresa Viajo Mucho, que facilita la busqueda y compra
en linea de boletos de autobus en México.

En su participacion en la conferencia 'Digitalizacion del transporte de pasajeros
para ser viajes inteligentes' en el marco de la Cumbre Nacional de
Transportadoras Turisticas que se lleva a cabo en Torredn, el especialista
enfatizé las ventajas que tiene apostarle a la tecnologia con la digitalizacion de
operaciones, en especial en transporte turistico.

Entre los beneficios de invertir en plataformas especializadas en la digitalizacion
del transporte esta una mayor integracion en los canales de venta, mayor control
de la informacioén, mayor rango de la operatividad, beneficio econémico, mas
clientes y por ende, mas ventas.

“‘Abordamos cémo pasar de ser negocios tan tradicionales a negocios
inteligentes, negocios conectados mediante canales digitales tanto operativa
como comercialmente.El impacto es grandisimo, hay casos donde empresas
como Transportes Cobano, que en un afo de operaciones incrementé con
nuestra plataforma un 70 % su nivel de venta”, explico.

“Plataformas como la de Viajo Mucho estan enfocadas en darle a los operadores
turisticos y clientes una operatividad mucho mas sencilla, basada en informacion
en tiempo real, lo que les abre mercados digitales a nivel internacional”, agregé.

Pocas empresas aprovechan bondades de la tecnologia

Marco Antonio Lopez lamentd que son pocas las empresas de transporte en
México que aprovechan de las bondades de la tecnologia, principalmente por
motivos como el creer que es costoso, el miedo al cambio, el creer que una
herramienta digital quitara al empresario el control de la operacién, sobre todo,
sin saber que sera todo lo contrario.

“México es un mercado importante para empresas de tecnologia. Respecto a las
empresas que ya integran tecnologia, me atreveria a decir que menos del 10 %
esta digitalizado, el otro 90 % esta dividido entre empresas reguladas y el
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mercado gris, que nunca se va a digitalizar porque no estan dentro del marco
legal regulatorio que deberian”, comento.

Agreg6 que actualmente hay plataformas que ofrecen una transformacién de sus
operaciones a lo digital, lo que incluye dashboard operativo y de informacion,
una central de boletos digitales y fisicos, con la opcién de abrir un canal digital
para vender en tiempo real si trabajan con vendedores o agencias de viajes.

“Se pasa de un horario de atencion de 9:00 a 18:00 horas, a un horario operativo
de 24/7 los 365 dias del aio”, enfatizo.

FUENTE

https://www.milenio.com/negocios/transporte-turistico-en-mexico-menos-
de-10-por-ciento-digitalizado



https://www.milenio.com/negocios/transporte-turistico-en-mexico-menos-de-10-por-ciento-digitalizado
https://www.milenio.com/negocios/transporte-turistico-en-mexico-menos-de-10-por-ciento-digitalizado
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Turkish Airlines y GoTurkiye se reunen con la industria turistica mexicana
en CDMX.

Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Nadia Hernandez

Directivos de Turkish Airlines y GoTurkiye visitaron la Ciudad de México para
reunirse con representantes de la industria turistica y operadores mayoristas
para establecer negociaciones con el objetivo de incrementar el numero de
viajeros mexicanos a Turquia, asi como actualizar informacion sobre vuelos y
atractivos del destino.

En una jornada de un dia que comenz6 con un desayuno, Murat Salim Esenli,
Excmo., embajador de Turquia en México, acompaid a Arif Tatoglu y Cagla
Yoéntem, de Turkish Airlines, Hilal Demirel, Culture and Tourism Attache en
Turkiye Tourism Promotion and Development Agency (TGA), y a sus invitados
especiales Yalcin Cankaya y Luis Garcia de Mega Travel.

En tanto que Eren Senalp, director General de Turkish Airlines en México, dio la
bienvenida a proveedores de servicios turisticos en Turquia, quienes
presentaron diversos productos para el mercado mexicano a través de un
RoadShow en el que operadores en nuestro pais se actualizaron con informacion
del destino y su conectividad area.

El evento denominado GoTlurkiye Destination Promotion Event — México, reunio
a los principales operadores como Travel Shop, Julia Tours, La Casa del Viaje,
Dorak Latin, por mencionar algunos, con el fin de crear una oportunidad unica
para conectar con los principales DMCs y hoteles de Turkiye, representantes de
Turkish Airlines y otros actores clave del sector turistico.

Organizado por la Agencia de Promocién y Desarrollo Turistico de Turkiye (TGA)
en colaboracion con Turkish Airlines, este exclusivo evento dedicado al mercado
mexicano se enfocd en fortalecer las alianzas entre operadores turisticos y
asesores de viaje de México y sus contrapartes en Turkiye a través de reuniones
B2B previamente programadas.

Murat Salim Esenli, el Excmo. embajador de Turquia en México, destacd que
“Turquia es uno de los destinos mas diversos del mundo, por su riqueza cultural,
gastronomia y agricultura. Asi como turismo deportivo y médico, es el centro
mundial de salud, estética y trasplante capilar”.

Arif Tatoglu, director General de Turkish Airlines, expresé su agradecimiento al
embajador y reafirmd el compromiso de la aerolinea de seguir conectando a
México con Turquia y continuar con la buena relacion entre naciones.

Hilal Demirel, presentd ampliamente los atractivos turisticos de Turkiye, sus
iniciativas de sostenibilidad y la diversidad de experiencias de viaje que ofrece el
destino, asi como las herramientas para profesionales y viajeros en la plataforma
goturkiye.com.
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En esta plataforma se pueden consultar 58 experiencias: Ciclismo, gastronomia,
viaje azul, golf, crucero, boda, fe, UNESCO, salud, lugares histéricos y todos los
demas temas prioritarios estan disponibles. Y en 10 idiomas: Turco, inglés, ruso,
ucraniano, aleman, francés, espafol, arabe, chino y persa.

Explico los atractivos de las principales ciudades, entre ellas Estambul, Antalya,
Izmir, Bodrum, Ankara, Kapadokya, Kusadasi, $Sanhurfa, donde se ubican sitios
Patrimonio de la Humanidad disponibles

Turquia con 81 ciudades en siete regiones ofrece al turista gran diversidad de
ciudades y regiones para explorar. Desde las bulliciosas calles y los monumentos
emblematicos de Estambul hasta las playas virgenes de Antalya y los paisajes
surrealistas de Capadocia, Turquia tiene algo para todos los gustos. Tanto si
busca historia entre ruinas antiguas, belleza natural en pueblos costeros o
experiencias urbanas vibrantes en las ciudades mas grandes, las ciudades y
pueblos turcos ofrecen un rico abanico de atractivos culturales y paisajisticos.

Indicé que cuenta con grandes oportunidades para bodas y eventos, para
quienes desean celebrar momentos especiales en lugares increibles e
inolvidables. Para viajar solo se necesita una visa electrénica, que permite una
estancia hasta 90 dias.

FUENTE

https:/linversion-turistica.com/2026/04/10/turkish-airlines-y-goturkiye-se-
reunen-con-la-industria-turistica-mexicana-en-cdmx/
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Construiran en Acapulco nuevo muelle y areas para recibir cruceros de
ultima generacion.

Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Lino Calderdn

Administracion del Sistema Portuario Nacional Acapulco (Asipona), de la
Secretaria de Turismo de Guerrero y representantes de la compania Global Ports
Holding Limited (GPH), firmaron un contrato para el desarrollo del Proyecto
Turistico Integral de la Terminal Maritima

En la ceremonia oficial Asipona y la compania GPH se informé que para el
desarrollo del Proyecto Turistico Integral se tendra una inversion enfocada en el
desarrollo de una renovada terminal maritima, un nuevo muelle y areas
recreativas para recibir embarcaciones de ultima generacion.

Por su parte, la Asipona sefal6 que el proyecto representa un paso clave en la
modernizacion de la infraestructura turistica, fortaleciendo la posicion de
Acapulco en la industria internacional de cruceros y generando nuevas
oportunidades para el desarrollo econémico regional.

La Secretaria de Turismo de Guerrero indico que, en representacion del
gobierno, el subsecretario de Promocion Internacional, Emilio Vazquez,
agradecio al equipo de GPH, encabezado por el presidente y CEO, Mehmet
Kutman, representado por el director general para América, Michael Maura Jr.,
por confiar en Acapulco con el proyecto que impulsara el segmento de cruceros,
generando una mayor actividad sobre todo en temporadas consideradas como
de baja afluencia.

Las primeras imagenes de la obra de infraestructura refieren una mampara del
proyecto preliminar que incluye cuatro areas de recinto portuario: el nuevo
muelle, la terminal de cruceros, el depdsito multipropdsito, y el area ubicada a un
costado del parque de La Reina.

La rehabilitacion es parte de las acciones del programa Acapulco se Transforma
Contigo a raiz de los dafios por los huracanes Otis y John.

La compaiia establecida en 2004 es el mayor operador de puertos de cruceros
del mundo, con una presencia consolidada en el Caribe, el Mediterraneo y la
region de Asia-Pacifico, incluyendo extensas operaciones portuarias
comerciales en Montenegro.

FUENTE

https://inversion-turistica.com/2026/04/10/construiran-en-acapulco-nuevo-
muelle-y-areas-para-recibir-cruceros-de-ultima-generacion/
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Los montaviajes y el turismo que nunca ocurre.
Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Jesus Alonso
Viajar en México: del suefio... al fraude
Viajar en México ya no empieza en el aeropuerto.
Empieza en Facebook.
Y muchas veces... termina ahi.
Como diria cualquier tia en Navidad: “algo no me huele bien, m’ijo”... pero ahi
vamos, como buenos mexicanos, con fe, con ganas y con esa peligrosa

combinacion de ilusion y descuento.

Porgue seamos honestos: todos hemos sido un poco como el Chavo del Ocho...
sonando con Acapulco, con Cancun... y al final ni salimos de la vecindad.

El nuevo dizque agente de viajes no tiene oficina, no tiene razon social, no tiene
cara, no tiene madre... pero tiene seguidores, tiene reels, tiene testimonios falsos
y tiene algo mucho mas poderoso: la ilusion perfectamente empaquetada.
Como villano de telenovela.

Como esos que sonrien... mientras ya te estan viendo la cara.

Se llama “promocion”.

Se llama “oportunidad”.

Se llama “ultimos lugares”.

Pero en realidad... se llama fraude.

El fendmeno de los “montaviajes” —si, asi— ya es una industria paralela.

Una industria que no vende viajes...vende suefos.

Como diria la abuela: “te venden espegjitos, y tu feliz”.

Y luego... los cancela.

El turista mexicano quiere viajar mas que nunca.

Después de pandemia, inflacion y vida adulta... viajar dejé de ser lujo y se volvio
necesidad emocional.
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Porque aqui no viajamos...nos escapamos.
Porque todos, en el fondo, somos un poco Marimar.

Sofiando con salir del Godin... y de pronto estar en la playa, aunque sea tres
dias.

Y ahi entra el depredador.

El pseudo-agente.

El clasico “confia en mi”, version digital.

El que ofrece Cancun en 3,999 pesos.

El que promete vuelos incluidos.

El que jura hoteles con buffet y sonrisa incluida.

Y la gente... cae.

Porque quiere creer.

Porgque necesita creer.

Porque dices: “el que no arriesga no gana”.

Porque todos hemos querido que el paraiso estuviera en oferta.
Como si fuera el Buen Fin del Caribe.

Como si de verdad existiera ese paquete donde toda la familia —la abuelita, los
nifos, el primo incomodo— se suben como en Mecanica Nacional... y llegan al
paraiso sin pagar lo que cuesta.

Y entonces pagas.

Transferencia.

Deposito.

Link sospechoso.

Y listo.

Ya compraste tu viaje.

O eso crees.

Porque en ese preciso instante algo te dice que la cagaste....

Y es aqui donde el verdadero itinerario se muestra.
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Primero... el silencio.

Luego... el pretexto.

Después... la desaparicion.

Como novio téxico.

Como politico en campaia.

Y finalmente... la realizacién mas culey de todas:

No vas a viajar.

Pero lo mas cabron no es que pierdas el viaje.

Es que pierdes todo.

Tu dinero.

Tu tiempo.

Tus vacaciones.

Tu ilusién.

Como cuando te rompen el corazon... pero con transferencia bancaria.
Porgque aqui no estamos hablando de 500 pesos.
Estamos hablando de miles.

Gente que se apret6 el cinturdn todo el afo.

Como Macario... pero en version vacacional.

No querias un pavo para ti solito...querias vacaciones.
Y ese deseo... te cego.

Familias que planearon su viaje...y terminan viendo Cancun en Google.
Como diria cualquier mama: “te lo dije pend...”.

Y entonces uno se pregunta:

¢ Donde esta la autoridad?

¢, Doénde esta la regulacion?
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Spoiler:

No esta.

Como el papa que salié por cigarros.

Porque el fraude turistico en México tiene el ecosistema perfecto.
Redes sociales sin control.

Usuarios sin educacion digital.

Autoridades lentas y certificaciones de chocolate.
Como diria el clasico: “entre todos lo hicieron... y nadie fue”.
Y asi... el turismo se convierte en otra cosa.

En un juego de azar.

En una especie de “a ver si si me voy”.

Lo mas irénico es que México vive un boom turistico.
El turismo creciendo...y la confianza cayendo.

Ese es el contraste.

Porque hoy viajar no solo implica elegir destino.
Implica sobrevivir al proceso.

Verificar.

Dudar.

Desconfiar.

Porque si no... te carga el payaso.

Y lo peor es que el sistema ya lo normalizo.

“Ten cuidado.”

“‘Revisa bien.”

Como si la culpa fuera tuya.

Viajar en México se volvid eso.

Un acto de deseo...y de defensa personal.
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Y al final, la frase que resume todo este desmadre no es advertencia...
es casi un refran.

Porque aqui no te venden viajes...

te venden ilusiones con descuento.

Y uno, como buen mexicano, cae.

Porque quiere creer.

Porgue como diria la abuela...

“El que compra suefios baratos... despierta caro.”
Porque sofar no cuesta...

pero en México...

despertar si sale caro.

Y ahi... justo ahi... es donde vive esta tragicomedia.
FUENTE

https://www.travelreport.mx/tragicomedia/fraudes-viajes-mexico-
montaviajes/
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Tianguis Turistico México celebra 50 afos en Acapulco con renovacién y
fuerza.

Publicado: el 10 abril 2026.

Por: Jair Velazquez

El Tianguis Turistico México 2026 regresa a su origen en Acapulco en su edicion
numero 50, consolidandose como el evento mas importante del sector en el pais
y un simbolo de la recuperacion turistica y economica del puerto.

La Secretaria de Turismo de México (Sectur), encabezada por Josefina
Rodriguez Zamora, destaco que este encuentro no solo impulsa negocios, sino
que refleja la capacidad de transformacion de los destinos mexicanos tras los
desafios recientes.

Acapulco 2026: recuperacion turistica y ocupacion hotelera

De acuerdo con la Sectur, Acapulco presenta una ocupacion hotelera del 94%,
lo que evidencia su reactivacion.

Ademas, el destino cuenta con:
= Mas del 86% de su infraestructura hotelera recuperada.
= Mas de 17 mil habitaciones disponibles.
= 310 hoteles en operacion.
= Conectividad aérea y terrestre restablecida.

“Hay vida, hay filas en restaurantes, y eso significa que algo se esta haciendo
bien”, sefiald la titular de Sectur.

¢, Cuantas personas asistiran al Tianguis Turistico 20267
Se prevé la participacion de:

= Mas de 8 mil asistentes.

= Mas de 1,000 compradores internacionales.

= Representantes de 17 paises.

Entre los paises participantes destacan Estados Unidos, Canada, Espana,
China, Brasil y el Reino Unido.

Asimismo, ya se han registrado mas de 30 mil citas de negocio, lo que posiciona
al evento como un motor clave de inversion turistica.

Estados participantes y paises invitado de honor

El Tianguis contara con la participacion de los 32 estados de México, ademas de
pabellones internacionales de paises como:
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» Colombia.
= Japon.
= Cuba.

» Costa Rica.

La presencia internacional fortalece la promocién global de México como destino
turistico competitivo.

Actividades del Tianguis Turistico 2026 en Acapulco

El evento integrara una agenda diversa con enfoque en innovacion, cultura y
negocios turisticos:

Ventana a México y turismo gastronémico
Uno de los espacios principales sera “Ventana a México”, ubicado en Plaza
Quebec, donde se promoveran cocineras tradicionales, artesanias mexicanas y

gastronomia regional.

También se realizara el Festival del Taco en Taxco, destacando la riqueza
culinaria de Taxco.

Conferencias, talleres y seminarios turisticos
El programa académico incluira:

= Turismo gastronémico.

= Promocion cultural.

Nuevas tendencias de viaje.
Innovacion en el sector.

Con la participacion de organismos nacionales e internacionales.

Venta de paquetes turisticos al publico

Por primera vez, el Tianguis incorporara la venta directa de paquetes turisticos,
hoteles y experiencias a través de plataformas digitales y redes sociales,

acercando el evento al publico en general.

Sigue nuestras cuentas en Facebook e Instagram para mantenerte informado
con las noticias mas relevantes.

Inversion turistica: nuevo proyecto de cruceros en Acapulco
Durante el evento se anunciara un proyecto estratégico de infraestructura que
contempla una nueva terminal de cruceros en Acapulco, inversion internacional

y generacion de mas de 200 empleos locales en su primera fase.

Este proyecto busca fortalecer la conectividad maritima y aumentar la llegada de
turistas internacionales.
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Un evento clave para la economia y el turismo en México

El Tianguis Turistico México no solo impulsa negocios, también promueve un
modelo de turismo mas incluyente con:

= Pabellones de turismo comunitario.
= Espacios de financiamiento turistico.
= Programas culturales y artisticos.

La coordinacién con el gobierno de Guerrero, encabezado por Evelyn Salgado
Pineda, ha sido clave para posicionar nuevamente a Acapulco como sede de
este evento internacional.

DATOS DUROS

El destino cuenta con:

Mas del 86% de su infraestructura hotelera recuperada.

Mas de 17 mil habitaciones disponibles.

310 hoteles en operacion.

Se prevé la participacion de:

Mas de 8 mil asistentes.

Mas de 1,000 compradores internacionales.

Representantes de 17 paises.

Se han registrado mas de 30 mil citas de negocio.

Generacion de mas de 200 empleos locales en su primera fase.

FUENTE

https://mundoejecutivocdmx.com/turismo/tianquis-turistico-mexico-
celebra-50-anos-en-acapulco-con-renovacion-y-fuerza/
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Tianguis Turistico en Acapulco. Prevén mas de 8 mil participantes y mil
100 mdp en derrama econémica.

Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Néstor Ramirez

Josefina Rodriguez Zamora, titular de la Secretaria de Turismo (Sectur), informé
que esta todo listo para la realizacion del Tianguis Turistico 2026 en Acapulco.
Se estima que el evento dejara una derrama econdmica estimada en mil 100
millones de pesos y contara con la llegada de mas de 8 mil participantes.

La secretaria sostuvo que la gran fiesta del turismo en nuestro pais contribuira
de manera significativa a la recuperacion econdémica y turistica de la ciudad.
Destaco que el impacto del evento no se limitara a la actividad formal, ya que
muchos de los asistentes prolongaran su estancia para vacacionar, impulsando
asi distintos sectores de la economia local.

Tianguis Turistico en Acapulco. Prevén mas de 8 mil participantes y mil 100 mdp
en derrama econdmica

Se prevé la llegada de al menos 8 mil participantes, cifra que podria
incrementarse ante el interés creciente de Vvisitantes nacionales e
internacionales. Entre ellos destacan 250 tour operadores provenientes de
diversos paises, incluyendo por primera vez representantes de China, ademas
de profesionales de Estados Unidos, Canada, Japon, Honduras, Nicaragua y
Colombia, este ultimo como pais invitado.

Rodriguez Zamora detall6 que durante el Tianguis se llevaran a cabo alrededor
de 30 mil citas de negocios, con posibilidad de aumentar conforme continue el
registro de participantes, lo que refuerza el papel del evento como uno de los
principales encuentros de promocion turistica en México.

Autoridades informaron que Acapulco presenta un avance del 86% en la
recuperacion de su infraestructura hotelera, con mas de 17 mil habitaciones
disponibles para recibir a los asistentes.

Destacaron que la conectividad aérea se encuentra practicamente restablecida,
con la reactivacion de rutas clave como Cancun-Acapulco y Cancun-AlFA, lo que
facilitara la llegada de visitantes.

Funcionarios federales y estatales coincidieron en que el puerto esta listo para
albergar el evento y mostrar su capacidad de recuperacion, consolidandose
nuevamente como un destino estratégico para el turismo nacional e
internacional.

DATOS DUROS

e Prevén mas de 8 mil participantes y mil 100 mdp en derrama econdémica.
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e Destacan 250 tour operadores provenientes de diversos paises,
incluyendo por primera vez representantes de China, ademas de
profesionales de Estados Unidos, Canada, Japdén, Honduras, Nicaragua
y Colombia, este ultimo como pais invitado.

e Durante el Tianguis se llevaran a cabo alrededor de 30 mil citas de
negocios, con posibilidad de aumentar conforme continue el registro de
participantes.

FUENTE

https://mundoejecutivocdmx.com/turismo/tianquis-turistico-en-acapulco-
preven-mas-de-8-mil-participantes-y-mil-100-mdp-en-derrama-economica/
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Ciudad de México lidera las busquedas de viaje en 2026 y confirma el
peso de las grandes ciudades en la demanda turistica.

Publicado: el 08 abril 2026.

En plena temporada de planeacién de viajes, la Ciudad de México se posiciona
como el destino mas buscado por los viajeros mexicanos para el segundo
trimestre de 2026, con un crecimiento de 75% en busquedas, de acuerdo con
datos de Booking.com.

El dato no es menor. En un periodo que abarca del 1 de abril al 30 de junio —
marcado por el buen clima, las vacaciones de primavera y el arranque de la
planeacién de verano—, el comportamiento del viajero mexicano confirma una
tendencia clara: el interés por las grandes ciudades, tanto dentro como fuera del
pais, se mantiene como eje de la demanda turistica.

El analisis, basado en busquedas realizadas entre enero y principios de marzo,
revela un equilibrio entre escapadas nacionales y viajes internacionales, con una
preferencia creciente por destinos urbanos que combinan oferta cultural,
gastrondémica y experiencias iconicas.

En el ambito nacional, ademas de la capital del pais, destaca el crecimiento de
Mazatlan, que reporta un incremento del 8% en busquedas, consolidandose
como uno de los destinos de playa con mayor dinamismo en el Pacifico
mexicano.

A nivel internacional, Europa concentra buena parte del interés del viajero
mexicano. Paris encabeza la lista con un crecimiento de 22.39%, seguido de
Roma con 21.85%, mientras que Madrid mantiene una tendencia positiva con un
aumento del 2.41%.

Este comportamiento refleja un viajero que planifica con mayor anticipacion y
que busca combinar viajes de corta distancia dentro del pais con experiencias
internacionales que representen un cambio de ritmo, particularmente hacia
destinos europeos con una fuerte carga cultural.

Para el sector turistico, estos datos no solo anticipan la demanda para los
proximos meses, sino que también marcan la pauta sobre hacia dénde se estan
dirigiendo las preferencias del mercado mexicano: ciudades con identidad,
conectividad y una oferta diversificada que responda a distintos perfiles de
viajero.

De acuerdo con la plataforma, los usuarios estan aprovechando herramientas
digitales para comparar hospedaje, vuelos y actividades, lo que facilita una
planeacion mas personalizada y eficiente en un entorno donde la anticipacion se
vuelve cada vez mas relevante.

Los resultados se basan en los cinco destinos nacionales e internacionales mas
buscados por viajeros mexicanos para viajar entre abril y junio de 2026,
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considerando las busquedas realizadas en Booking.com del 1 de enero al 5 de
marzo, en comparacion con el mismo periodo del afio anterior.

DATOS DUROS

e En plena temporada de planeacion de viajes, la Ciudad de México se
posiciona como el destino mas buscado por los viajeros mexicanos para
el segundo trimestre de 2026, con un crecimiento de 75% en busquedas,
de acuerdo con datos de Booking.com.

¢ Anivel internacional, Europa concentra buena parte del interés del viajero
mexicano. Paris encabeza la lista con un crecimiento de 22.39%, seguido
de Roma con 21.85%, mientras que Madrid mantiene una tendencia
positiva con un aumento del 2.41%.

FUENTE
https://pasilloturistico.com/ciudad-de-mexico-lidera-las-busquedas-de-

viaje-en-2026-y-confirma-el-peso-de-las-grandes-ciudades-en-la-demanda-
turistical/
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