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México asiste a feria turistica internacional en Brasil para fortalecer la
promocion en América Latina y el Caribe.

Publicado: el 14 abril 2026.

Comunicado conjunto 16 / 2026.- México inicio actividades en la feria World
Travel Market (WTM) Latin America que se lleva a cabo del 14 al 16 de abril, en
S&o Paulo, Brasil.

« El Gobierno de México, a través de la Secretaria de Turismo y la
Secretaria de Relaciones Exteriores, puso en marcha una agenda de
trabajo con el respaldo de la Embajada de México en Brasil y el Consulado
General en Sao Paulo.

e Tras la inauguracion del Pabellon este martes 14 de abril, se dio un
encuentro con representantes del Ministerio de Turismo de Brasil y se
participoé en una cumbre regional.

o La feria World Travel Market reune a mas de 837 expositores de 49
paises, 32 mil profesionales y ofrece 60 conferencias.

México inicio actividades en la feria World Travel Market (WTM) Latin America
que se lleva a cabo del 14 al 16 de abril, en Sdo Paulo, Brasil, uno de los
principales escaparates de la industria turistica en la region, con mas de 837
expositores de 49 paises y cerca de 32 mil profesionales.

La presencia de México en Brasil —fortalecida con la asistencia de 19 empresas
y la representacion de dos estados, Baja California Sur y Quintana Roo—
impulsara el flujo de turistas de ese pais. Tan s6lo en 2025, los viajeros cariocas
ocuparon la posicion 11 en el ranking de paises que visitan México y en los dos
primeros meses de 2026 se colocaron en la posicion 10. Apenas en febrero de
este 2026 inicio la operacion del tramite de visa digital; en este contexto, se prevée
que la implementacion del sistema de visado electronico para nacionales de ese
pais contribuya al incremento de visitantes brasilefios.

En este ano 2026, el flujo de pasajeros en enero y febrero se incrementé un 9.2
por ciento con respecto al mismo periodo de 2025 y el numero de vuelos subid
un 13.4 por ciento, también respecto al afio anterior llegando a 152 operaciones;
en ese contexto, el escaparate de México en WTM, en un espacio, de 117 metros
cuadrados (m?), sera una de las ventanas de promocion mas importantes para
seguir promocionando en la region.

En representacion de la secretaria de Turismo del Gobierno de México, Josefina
Rodriguez Zamora, el jefe de la Unidad de Innovacién, Sustentabilidad y
Profesionalizacion Turistica, Miguel Aguifiga Rodriguez, acompanado por el
embajador de México en Brasil, Carlos Garcia de Alba, y la cénsul general de
México en Sao Paulo, Claudia Velasco Osorio, en representacion de la
Secretaria de Relaciones Exteriores (SRE), encabezaron el corte de listén del
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pabellon de México, marcando oficialmente el inicio de la participacion del pais
en este importante encuentro internacional de la industria turistica.

“México debe estar presente en los grandes foros internacionales, promoviendo
su grandeza, su diversidad y las oportunidades que ofrece al mundo. Estos
espacios nos permiten fortalecer alianzas, generar confianza y seguir
posicionando a nuestro pais como uno de los destinos mas atractivos a nivel
global”, declar6é Rodriguez Zamora en un mensaje de redes sociales con motivo
de la visita.

Este espacio permitira a México mostrar su vasta oferta turistica, desde destinos
de sol y playa hasta su patrimonio cultural, natural y gastronémico, al tiempo que
facilita encuentros de negocios, la generacion de alianzas estratégicas y la
atraccion de un mayor numero de visitantes internacionales.

Al respecto, Miguel Aguifiga expreso que la participacion de México en WTM
Latin America forma parte de su estrategia integral de promocién en las
principales ferias turisticas del mundo, con el objetivo de diversificar mercados,
fortalecer la conectividad y potenciar la llegada de turistas hacia los distintos
destinos del pais.

Adicionalmente, se ofrecié una presentacion de destino ante turoperadores,
representantes de asociaciones, aerolineas, agencias de viaje y medios de
comunicacién. Posteriormente, se llevd a cabo el corte de liston del Pabellon
México, donde se promocionaron los destinos asistentes: Baja California Sur y
Quintana Roo.

Participacion en Ministers’ Summit

Como parte de la participacion de México en este encuentro, se llevo a cabo la
12 WTM Latin America Ministers’ Summit, un espacio que reune por primera vez
a ministros de turismo y representantes ministeriales de América Latina, bajo la
tematica “Turismo Latinoamericano: Responsable y regenerativo para el futuro”.

Este encuentro tiene como objetivo fortalecer la cooperacion regional y promover
el desarrollo sustentable del turismo, a través de un formato de dialogo que
busca construir una agenda colaborativa orientada a generar un impacto positivo
y regenerativo en los destinos de la region.

En su oportunidad, el embajador de México en Brasil, Carlos Garcia de Alba,
destacé que la presencia de México en la WTM Latin America refleja la prioridad
estratégica que el pais otorga a la relacidon con Brasil, como parte de una agenda
mas amplia de acercamiento politico y cooperacion regional.

Dijo que el fortalecimiento de los flujos turisticos contribuye a profundizar los
vinculos entre ambas sociedades, dinamizar el intercambio econdmico vy
consolidar una relacién bilateral mas sodlida, diversificada y orientada al
desarrollo compartido.
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Reunioén bilateral México—Brasil

Posteriormente, se llevd a cabo una reunidon bilateral con representantes del
Ministerio de Turismo de Brasil, con el objetivo de explorar agendas conjuntas
en materia de turismo, conectividad y promocién internacional.

Durante la feria, la Secretaria de Turismo (Sectur), en coordinacion con la
Secretaria de Relaciones Exteriores (SRE), sostendra encuentros con
inversionistas, aerolineas y medios de comunicacion para presentar la oferta
pais, asi como las ventajas competitivas de México.

Esta participacion forma parte de la vision de la Presidenta Claudia Sheinbaum
Pardo de posicionar a México en los principales foros internacionales,
impulsando el turismo como motor de bienestar, desarrollo econémico y
cooperacion entre los pueblos de la region.

DATOS DUROS

e La feria World Travel Market reune a mas de 837 expositores de 49
paises, 32 mil profesionales y ofrece 60 conferencias.

e La presencia de México en Brasil —fortalecida con la asistencia de 19
empresas y la representacion de dos estados, Baja California Sur y
Quintana Roo— impulsara el flujo de turistas de ese pais. Tan solo en
2025, los viajeros cariocas ocuparon la posicion 11 en el ranking de paises
que visitan México y en los dos primeros meses de 2026 se colocaron en
la posicion 10.

¢ En este ano 2026, el flujo de pasajeros en enero y febrero se incrementd
un 9.2 por ciento con respecto al mismo periodo de 2025 y el numero de
vuelos subié un 13.4 por ciento, también respecto al afio anterior llegando
a 152 operaciones; en ese contexto, el escaparate de México en WTM,
en un espacio, de 117 metros cuadrados (m?), sera una de las ventanas
de promocion mas importantes para seguir promocionando en la regién.

FUENTE

https://www.gob.mx/sectur/articulos/mexico-asiste-a-feria-turistica-
internacional-en-brasil-para-fortalecer-la-promocion-en-america-latina-y-
el-caribe?idiom=es
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Tequisquiapan celebra 50 ainos del Festival Internacional del Arte, Queso
y Vino 2026.

Publicado: el 14 abril 2026.

Comunicado 072/2026.- En el marco de su 50 aniversario, fue presentado el
Festival Internacional del Arte, Queso y Vino 2026 en Punto México de la
Secretaria de Turismo, un evento que fortalece la vocacion turistica del Pueblo
Magico de Tequisquiapan.

o El festival se llevara a cabo del 7 al 24 de mayo, con una afluencia
estimada de mas de 200 mil visitantes y acceso gratuito.

o Autoridades destacaron que cerca del 70% del PIB del municipio esta
vinculado al turismo, consolidando a Tequisquiapan como un caso de
éxito de desarrollo local y referente en enoturismo a nivel nacional.

o Ofrecera una amplia programacién cultural, gastronémica y artistica en
distintos puntos del destino, con espectaculos como la Sinfénica de La
Serena, Kabah, El Gran Silencio y Bronco, ademas de actividades
deportivas como el Correfest.

En el marco de su 50 aniversario, fue presentado el Festival Internacional del
Arte, Queso y Vino 2026 en Punto México de la Secretaria de Turismo, un evento
que fortalece la vocacion turistica del Pueblo Magico de Tequisquiapan y que se
realizara del 7 al 24 de mayo.

En representacion de la secretaria de Turismo del Gobierno de México, Josefina
Rodriguez Zamora, el director general de Gestion Social de Destinos, Marte Luis
Molina Orozco, destaco el crecimiento turistico de Tequisquiapan como un caso
de éxito de desarrollo local.

“Antes, quiza, solo se producia vino para el consumo local. Hoy se invita a las
personas a vivir toda una experiencia alrededor de la cata. Hoy se genera un
festival que, con mas de 200 mil visitantes esperados del 7 al 24 de mayo, refleja
una mejor optimizacion de los recursos y la capacidad de generar prosperidad
compartida”, declaro.

Subrayd que actualmente cerca del 70 por ciento del Producto Interno Bruto del
municipio esta vinculado al turismo, reflejo de una transformacion profunda en
su vocacion econdmica y social. En este sentido, enfatizé que el festival no sélo
impulsa la actividad turistica, sino que fortalece la identidad comunitaria y genera
experiencias en torno al vino, la gastronomia y la cultura.

Por su parte, el director de Promocién Turistica de la Secretaria de Turismo del
estado de Querétaro, Rodrigo Ibarra Lozano, destaco que este festival posiciona
a la entidad como referente nacional e internacional en enoturismo, consolidando
la Ruta del Arte, Queso y Vino como uno de los principales atractivos del pais.
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En tanto, el presidente municipal de Tequisquiapan, Héctor Magana Renteria,
subrayo que el festival se mantiene como un evento gratuito y abierto a todas las
personas, lo que ha permitido ampliar su alcance y fortalecer su caracter social
y familiar.

Se desarrollara en distintos puntos del centro de Tequisquiapan, como el Parque
La Pila, el Jardin Principal Miguel Hidalgo, el Jardin del Arte y el Teatro del
Pueblo, convirtiendo al destino en un gran espacio abierto donde la cultura, la
gastronomia y el entretenimiento se viven en cada rincén.

Este 2026, el festival celebra 50 anos de historia, con un programa que integra
actividades culturales, gastrondmicas, artisticas y deportivas. La inauguracion se
llevara a cabo el 7 de mayo en la Plaza Principal Miguel Hidalgo, con la
presentacion estelar de la Sinfénica de La Serena.

El cartel contempla espectaculos como el Show Mexicanisimo de la Alta Escuela
Ecuestre Domecq, asi como conciertos de Kabah, El Gran Silencio y Bronco.
Ademas, se realizaran eventos deportivos como el Correfest, el 24 de mayo,
junto con escenarios alternos que daran espacio a artistas locales y regionales.

Con esta oferta, el Festival Internacional del Arte, Queso y Vino se reafirma como
uno de los eventos mas importantes del pais, al conjugar tradicion, innovacion y
desarrollo social, posicionando a Tequisquiapan como un destino clave del
turismo en México.

Este encuentro busca involucrar a productores, artesanos, sector académico y
comunidad local en una dinamica de beneficio colectivo. Asimismo, sefalé que
el festival contribuye a romper la estacionalidad turistica, al consolidarse como
una oferta atractiva posterior a la temporada de Semana Santa.

Agregd que Tequisquiapan cumple con los objetivos del programa Pueblos
Magicos, al combinar cercania con mercados turisticos estratégicos como la
Ciudad de México y la ciudad de Querétaro, ademas de ofrecer experiencias
auténticas que integran tradicidn, arte y participacion comunitaria.

DATOS DUROS

o El festival se llevara a cabo del 7 al 24 de mayo, con una afluencia
estimada de mas de 200 mil visitantes y acceso gratuito.

e Autoridades destacaron que cerca del 70% del PIB del municipio esta
vinculado al turismo, consolidando a Tequisquiapan como un caso de
éxito de desarrollo local y referente en enoturismo a nivel nacional.

FUENTE

https://www.gob.mx/sectur/articulos/tequisquiapan-celebra-50-anos-del-
festival-internacional-del-arte-queso-y-vino-2026?idiom=es
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Mundial 2026: Ciudades anfitrionas alcanzan aumentos de hasta 67% en
reservas de vuelos.

Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Europa Press

Las 16 ciudades anfitrionas del Mundial de fatbol 2026, que se celebra en
Estados Unidos, Canada y México a mediados de junio, registran aumentos de
dos digitos en las reservas de vuelos, segun datos de RateGain.

Las 16 ciudades anfitrionas del Mundial de futbol 2026, que se celebra en
Estados Unidos, Canada y México a mediados de junio, registran aumentos de
dos digitos en las reservas de vuelos, segun datos de RateGain.

Monterrey, Dallas y Houston son las urbes que alcanzan en estos momentos los
mayores incrementos, con alzas del 67%, 42% y 38%, respectivamente.

Sin embargo, dos ciudades marcan descensos en las reservas, siendo el caso
de Seattle y Guadalajara, mientras que la Ciudad de México no experimenta
crecimientos ni caidas.

Para el fundador y director general de RateGain, Bhanu Chopra, el Mundial de
la FIFA es uno de los eventos de demanda mas importantes para el turismo
global y las marcas que ganaran seran aquellas que actuen con inteligencia en
tiempo real, no las que esperen a que los datos se actualicen.

"Ahora, con este panel interactivo ponemos datos en tiempo real a disposicion
de todos para el beneficio de toda la industria para basar sus decisiones en
evidencias, no intuiciones", anadio.

DATOS DUROS

e Las 16 ciudades anfitrionas del Mundial de futbol 2026, que se celebra en
Estados Unidos, Canada y México a mediados de junio, registran
aumentos de dos digitos en las reservas de vuelos, segun datos
de RateGain.

e Monterrey, Dallas y Houston son las urbes que alcanzan en estos
momentos los mayores incrementos, con alzas del 67%, 42% y 38%,
respectivamente.

FUENTE
https://www.eleconomista.com.mx/empresas/ciudades-anfitrionas-

mundial-2026-alcanzan-aumentos-dos-digitos-reservas-vuelos-20260415-
808845.html
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La SICT suspende temporalmente el Certificado de Operador Aéreo a
Magnicharters.

Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Alejandro de la Rosa

La Secretaria de Infraestructura, Comunicaciones y Transportes anticipé que a
la llamada aerolinea turistica de México se le podria revocar su titulo de
concesion que data del 24 de octubre del 2000 si no garantiza el cumplimiento
de diversos requerimientos oficiales para operar de manera segura, entre ellos
los financieros.

La Secretaria de Infraestructura, Comunicaciones y Transportes (SICT), a través
de la Agencia Federal de Aviacion Civil (AFAC), informd la noche de este martes
que determind suspender temporalmente el Certificado de Operador
Aéreo (AOC, por sus siglas en inglés) de Magnicharters por cancelar el 11 de
abril, de manera unilateral, los vuelos que tenian programados para las
siguientes dos semanas.

Ademas, anticipé que a la llamada aerolinea turistica de México se le podria
revocar su titulo de concesion que data del 24 de octubre del 2000 si no garantiza
el cumplimiento de diversos requerimientos oficiales para operar de manera
segura, entre ellos los financieros.

Sin el AOC, Magnicharters no puede volver a operar en un par de semanas,
como menciond en su comunicado de cese de operaciones por “problemas
logisticos”

Tres dias después del paro de actividades que dejo a pasajeros varados,
principalmente en el aeropuerto de Cancun, la SICT detall6:

“Desde el mes de enero de 2026, la AFAC realizé una Verificacion Técnica
Administrativa (VTA) a Magnicharters, de acuerdo al articulo 84 de la Ley de
Aviacion Civil, en la que se identificaron y notificaron hallazgos. En esta
verificaciéon se aclaré que cumplian con todas las medidas de seguridad
operacional para continuar volando, no obstante, se solicitd resolver las
observaciones en materia financiera y acreditar las soluciones de las mismas”.

Sin embargo, por el paro de actividades, se decidio la suspension temporal del
AOC.

“Adicionalmente, ante la falta de capacidad financiera identificada, se detectd
que esto podria representar un riesgo para la seguridad operacional. Asi mismo,
se otorgara a la empresa un plazo para presentar un plan que atienda los
hallazgos detectados y garantice el cumplimiento de las condiciones necesarias
para operar de manera segura”, detallo la secretaria.

Aunque no se preciso el tiempo otorgado a la aerolinea, se dej6 en claro que, de
no acreditar la solvencia requerida, se procedera a la revocacion definitiva del


https://www.eleconomista.com.mx/estados/alistan-demanda-colectiva-magnicharters-cancelacion-vuelos-20260413-808531.html
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titulo de concesidon y del AOC, lo que implicaria el cese permanente de sus
operaciones comerciales.

Por lo pronto, sigue activo el plan emergente de apoyo a pasajeros en transito,
en coordinacién con aerolineas, grupos aeroportuarios y el gobierno de Quintana
Roo, con el objetivo de asegurar su traslado oportuno y seguro a sus destinos
de origen.

“La SICT reitera su compromiso con la seguridad operacional, la proteccion de
las y los usuarios y el fortalecimiento del sector aeronautico nacional, asi como
su disposicion al dialogo constructivo con todos los actores de la industria, para
avanzar hacia un sistema mas seguro, eficiente y moderno”, refirio la
dependencia.

FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/empresas/sict-suspende-
temporalmente-certificado-operador-aereo-magnicharters-20260414-
808780.html
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Destinos mexicanos suman competencias deportivas internacionales
para atraer turismo.

Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Esmeralda Lazaro

Jalisco y Tabasco seran sedes de competencias deportivas internacionales en
2026, con las cuales se busca atraer nuevos visitantes.

La realizacion del Puerto Vallarta Downhill & Freestyle y la Tapalpa Airlines
World Cup, dos eventos de deporte extremo dejaran una derrama econdémica
superior a los 70 millones de pesos en el estado de Jalisco, los cuales forman
parte de una estrategia que contempla mas de 100 eventos de escala mundial a
lo largo del afo.

El turismo deportivo representa ya el 10% del gasto turistico a nivel mundial y
este 2026, designado como el Afio del Turismo Deportivo en México, el estado
apuesta por este segmento para atraer nuevos perfiles de visitantes, aseguré en
rueda de prensa desde la Ciudad de México, Michele Fridman Hirsch, secretaria
de Turismo de Jalisco.

La carrera ciclista, Puerto Vallarta Downhill & Freestyle, se llevara a cabo el 1y
2 de mayo en el Centro Histérico y el malecén, con un recorrido que inicia en el
Cerro de las Antenas; la pista se construye de manera especifica sin poder
probarse previamente, y sera certificada por un equipo especializado
proveniente del Reino Unido.

Se espera una asistencia de 20 mil personas para el evento de Puerto Vallarta y
una derrama econdmica de 70 millones de pesos. En esta exhibicidn participaran
40 atletas profesionales de 12 paises, entre ellos Francia, Estados
Unidos, Republica

Checa, Austria, Colombia, Chile, Canada, Espana, Brasil y México.

El 16 de mayo, el Pueblo Magico de Tapalpa recibira la Tapalpa Airlines World
Cup 2026, una exhibicibn de cuerda floja que forma parte del circuito
internacional de esta disciplina, con escasa presencia en el pais. Se prevén
2,000 asistentes y una derrama de 7 millones de pesos.

L'Etape Tabasco by Tour de France

La edicién 2026 de L'Etape Tabasco by Tour de France generara una derrama
economica total de 36.8 millones de pesos en el estado, de acuerdo con la
secretaria de Economia y Turismo, Katia Ornelas Gil.

El evento es organizado por A.S.O. (Amaury Sport Organisation), la empresa
francesa propietaria y organizadora del Tour de Francia, la competencia de
ciclismo mas importante del mundo.
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L'Etape es su versién amateur, disefiada para que ciclistas no profesionales
puedan vivir la misma experiencia, logistica y exigencia que los corredores del
Tour, el 6 de septiembre llegara por primera vez a Tabasco. Se proyecta la
participacion de 1,500 competidores y una asistencia total de 4,725 personas.

El evento ofrecera tres rutas: larga de 135 km, corta de 55 km y sprint de 35 km.
El perfil de los participantes es mayoritariamente de la Ciudad de México (60%)
y Estado de México (16%), con edades predominantes entre 31 y 40 anos, y una
composicion de 65% hombres y 35% mujeres.

Tabasco fue elegido por sus condiciones de seguridad, infraestructura y
conectividad, asi como el compromiso institucional para garantizar un evento de
clase mundial, sefial6 Omar Garcia Morin, director deportivo de L'Etape México.

El gobierno del estado busca consolidar este evento como una tradicion anual,
para que los beneficios para la economia local, el turismo y el posicionamiento
internacional del estado sean sostenidos.

FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/estados/destinos-mexicanos-suman-
competencias-deportivas-internacionales-atraer-turismo-20260414-
808745.html
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Delfina Gomez lanza “Estadio de México, Destino Futbolero” con cultura,
obras viales y bienestar.

Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Gobierno del Estado de México

e El partido de despedida de la Seleccion Mexicana se jugara el 4 de junio
en el Estadio Nemesio Diez en Toluca.

« El Estado de México se declara “La Capital Mundial, del Bienestar Animal”
en favor de los seres sintientes para reforzar la campafia “La Mejor
Jugada es Adoptar”.

o El balén en tierras mexiquenses motivara a nifos, jovenes y familias a
practicar mas deporte y a participar en las actividades del Mundialito
Social impulsado por la Presidenta Claudia Sheinbaum Pardo.

TOLUCA, Estado de México.— En un hecho histérico, el Estado de México sera
sede del partido de despedida de la Seleccidon Nacional rumbo a la Copa Mundial
FIFA 2026, encuentro que disputara el 4 de junio ante Serbia en el Estadio
Nemesio Diez, lo que posiciona a la entidad como protagonista del futbol
internacional.

“‘Me llena de emocién compartirles que el Estadio Nemesio Diez sera el
escenario del partido de despedida de México contra Serbia, el préximo 4 de
junio. Agradezco profundamente a la Federacion Mexicana de Futbol la firma de
este Convenio que permite traer eventos de talla internacional a tierra
mexiquense”, indicé la Gobernadora Delfina Gémez Alvarez en la presentacion
del partido realizada en Palacio de Gobierno.

Durante el anuncio, la Gobernadora Delfina Gémez Alvarez presentd la
estrategia “Estadio de México. Destino Futbolero”, un plan de obras de movilidad,
infraestructura, seguridad, turismo y desarrollo social que ya iniciaron y que
seran permanentes para mejorar la calidad de vida de las familias mexiquenses.

Como parte de esta estrategia, el Gobierno estatal impulsa la reconstruccion y
modernizacion de vialidades como Periférico Norte, la carretera Toluca-
Tenango, el Macrolibramiento y la Vialidad Mexiquense, a fin de fortalecer la
conectividad con el Aeropuerto AIFA, asi como obras en mercados, plazas
publicas, parques y espacios deportivos en los 125 municipios.

“Somos una entidad que se esta transformando, y bajo el lema Estadio de
México, esta es una gran oportunidad para mostrar al mundo la hospitalidad y la
calidez que caracteriza a nuestro pueblo, pero en especial, la grandeza de
nuestro Estado”, refirié la Gobernadora Delfina Gémez Alvarez.

“Estadio de México. Destino Futbolero” también representa un impulso para la
economia local, al incrementar la actividad en sectores como hoteleria,
restaurantes, transporte y comercio, ademas de generar empleos en areas como
logistica, seguridad y servicios.
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De manera complementaria, se desplegaran actividades culturales, turisticas y
comunitarias en todo el territorio mexiquense, incluyendo fan zones en Pueblos
Magicos, ferias, mercados, activaciones ambientales y eventos deportivos,
acercando la experiencia mundialista a miles de familias.

En materia de seguridad, se implementaran operativos especiales vy
herramientas tecnologicas como reconocimiento facial, ampliacion del sistema
de videovigilancia y monitoreo en rutas estratégicas, garantizando una
experiencia segura para visitantes nacionales y extranjeros.

Asimismo, la Gobernadora Delfina Gémez Alvarez declaré al Estado de México
como “Capital Mundial del Bienestar Animal”, reforzando acciones como el
programa “La Mejor Jugada es Adoptar”, en colaboracion con el Club Deportivo
Toluca, para promover el cuidado, la adopcion y la proteccion de los seres
sintientes.

Durante la justa mundialista, el Gobierno del Estado de México aprovechara que
el balén estara en tierras mexiquenses para motivar aun mas a nifos, jovenes y
familias a practicar mas deporte y a participar en las actividades del Mundialito
Social impulsado por la Presidenta de México, la Doctora Claudia Sheinbaum
Pardo.

Como parte del legado social de esta estrategia, el Gobierno del EdoMéx, a
través de la Secretaria de Educacion, Ciencia, Tecnologia e Innovacion, impulsa
el Mundialito Social en coordinacion con el Gobierno de México, fomentando la
participacion de nifias, nifios y jovenes a traves del deporte, con eventos como
el Mundialito Escolar, que ha reunido a mas de 200 mil participantes.

En su intervencién, el Comisionado de la Federacién Mexicana de Futbol, Mikel
Arriola Penalosa, dijo que al momento la Selecciéon ha jugado 12 partidos de
futbol, de los tres restantes “el colofon de la preparacion” sera en la ciudad de
Toluca gracias al apoyo de la Gobernadora Delfina Gémez Alvarez y a su
respaldo al futbol, asi como a la Seleccién.

Ademas, destacé que el Mundial de 2026 unira a Norteamérica, una de las
regiones mas poderosas e integradas en materia econémica y comercial, que
concentra alrededor del 30 por ciento del PIB nominal mundial, con el evento
deportivo de mayor audiencia global de la humanidad, lo que permitira proyectar
a México ante mas de 6 billones de espectadores en todo el mundo.

Con estas acciones, el Estado de México se consolida como un destino futbolero
de clase mundial, donde el deporte se convierte en motor de bienestar, desarrollo
y unidad social, dejando un legado duradero para las y los mexiquenses.

DATOS DUROS

e Como parte de esta estrategia, el Gobierno estatal impulsa la
reconstruccion y modernizacion de vialidades como Periférico Norte, la
carretera Toluca-Tenango, el Macrolibramiento y la Vialidad Mexiquense,
a fin de fortalecer la conectividad con el Aeropuerto AIFA, asi como obras
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en mercados, plazas publicas, parques y espacios deportivos en los 125
municipios.

e El Mundial de 2026 unira a Norteamérica, una de las regiones mas
poderosas e integradas en materia econodmica y comercial, que concentra
alrededor del 30 por ciento del PIB nominal mundial, con el evento
deportivo de mayor audiencia global de la humanidad, lo que permitira
proyectar a México ante mas de 6 billones de espectadores en todo el
mundo.

FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/politica/delfina-gomez-lanza-estadio-
mexico-destino-futbolero-cultura-obras-viales-bienestar-20260414-
808715.html
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Gasto de turistas mexicanos en el extranjero arrancé 2026 con récord.
Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Redaccién El Economista

El gasto en viajes internacionales muestra una fuerte recuperacion pospandemia
y alcanzé su nivel mas alto en el segundo mes del 2026.

El gasto de turistas mexicanos en el extranjero ha mostrado una recuperacion
sostenida tras la caida registrada durante la pandemia, alcanzando un nuevo
maximo en el inicio de 2026.

Entre enero y febrero de ese afio, el gasto ascendid a 2,369 millones de dolares,
la cifra mas alta de la serie reciente. Adicionalmente, este numero representé un
crecimiento de 23.2% en comparacion interanual, segun cifras del Banco de
México reportadas por el Inegi.

Este comportamiento refleja una reactivacién significativa del turismo
internacional por parte de los mexicanos; especialmente en la era pospandemia.

La recuperacidon ha sido consistente: en 2022 el gasto subié a 815 millones, en
2023 alcanzé 1,168 millones, y en 2024 se situo en 1,404 millones. Para 2025,
el monto ya habia escalado a 1,923 millones de ddlares, consolidando una
tendencia al alza que culmina en el récord de 2026.

Este dinamismo responde a varios factores, entre ellos una mayor salida de
mexicanos al extranjero, la apreciacion relativa de la moneda nacional y una
demanda contenida de turismo que se liberd tras las restricciones sanitarias.
Ademas, el crecimiento sostenido sugiere un cambio estructural en los habitos
de consumo turistico, donde los mexicanos estan destinando una mayor
proporcion de su gasto en viajes al exterior del pais.

DATOS DUROS

e (Gasto de turistas mexicanos en el extranjero arrancé 2026 con récord.

e Entre enero y febrero de ese afo, el gasto ascendi6 a 2,369 millones de
dolares, la cifra mas alta de la serie reciente. Adicionalmente, este nimero
representd un crecimiento de 23.2% en comparacion interanual, segun
cifras del Banco de México reportadas por el Inegi.

e La recuperacion ha sido consistente: en 2022 el gasto subié a 815
millones, en 2023 alcanzé 1,168 millones, y en 2024 se situé en 1,404
millones. Para 2025, el monto ya habia escalado a 1,923 millones de
délares, consolidando una tendencia al alza que culmina en el récord de
2026.

FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/empresas/gasto-turistas-mexicanos-
extranjero-arranco-2026-record-20260414-808627.html
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Viva ajusta capacidad y reporta ligera caida de pasajeros en marzo.
Publicado: el 14 abril 2026.

Viva reporté una disminucion de 1.6% en su trafico de pasajeros durante marzo
de 2026, al transportar 2.4 millones de viajeros, en un mes marcado por ajustes
operativos y presion en costos.

El factor de ocupacion se ubicé en 84.5%, una caida de 1.4 puntos porcentuales
frente al mismo periodo de 2025, reflejando una menor utilizacion de capacidad
en un entorno de demanda mas cautelosa.

Menor capacidad y presion en el mercado internacional

Durante el mes, la aerolinea redujo su capacidad total, medida en asientos por
milla disponibles (ASMs), en 2.8%. Este ajuste fue mas pronunciado en el
segmento internacional, con una contraccion de 8.2%, mientras que el mercado
doméstico registré una disminucion de 1.6%.

En términos de trafico:

e El mercado nacional cay6 0.9%, con 2.1 millones de pasajeros
« El segmento internacional registré una baja mas marcada de 6.8%, con
240 mil pasajeros

En cuanto a ocupacioén, el mercado doméstico alcanzd 86.2%, mientras que el
internacional se ubico en 76.4%.

Combustible, motores y operacion: los factores detras

De acuerdo con Juan Carlos Zuazua, los resultados responden a una
combinacion de factores operativos y de mercado.

“Durante marzo, el volumen de pasajeros registré una disminucion de 1.6%, con
un factor de ocupacion de 84.5%. El desempenio refleja ajustes de capacidad
ante la evolucion de la demanda y la volatilidad en los precios del combustible,
asi como disrupciones operativas ocurridas a finales de febrero”, sefalo.

El directivo también subrayo el impacto de la puesta en tierra de motores Pratt &
Whitney, lo que ha obligado a la aerolinea a mantener una operacion mas
prudente.

Primer trimestre con crecimiento moderado

A pesar del retroceso mensual, en el acumulado de enero a marzo, Viva report6
un crecimiento de 1.3% en pasajeros, al alcanzar 6.9 millones.

e Mercado nacional: +2.3%
e Mercado internacional: -6.7%
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El factor de ocupacion acumulado se situ6 en 84.2%, ligeramente por debajo del
84.8% registrado en el mismo periodo del afio anterior.

Cautela ante la incertidumbre

La aerolinea anticipa que mantendra una estrategia conservadora en los
proximos meses, enfocada en alinear capacidad con demanda, en un entorno
que sigue marcado por la volatilidad en el precio del combustible y limitaciones
operativas.

Con estos resultados, Viva confirma una tendencia que comienza a observarse
en el mercado: ajustes en capacidad y una operacion mas disciplinada frente a
un entorno que exige mayor eficiencia.

DATOS DUROS

e Viva reporté una disminucién de 1.6% en su trafico de pasajeros durante
marzo de 2026, al transportar 2.4 millones de viajeros, en un mes marcado
por ajustes operativos y presion en costos.

e El factor de ocupacién se ubicé en 84.5%, una caida de 1.4 puntos
porcentuales frente al mismo periodo de 2025, reflejando una menor
utilizacion de capacidad en un entorno de demanda mas cautelosa.

e Durante el mes, la aerolinea redujo su capacidad total, medida en asientos
por milla disponibles (ASMs), en 2.8%.

e Este ajuste fue mas pronunciado en el segmento internacional, con una
contraccion de 8.2%, mientras que el mercado domeéstico registré una
disminucion de 1.6%.

e El mercado nacional cay6 0.9%, con 2.1 millones de pasajeros.

e El segmento internacional registré una baja mas marcada de 6.8%, con
240 mil pasajeros.

e En cuanto a ocupacion, el mercado doméstico alcanzé 86.2%, mientras
que el internacional se ubic6 en 76.4%.

e Durante marzo, el volumen de pasajeros registr6 una disminucion de
1.6%, con un factor de ocupacion de 84.5%.

e Viva reportd un crecimiento de 1.3% en pasajeros, al alcanzar 6.9
millones.

e El factor de ocupacién acumulado se situé en 84.2%, ligeramente por
debajo del 84.8% registrado en el mismo periodo del afio anterior.

FUENTE

https://pasilloturistico.com/viva-ajusta-capacidad-y-reporta-ligera-caida-
de-pasajeros-en-marzo/
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Sectur México impulsa turismo en WTM Latin America 2026.
Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Redaccion Mundo Ejecutivo

México inici6 su participacion en la feria World Travel Market (WTM) Latin
America 2026 en Sao Paulo, Brasil, con el objetivo de fortalecer su promocién
turistica en América Latina y atraer mas visitantes brasilefios, un mercado en
crecimiento para el pais.

La delegacion mexicana, encabezada por autoridades de turismo y diplomacia,
despleg6 una agenda de trabajo respaldada por su red consular y diplomatica.
El arranque incluyo la inauguracion del Pabellbn México, asi como encuentros
con autoridades brasilefias y actores clave del sector.

WTM Latin America: escaparate clave para el turismo mexicano

La WTM Latin America reune a mas de 837 expositores de 49 paises y cerca de
32 mil profesionales del sector, consolidandose como uno de los principales
espacios de negocio turistico en la region.

En este contexto, México participa con 19 empresas y la representacion de
destinos estratégicos como Baja California Sur y Quintana Roo, buscando
posicionar su oferta diversificada ante operadores, aerolineas y agencias.

El pabellon mexicano, con una superficie de 117 metros cuadrados, funciona
como vitrina para promover desde destinos de playa hasta su riqueza cultural,
natural y gastronémica.

Turismo brasileno crece y México busca capitalizarlo

El mercado brasilefio ha mostrado un crecimiento sostenido. En 2025, Brasil se
ubicé en el lugar 11 entre los paises emisores de turistas hacia México, y en los
primeros meses de 2026 ascendioé al puesto 10.

Ademas, el flujo de pasajeros aumenté 9.2% en el primer bimestre de 2026,
mientras que las operaciones aéreas crecieron 13.4%, alcanzando 152 vuelos.
A esto se suma la reciente implementacion de la visa digital para ciudadanos
brasilefios, que podria acelerar aun mas la llegada de visitantes.

Cumbre ministerial impulsa turismo sostenible en la region

Durante el evento, México participé en la primera Ministers’ Summit de WTM
Latin America, centrada en el desarrollo de un turismo responsable y
regenerativo.

Este espacio reunié a ministros y representantes del sector para construir una
agenda regional que promueva practicas sostenibles y fortalezca la cooperacién
entre paises latinoamericanos.

México y Brasil exploran nuevas rutas de cooperacion turistica
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Como parte de su agenda, la delegacion mexicana sostuvo una reunion bilateral
con autoridades del Ministerio de Turismo de Brasil para explorar oportunidades
en conectividad aérea, promocion conjunta e inversion.

Estos encuentros buscan consolidar una relacion turistica mas solida entre
ambos paises, aprovechando el crecimiento del intercambio de viajeros y el
interés mutuo por diversificar mercados.

La participacion de México en la WTM Latin America forma parte de una
estrategia mas amplia para posicionarse en los principales foros internacionales
y consolidar al turismo como motor de desarrollo econémico y cooperacion
regional.

DATOS DUROS

e La WTM Latin America reune a mas de 837 expositores de 49 paises y
cerca de 32 mil profesionales del sector, consolidandose como uno de los
principales espacios de negocio turistico en la region.

e En este contexto, México participa con 19 empresas y la representacion
de destinos estratégicos como Baja California Sur y Quintana Roo,
buscando posicionar su oferta diversificada ante operadores, aerolineas
y agencias.

e EIl pabellon mexicano, con una superficie de 117 metros cuadrados,
funciona como vitrina para promover desde destinos de playa hasta su
riqueza cultural, natural y gastronémica.

FUENTE

https://mundoejecutivocdmx.com/turismo/mexico-wtm-latin-america-2026-
turismo-brasil/
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Profeco atiende a afectados por Magnicharter.
Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Citlali Saenz

Personal de la Profeco atiende a pasajeros varados en el aeropuerto
internacional ante la crisis generada por la cancelacion masiva de vuelos de
Magnicharters.

Debido a la cancelacion de vuelos por parte de la aerolinea Magnicharters en
diversas partes del pais, desde el pasado 11 de abril, la Procuraduria Federal
del Consumidor (Profeco) informé que ha proporcionado mas de 140 asesorias
a personas consumidoras que lo han requerido.

También indico que se han atendido 156 llamadas mediante el Teléfono del
Consumidor y se han recibido ocho quejas mediante correo electrénico.

Cabe senalar que a la fecha Magnicharters ha cancelado 18 vuelos que cubrian
las rutas: México-Cancun, Monterrey-Cancun, Cancun-Monterrey, Cancun-
México, Huatulco-México, México-Huatulco, Mérida-México y México-Mérida.

Profeco recordd que desde el primer momento de las cancelaciones, personal
de la Procuraduria acudio a los médulos de la aerolinea para poder conciliar, sin
embargo, no se encontré al personal.

La institucién desplego brigadas en los aeropuertos de Monterrey, Nuevo Ledn;
Cancun, Quintana Roo; y Ciudad de México, donde se ha colocado informacién
para atender a las personas afectadas e invitarlas a que se acerquen a los
mostradores de las aerolineas VivaAerobus y Volaris, para ver la posibilidad de
que se les otorgue un vuelo a su lugar de origen.

Esta medida esta sujeta a disponibilidad y se realiza como una forma de apoyo
en el regreso a casa.

Asimismo dijo que se han realizado visitas a los domicilios fiscales registrados
ante la Profeco, tanto en Monterrey, como en la Ciudad de México,
encontrandose con locales cerrados y sin personal.

Para proteger y defender los derechos de las y los afectados, asi como conocer y
coordinar acciones que les ofrezcan alternativas, la Procuraduria
mantiene comunicacion con la Secretaria de Infraestructura, Comunicaciones
y Transportes (SICT) y directivos de las aerolineas Aeroméxico,
VivaAerobus, Volaris y Canaero.

El domingo 12 la SICT dispuso un vuelo de apoyo para personas varadas
en Cancun, Quintana Roo, con destino a Monterrey, Nuevo Ledén. Ademas
se dispusieron vuelos de apoyo para las personas que viajaban de Cancun a
la Ciudad de México.
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En todo momento se ha priorizado colocar a las y los viajeros varados
en aeropuertos distintos a su lugar de origen.

DATOS DUROS

Profeco informd que ha proporcionado mas de 140 asesorias a personas
consumidoras que lo han requerido.

También indicdé que se han atendido 156 llamadas mediante el Teléfono
del Consumidory se han recibido ocho quejas mediante correo
electronico.

Cabe sefalar que a la fecha Magnicharters ha cancelado 18 vuelos que
cubrian las rutas: México-Cancun, Monterrey-Cancun, Cancun-
Monterrey, Cancun-México, Huatulco-México, México-Huatulco, Mérida-
México y México-Mérida.

FUENTE

https://Imvsnoticias.com/economia/2026/4/14/profeco-atiende-afectados-

por-magnicharter-736568.html
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Opinién por Vicente Gutiérrez Camposeco / Lo hecho en México siempre
gana.

Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Vicente Gutiérrez Camposeco

Estamos a dos meses de que arranque el Mundial en nuestro pais y, a propdésito
del espiritu futbolero, los preparativos estan casi al cien por ciento, tanto a nivel
infraestructura, como a nivel organizacion para que México albergue a turistas
nacionales y extranjeros en uno de los eventos mas esperados por los
mexicanos y de grandes dimensiones para el comercio de la Ciudad de México,
donde, un evento de estas dimensiones permitira mostrar al mundo que, lo bien
hecho, siempre gana.

De acuerdo con datos presentados por la Camara de Comercio Servicios y
Turismo (Canaco CDMX), el proximo gran evento internacional de futbol puede
convertirse en un punto de inflexién para la economia de la capital, al estimarse
una derrama economica de 26 mil 280 millones de pesos, la llegada de un millén
168 mil turistas y la posible generacion de entre 70 mil y 90 mil empleos.

La justa deportiva sera un momento muy especial, cerca de seis billones de
personas ven el mundial. Es el espectaculo que mas se ve en el mundo. La
Ciudad de México tiene el orgullo de inaugurar un Mundial por tercera ocasion.

Cuando el balén eche a rodar el proximo mes de junio, la Copa del Mundo sera
mucho mas que el mayor escaparate deportivo del planeta. Sera la culminacién
visible de una operacion econdémica global que lleva mas de una década
gestandose y que moviliza:

e Inversiones publicas.

e Decisiones empresariales.

o Flujos turisticos.

o Cadenas de suministro.

« Estrategias de posicionamiento internacional.

Mundial 2026: motor economico y turistico

El Mundial 2026 -que organizaran conjuntamente Estados Unidos, México y
Canada— no solo hara historia por ser el primero con 48 selecciones y el mas
largo hasta la fecha (39 dias de competicidn), sino por consolidar definitivamente
la transformacioén del futbol en una industria econémica de escala planetaria.

En ese sentido, el Consejo Directivo de Canaco CDMX, sefal6 que: “El Mundial
puede marcar un antes y un después para la economia de la Ciudad de México.
No estamos hablando solo de futbol; estamos hablando de inversion, turismo,
consumo, empleo y de una oportunidad historica para demostrar que la capital
esta lista para competir y crecer ante los ojos del mundo”.
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De acuerdo con las estimaciones del organismo empresarial, el gasto promedio
por turista sera de 22 mil 500 pesos, lo que anticipa una temporada de alta
actividad econdémica para los sectores vinculados al turismo y al consumo. Cabe
destacar que los giros con mayor derrama economica estimada seran:

e Hospedaje: diez mil 512 millones de pesos.

o Entretenimiento: cuatro mil 493 millones de pesos.

o Comercio al por menor: tres mil 915 millones de pesos.
« Alimentos y bebidas: tres mil 758 millones de pesos.

e Transporte: tres mil 600 millones de pesos, entre otros.

No son unicamente cifras, sino indicadores de cémo el Mundial se ha convertido
en un motor de actividad transversal que afecta a sectores tan diversos como el
turismo, la logistica, los servicios profesionales, la industria audiovisual o la
economia digital.

Recibe las noticias mas importantes a través de nuestro canal de WhatsApp,
disponible en este enlace

Comercio capitalino ante reto y oportunidad del Mundial

La derrama sera historica, asegura CANACO CDMX, pero: “El verdadero reto es
que ese beneficio llegue a toda la ciudad: al hotel, al restaurante, al comercio de
barrio, al mercado, al transportista y a la empresa familiar que todos los dias
sostienen la economia local”’, por lo que el comercio capitalino debe estar
preparado y a la altura de los requerimientos internacionales y nacionales. El
exito econdmico de este evento no sera automatico, sino que dependera
directamente del nivel de preparacion del sector empresarial.

Asi pues, la competencia futbolistica esta en puerta y las micro, pequenas y
medianas empresas tienen una oportunidad histérica que deben aprovechar con
vision y estrategia, al tiempo que se fortalece el consumo de productos y
servicios nacionales.

Los empresarios y comerciantes integrantes a la Camara de Comercio Servicios
y Turismo de la Ciudad de México identifican tres grandes areas de oportunidad:

o Fortalecimiento de empresas familiares.
e La capacitacion digital y competitividad.
« El afianzamiento del turismo, la hospitalidad y el consumo local.

“No solo vendran a ver un partido de futbol; vendran a vivir la ciudad. Y ahi esta
la gran oportunidad para los comercios, nuestros servicios y nuestros
productos. Queremos que el mundo vea que en la Ciudad de México hay calidad,
talento y capacidad para competir.”

El Mundial no puede ser solo una celebracion de unos dias, debe ser una
plataforma para fortalecer al comercio de la Ciudad de México, generar empleo
y construir un legado econémico duradero.


https://whatsapp.com/channel/0029Va6h1mC7IUYSQ1o8KW2t
https://whatsapp.com/channel/0029Va6h1mC7IUYSQ1o8KW2t
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e De acuerdo con datos presentados por la Camara de Comercio Servicios
y Turismo (Canaco CDMX), el préximo gran evento internacional de futbol
puede convertirse en un punto de inflexién para la economia de la capital,
al estimarse una derrama econdémica de 26 mil 280 millones de pesos, la
llegada de un millon 168 mil turistas y la posible generacion de entre 70
mil y 90 mil empleos.

e ElMundial 2026 -que organizaran conjuntamente Estados Unidos, México
y Canada- no solo hara historia por ser el primero con 48 selecciones y
el mas largo hasta la fecha (39 dias de competicion), sino por consolidar
definitivamente la transformacion del futbol en una industria econémica de
escala planetaria.

e De acuerdo con las estimaciones del organismo empresarial, el gasto

promedio por turista sera de 22 mil 500 pesos.

Hospedaje: diez mil 512 millones de pesos.

Entretenimiento: cuatro mil 493 millones de pesos.

Comercio al por menor: tres mil 915 millones de pesos.

Alimentos y bebidas: tres mil 758 millones de pesos.

Transporte: tres mil 600 millones de pesos, entre otros.

FUENTE

https://oem.com.mx/la-prensal/analisis/opinion-por-vicente-qutierrez-
camposeco-lo-hecho-en-mexico-siempre-gana-29479396



https://oem.com.mx/la-prensa/analisis/opinion-por-vicente-gutierrez-camposeco-lo-hecho-en-mexico-siempre-gana-29479396
https://oem.com.mx/la-prensa/analisis/opinion-por-vicente-gutierrez-camposeco-lo-hecho-en-mexico-siempre-gana-29479396
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Cuidado en el Mundial 2026: 20% del agua sera pirata.
Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Mario Mendoza Rojas

Las botellas de 600 mililitros y un litro seran las mas falsificadas, donde los
rellenadores obtendran mayores ganancias en el Mundial.

El agua que compres durante la temporada del Mundial 2026 puede no ser lo
que crees. Hasta 20% del producto puede ser pirata: botellas rellenadas,
reutilizadas y revendidas como si fueran originales. El riesgo esta en lo mas
basico, en lo que tomas.

Las mas vulnerables a ser adulteradas son las presentaciones de 600 mililitros y
un litro. Ahi esta el negocio para los rellenadores, por su alta rotacién, facil
distribucion y mayor margen de ganancia en puntos de venta saturados. Justo
donde mas gente habra, también sera donde mas se mueva este mercado
irregular, alerté la Anpec.

El problema se agrava por la “ultrademanda” de agua para beber que detonara
la Copa del Mundo. ElI consumo subira hasta 45%, lo que anticipa escasez y
precios mas altos. Menos producto disponible, mas gente comprando y mas
espacio para que el agua pirata se meta sin filtro.

.Y las ganancias? Estas son muy, pero muy prometedoras, debido a que
los rellenadores obtienen hasta 400% de utilidad sobre la inversién o costo real
de cada botella de agua adulterada, que todavia se puede multiplicar a través
eventual aumento de precios que generan los eventos de alto impacto como la
justa mundialista de futbol.

“El 45% de las botellas de agua mas vendidas en México son 600 mililitros, las
de un litro representa otro 20%. Por su tamano y facilidad para beberla, estas
seran las presentaciones que mas se pueden falsificar en la temporada del
Mundial 2026".

— Anpec
Agua falsa en el Mundial 2026

El presidente de la Anpec, Cuauhtémoc Rivera, informé a Publimetro que en
México —“de menos’- 20% botellas de agua son pirata, rellenadas o adulteradas
que, no solo se vende en la informalidad, sino que se llega a colar en tiendas y
establecimientos formales sin que casi nadie se cuenta.

“Te podria decir que dos de cada 10 de botellas pueden ser pirata. Y ahora, con
el Mundial 2026, este problema tiene una relevancia mayor, porque tenemos una
expectativa turistica de cinco millones de personas que llegaran al pais”, que van
desatar una ultrademanda de agua para beber, sobre todo en las ciudades sede:
México, Guadalajara y Monterrey.
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El dirigente precisé en una temporada habitual de calor, la demanda y venta de
botellas de agua sube hasta 30%, pero con la llegada de turistas
esperada durante la Copa del Mundo de futbol, puede subir otro 10% o0 15%. En
corto: hasta 45% subiria el consumo de botellas de agua.

“Se espera un verano con un clima muy caliente para el Mundial 2026 y, cuando
hay mucho calor, la venta de bebidas facilmente sube 25% o 30% en promedio;
a eso se suma el consumo alrededor de los partidos, no solo en las sedes
mundialistas, sino en todo el pais. Otra bebida que también presenta esta
circunstancia es la cerveza, obviamente”, dijo.

“La gente que se dedica a adulterar agua compra las botellas de plastico sin
etiqueta, pelonas, desnudas y luego ellos le ponen una y las rellenan con agua
de mala calidad, que puede tener quimicos o bacterias. Es un acto criminal
vender agua adulterada”.

— Cuauhtémoc Rivera, presidente de la Anpec
Agua falsa, ganancias reales en el Mundial

Cuauhtémoc Rivera explic6 que, en medio del contexto descrito,
los embotelladores pirata “se frotan las manos” y esperan “hacer su agosto”
durante los partidos del mundial; ya que su ganancias pueden dispararse hasta
mas de 400%, sobre el costo real de rellenar las botellas con agua de dudosa
procedencia.

Precis6 que los rellenadores invierten un promedio de cuatro pesos en comprar
las botellas de PET, etiquetas falsificadas y el proceso tomar agua de la llave o
sin filtrar; pero al venderlas le sacan entre 16 a 20 pesos a cada botella, hasta
mas de cuatro veces de su inversion.

“Si venden una botella de 600 mililitros en 16 pesos, tienen un margen de
ganancia de 10 a 12 pesos por botella; ese es el mercado y esas son las cosas
que hay combatir en el consumo de ultima milla, digamos con los ambulantes o
en la informalidad que te vende agua bien fria en las avenidas”, dijo el lider de la
Anpec.

Aunque seguramente, estos comerciantes estaran en los alrededores de los
estadios y en la plazas publicas donde se instalen pantallas o se realicen actos
publicos para apoyar a la Seleccion Mexicana o, bien. durante los partidos de los
equipos mas famosos.

Anpec y Cofepris unen fuerzas

Cuauhtémoc Rivera destacé que, para evitar los riesgos del agua embotellada y
prevenir dafos a la salud, la Anpec y Cofepris acordaron promover el consumo
de agua embotellada que cumpla con los requisitos sanitarios y de calidad
establecidos por las normas oficiales.
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Para tal efecto, ambas organizaciones impulsan curso de capacitacién a favor
de practicas de higiene, para prevenir la comercializaciéon de agua embotellada
“pirata”. Ademas la adopcion de las medidas de higiene correctas en la venta de
fruta picada expuesta al calor y los alimentos preparados, que se pueden
convertir en focos de enfermedad. El curso es online y puede acceder a través
del sitio www.anpec.com.mx

¢, Coémo identificar una botella de agua pirata?

e Primero. El sello de seguridad de las botellas de agua esta violado, roto o
flojo. Es una tirita de plastico que no tienen las botellas rellenadas.

e Segundo. No se escucha ningun sonido al abrir y romper el sello de
seguridad, que corresponde al vacio o presurizacion de aire del llenado.

e Tercero. La etiqueta esta borrosa, mal pegada y no tiene ni el numero de
lote, ni la fecha de caducidad.

o Cuarto. Al mirar la botella a contraluz se ven residuos o al destaparla se
escapa olores extrafios a cloro. El agua purificada es inolora e incolora.

e Quinto. Las botellas estan maltratadas, el plastico es opaco o muestran
rastros de que la etiqueta original fue removida.

FUENTE

https://www.publimetro.com.mx/noticias/2026/04/15/cuidado-en-el-
mundial-2026-20-por-ciento-del-aqua-sera-pirata/



https://www.publimetro.com.mx/noticias/2026/04/15/cuidado-en-el-mundial-2026-20-por-ciento-del-agua-sera-pirata/
https://www.publimetro.com.mx/noticias/2026/04/15/cuidado-en-el-mundial-2026-20-por-ciento-del-agua-sera-pirata/
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El turismo comunitario, una alternativa para el desarrollo local y la
preservacion cultural.

Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Miguel Rosales Tenorio

Durante décadas, el turismo en México se desarroll6 bajo un modelo masivo
enfocado en grandes destinos y ciudades, lo que concentré beneficios en
empresas privadas y operadores turisticos. Por ello, en aios recientes el turismo
comunitario surge como una modalidad que busca transformar esta dinamica al
involucrar directamente a los pobladores en la organizacién de actividades.

En este sentido, Carlos Antonio Rosas Candelas, profesor investigador del Area
de Turismo del Instituto de Ciencias Econdémico Administrativas (ICEA) de la
Universidad Auténoma del Estado de Hidalgo (UAEH), explica que esta
modalidad se distingue porque los proyectos son disefiados, organizados y
administrados por las propias comunidades, quienes asignan responsabilidades
y distribuyen los ingresos generados.

Experiencias gestionadas por las comunidades

De acuerdo con el docente Garza este modelo se centra en experiencias
relacionadas con la cultura, las tradiciones y el entorno natural de cada
comunidad. A diferencia de los complejos turisticos, el principal atractivo radica
en la convivenciay el aprendizaje cultural en conjunto con visitantes y anfitriones.

Entre las actividades mas comunes se encuentran talleres artesanales, muestras
de danza tradicional, degustaciones gastronémicas y recorridos por senderos
naturales. También se promueve la convivencia con pueblos indigenas,
generando un intercambio cultural enriquecedor para ambas partes.

Potencial para el desarrollo local

En diversas zonas rurales, la falta de oportunidades laborales ha provocado que
muchas personas migren hacia otras regiones o al extranjero. Este fenémeno no
solo implica la busqueda de empleo, sino también la separacién de familias y la
disminucién de poblacion en algunas localidades. Ante ello, algunos
asentamientos han buscado alternativas que les permitan crear actividades en
su propio territorio.

Un ejemplo se encuentra en Ixmiquilpan, en el parque EcoAlberto, donde la
comunidad identificé que los visitantes buscaban experiencias mas alla del
entretenimiento, mostrando interés por la herencia local y la convivencia con los
habitantes.

Es asi como en 2004 desarrollaron una caminata nocturna que recrea las
dificultades que enfrentan las personas al migrar hacia Estados Unidos. Durante
el recorrido se representan situaciones de cansancio y riesgo con fines de
sensibilizacion social.
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Con el tiempo, esta iniciativa se consolidé como un producto reconocido a nivel
nacional. Los recorridos se realizan de manera periddica y suelen requerir
reservacion previa debido al interés que han generado entre distintos visitantes.

Ademas de atraer visitantes, el proyecto genera oportunidades laborales para
los habitantes, permitiendo que algunas personas encuentren empleo en su
comunidad y reduzcan la migracion hacia otras regiones. Gracias a ello, algunos
jovenes han decidido permanecer en sus localidades, fortaleciendo el tejido
social y la continuidad de sus tradiciones.

Beneficios para las comunidades

Una de las principales ventajas es que los beneficios econdmicos permanecen
en el sitio. Al gestionar directamente los servicios, los ingresos pueden
distribuirse entre quienes participan, lo que favorece una mayor equidad
econdmica dentro de las localidades involucradas.

Ademas del impacto econdmico, este tipo de proyectos también favorece la
participacion de distintos sectores de la comunidad. En varios casos, las mujeres
encuentran oportunidades para integrarse a las actividades a través de la
preparacion de alimentos, talleres tradicionales y atencion a visitantes.

De hecho, esta participacion permite que ellas se conviertan en las lideres de los
proyectos. Al ser las principales guardianas de la cultura y las tradiciones, ahora
ocupan el rol de tomadoras de decisiones, transformando su posicion social y
econdmica dentro de sus localidades.

Reconocimiento y desafios

Rosas Candelas expone que el turismo comunitario ha comenzado a recibir
relevancia nacional, ya que el 23 de marzo de 2026 fue publicado en el Diario
Oficial de la Federacion (DOF) por parte de la presidente Claudia Sheinbaum un
decreto que lo reconoce como actividad de interés publico. Esto abre la puerta a
programas de capacitacion y acompanamiento para fortalecer los esfuerzos
colectivos.

A partir de esto, las instituciones ahora deben brindar capacitacion y talleres
especializados. El objetivo es que las y los integrantes de las comunidades, que
a veces tienen una escolaridad limitada, reciban herramientas en temas de
administracién, financiamiento, disefio de marca y derechos de autor, entre
otros, permitiéndoles generar una ganancia que sea verdaderamente efectiva
para ellos.

Sin embargo, Rosas Candelas sefiala que uno de los desafios que enfrenta esta
modalidad es el comportamiento de algunos turistas, quienes en ocasiones no
comprenden el valor cultural de las comunidades que visitan. Esto puede
provocar actitudes que reducen las tradiciones a simples espectaculos o
elementos exdticos.
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Por ello, menciond que es importante promover experiencias que permitan a los
visitantes comprender el significado de las costumbres locales, con el objetivo
de concientizar y fomentar el respeto hacia su identidad.

Comprender otras culturas

Cuando las personas visitan entornos con tradiciones distintas, tienen la
oportunidad de conocer sus formas de organizacion, sus creencias y la relaciéon
que mantienen con su entorno. Este contacto directo permite entender el
significado que tienen ciertos elementos culturales para cada grupo social.

Por ejemplo, en muchos pueblos originarios, productos como el maiz no solo
representan un alimento cotidiano, sino un elemento central de su identidad
cultural y espiritual. Este tipo de experiencias permiten a los visitantes
dimensionar la profundidad de esas cosmovisiones.

De acuerdo con el experto Garza, cuando las actividades se desarrollan con ética
y empatia contribuyen a fortalecer el dialogo cultural. Ademas, permiten
reconocer que las comunidades indigenas poseen conocimientos y saberes
importantes transmitidos durante generaciones.

Una forma distinta de viajar

Finalmente, el docente Gaza menciona que cuando el Turismo Comunitario se
desarrolla con respeto y sensibilidad, este modelo no solo impulsa la economia,
sino que también fomenta una relacion mas equilibrada entre quienes viajan y
quienes comparten su cultura. De esta manera, también se promueve una forma
de viajar mas consciente, basada en la valoracion del otro.

FUENTE

https://www.cronica.com.mx/academia/2026/04/14/el-turismo-comunitario-
una-alternativa-para-el-desarrollo-local-y-la-preservacion-cultural/
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Confirma Brugada ‘Fan Fest’ en Miguel Hidalgo pese a negativa de
alcalde.

Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Rodrigo Cerezo

Tras la negativa del alcalde Mauricio Tabe de realizar el “Fan Fest” en Miguel
Hidalgo, la Jefa de Gobierno, Clara Brugada, confirmé el espacio para
aficionados en la demarcacion durante la Copa Mundial de Futbol 2026.

“El Fan Fest que esta contemplado en la Miguel Hidalgo lo vamos a llevar a cabo,
va a ser en un area que controla la Ciudad de México y vamos a garantizar que
funcione bien”, anuncié en conferencia.

Ante el argumento de falta de presupuesto, mencionado por el alcalde, la
mandataria capitalina afirmo que este programa de festivales futboleros no exige
mayor atencion o responsabilidad por parte de los alcaldes.

“Ha habido incremento en los presupuestos de las alcaldias, son mas de 400
millones de pesos de incremento para Miguel Hidalgo entre 2025 y 2026... asi
que recursos hay para atender”, sentencio.

Al argumentar falta de recursos para seguridad, el alcalde de Miguel Hidalgo,
Mauricio Tabe, informé que la demarcacién no autorizara “Fan Fest”en
el Mundial 2026.

En conferencia, el titular de la demarcaciéon aseguré que no se tienen las
condiciones enla demarcacion para garantizar la seguridad, los elementos de
proteccion Civil y evitar el impacto para vecinos.

FUENTE

https://24-horas.mx/cdmx/confirma-brugada-fan-fest-en-miquel-hidalgo-
pese-a-neqgativa-de-alcalde/
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Brugada: el Metro es la prioridad y concentra casi 50 mil mdp entre 2025 y
2026.

Publicado: el 14 abril 2026.
Por: Gerardo Mayoral

La jefa de Gobierno de la Ciudad de México, Clara Brugada, afirmé que el
Sistema de Transporte Colectivo Metro es la principal prioridad de su
administracién y que esa prioridad se refleja en el presupuesto asignado al
sistema entre 2025 y 2026, que asciende a casi 50 mil millones de pesos.

La mandataria respondid asi a los cuestionamientos derivados de las
movilizaciones recientes de trabajadores y a las dudas sobre el destino de
recursos extraordinarios, particularmente los mil 500 millones de pesos de
aportacion federal relacionados con obras rumbo al Mundial de 2026.

Clara Brugada sostuvo que el Metro “constituye el bien publico de movilidad mas
importante para la ciudad” y que, por ello, las decisiones presupuestales y de
obra se han orientado a su fortalecimiento integral. Precisdé que esos mil 500
millones fueron dirigidos a la Linea 2 y que dos terceras partes de ese monto
estan destinadas especificamente a mantenimiento.

En ese contexto, recordo que recientemente concluyeron los trabajos en la Linea
1y que este afo se avanzara en la renovacion de la Linea 3, proceso que incluye
compra de trenes nuevos, sin descuidar el mantenimiento anual que requiere
toda la red. Senal6 que, a la par de las obras mayores, existe una intervencion
constante para conservar en operacion adecuada las instalaciones, trenes, vias
y equipos.

El secretario de Movilidad, Héctor Ulises Garcia Nieto, detallé que desde el inicio
de la administracion se instruyd la elaboracion de un plan integral para el Metro
con dos ejes: renovacion de lineas y fortalecimiento del mantenimiento.

Indico que para 2025 se autorizaron 25 mil millones de pesos y que en 2026 se
cuenta con una aportacién adicional federal de mil 500 millones, para un total de
26 mil 500 millones destinados a operacion e inversion publica en el sistema.

Explicd que, dentro de ese esquema, se contemplan 5 mil millones de pesos
para la Linea 3, ademas de la inversion para la Linea 2 y para el conjunto del
sistema, que suman mil 500 millones, lo que da un total de 6 mil 500 millones
enfocados en esas intervenciones. A ello se agregan mas de 3 mil 200 millones
de pesos para mantenimiento menor de la red durante el ejercicio en curso.

El funcionario precisé que, si se suman esos recursos a los presupuestos de
inversion de las lineas 1y 12, por 2 mil 689 millones de pesos, se alcanza una
cifra superior a 5 mil 800 millones destinados al mantenimiento del Metro y al
desarrollo de infraestructura. Subrayé que el mantenimiento “es permanente” y
que los recursos estan disponibles para ejecutarse en tiempo y forma.
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Como ejemplos, mencion6 que este afo se destinan mas de 290 millones de
pesos para mantenimiento de vias; mas de 300 millones para escaleras
eléctricas; 500 millones para refacciones de trenes y vias; y 180 millones para
adquisicion de llantas.

También destaco la modernizacidn de estaciones, con prioridad en la Linea 2,
asi como una inversion superior a 12 millones de pesos en la Linea B y 375
millones en el programa de renovacion de 84 trenes.

En cuanto a la relacion con el sindicato, Ulises Garcia Nieto sefaldé que por
instruccion de la jefa de Gobierno, desde el afio pasado se establecié una mesa
permanente de trabajo entre la Secretaria de Movilidad, la Secretaria de
Finanzas, la direccion del Metro y la representacion sindical, en el marco de las
revisiones salariales y contractuales anuales.

Indicé que existe una “visibn comun” con los trabajadores para mejorar el
mantenimiento y resolver problemas técnicos a partir de su experiencia en la
operacion cotidiana.

Afirmo que el episodio reciente no constituyd un paro laboral formal, sino una
situacion relacionada con la integracion de algunos trabajadores y la extension
de horarios, y que actualmente se avanza en acuerdos sobre el destino de los
recursos presupuestales.

Al respecto, Clara Brugada enfatizd que, para su gobierno, lo mas importante es
el servicio a los usuarios y que el Metro debe estar por encima de cualquier
interés. Reiteré que, a pesar del incremento en la inversidn, no se contempla
aumentar la tarifa, que se mantiene subsidiada, y que el esfuerzo financiero
busca consolidar al sistema como el eje central de la movilidad en la capital.

La mandataria hizo un llamado a la corresponsabilidad de usuarios, trabajadores
y autoridades para cuidar el sistema y fortalecerlo. Senalé que el mantenimiento
y la modernizacion requieren no soélo recursos, sino también coordinacion vy
compromiso de quienes intervienen en su operacion diaria.

Sobre la inquietud de trabajadores respecto a que los recursos federales se
destinen a mantenimiento y no solo a intervenciones estéticas, el gobierno
capitalino sostuvo que la mayor parte de esos fondos esta orientada
precisamente a conservacion y operacion, en particular en la Linea 2.

FUENTE

https://www.cronica.com.mx/metropoli/2026/04/14/brugada-el-metro-es-la-
prioridad-y-concentra-casi-50-mil-mdp-entre-2025-y-2026/
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CDMKX participara en el Tianguis Turistico 2026 con relanzamiento del
“Parkour» en Fortnite.

Publicado: el 13 abril 2026.

Con el objetivo de fortalecer la promocién y comercializacién de la oferta turistica
de la capital del pais para reafirmar su liderazgo como destino de clase mundial,
la Secretaria de Turismo de la Ciudad de México, encabezara una delegacion
integrada por 70 empresas y asociaciones del sector, que participaran en la 502
edicion del Tianguis Turistico México 2026, a celebrarse en Acapulco, Guerrero
del 27 al 30 de abril de 2026.

“La Ciudad de México llega al Tianguis Turistico 2026 con el corazéon grande,
lista para mostrar al mundo su diversidad, su riqueza cultural y su enorme
capacidad de innovacion. Somos una capital que conecta tradicion y futuro, que
impulsa el turismo comunitario y que hoy se consolida como un destino lider en
el escenario global y ademas de la mejor sede para el Mundial 2026”, afirmé la
secretaria de Turismo de la CDMX, Alejandra Frausto Guerrero.

«El Tianguis Turistico México 2026 sera el escenario para la firma de diversos
convenios de colaboracion en materia turistica y del anuncio de iniciativas como
el nuevo producto turistico de los embarcaderos de Xochimilco que se esta
posicionando para premio alcance nacional e internacional, que reforzaran la
visibilidad y competitividad de la Ciudad de México. También estaran los
espacios de Frida, muro artesanal, ademas de una guia gastrondmica», agrego.

La represenacion de la capital del pais tendra un stand inspirado en la identidad
de la Ciudad de México y en la campafia “La Pelota Vuelve a Casa”, el Pabellon
de la Ciudad de México incorpora elementos artesanales que reflejan la riqueza
cultura de la capital del pais, ademas contara con un escaparate de innovacion,
tradicion y experiencias inmersivas, informo la Sectur local.

También incluirda una zona de realidad virtual, que permitira a los asistentes
explorar de manera inmersiva los principales atractivos de la ciudad, los recintos
culturales y de espectaculos, la riqueza gastronémica y los espacios naturales,
al tiempo de ofrecer recorridos virtuales emblematicos como las lineas 2 y 3 del
Cablebus de Iztapalapa y Chapultepec, afadio.

Una de las novedades sera el lanzamiento nacional del “Parkour de la Ciudad de
Meéxico” en Fortnite, que busca posicionar a la capital como el primer destino en
desarrollar una adaptaciéon de este tipo con fines de promocién turistica dentro
de una de las plataformas de videojuegos mas relevantes del mundo, con mas
de 600 millones de usuarios, en donde los asistentes podran interactuar con esta
experiencia virtual directamente en el pabellon.

Jennie Shrem Serur, directora General del Instituto de Promocion Turistica de la
Sectur Ciudad de México, dijo que durante esta edicion del Tianguis Turistico, la
capital proyectara sus atractivos ante mas de mil 700 compradores nacionales
e internacionales y tres mil 950 expositores de mas de 45 paises. Y pondra en
marcha una estrategia integral, que articula promocién, innovacion tecnoldgica,
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fortalecimiento del turismo comunitario, proyeccion internacional y el impulso a
acuerdos estratégicos,

Por primera ocasion, cinco prestadores de servicios de turismo comunitario
tendran una participacion destacada para promover y comercializar sus
experiencias. Ademas, productores y artesanos de las alcaldias de zona de
reserva ecologica: Tlahuac, Milpa Alta y Xochimilco contaran con un espacio
dedicado para exhibir y vender sus productos.

DATOS DUROS

¢ Una de las novedades sera el lanzamiento nacional del “Parkour de la
Ciudad de México” en Fortnite, que busca posicionar a la capital como el
primer destino en desarrollar una adaptacion de este tipo con fines de
promocion turistica dentro de una de las plataformas de videojuegos mas
relevantes del mundo, con mas de 600 millones de usuarios, en donde los
asistentes podran interactuar con esta experiencia virtual directamente en
el pabellén.

e La capital proyectara sus atractivos ante mas de mil 700 compradores
nacionales e internacionales y tres mil 950 expositores de mas de 45
paises.

FUENTE

https://inversion-turistica.com/2026/04/13/cdmx-participara-en-el-tianquis-
turistico-2026-con-relanzamiento-del-parkour-en-fortnite/
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¢ Cuando y dénde ver el trofeo oficial del Mundial 2026 en CDMX?.
Publicado: el 13 abril 2026.
Por: Néstor Ramirez

El trofeo del Mundial de la FIFA 2026 esta de gira por México y por supuesto que
llegara a la CDMX, por lo que te compartimos cuando y donde podras verlo de
primera mano. Se trata de una oportunidad para que conozcas el maximo
galarddn del futbol y que han alzado leyendas como Pelé y Messi.

La competencia atrae las miradas de todo el mundo. La CDMX, Miami y
Toronto son algunas de las ciudades que atraen los grandes reflectores por los
enfrentamientos que se llevaran a cabo en sus respectivas tierras. En el caso de
la capital de la Republica Mexicana, autoridades confian en que se generara una
importante derrama econémica.

De acuerdo con la Canaco CDMX, la derrama econdmica en el corazon del pais
sera de unos 26 mil 280 millones de pesos. Esto seria posible gracias a la llegada
de un millén 168 mil turistas, asi como la posible generacion de entre 70 y 90 mil
empleos.

¢,Cuando y donde ver el trofeo del Mundial 2026 en CDMX?

Sera el préximo 11 de junio de 2026 cuando se dé el primer silbatazo de
la maxima competencia del futbol y precisamente el primer duelo se llevara a
cabo en México. El escenario sera el Estadio Banorte, mejor conocido como
el Estadio Azteca, y contara con un duelo entre Sudafrica y el Tricolor.

La fiebre mundialista ya esta aqui y para arrancar con todo animo el primer
partido, en los dias previos el publico vera de cerca el trofeo del Mundial de la
FIFA 2026 en CDMX. Coca-Cola, uno de los patrocinadores oficiales de la
competencia deportiva, compartio los detalles del Trophy Tour. Informd que
estara en la capital del pais los dias:

= Viernes 5 de junio de 2026

= Sabado 6 de junio de 2026
= Domingo 7 de junio de 2026
= Lunes 8 de junio de 2026

¢ Qué es el Trophy Tour?

Se trata de una gira internacional previa a la Copa del Mundo. Gracias a este
recorrido es que el trofeo original visitara distintas ciudades del mundo. Se trata
de una estrategia de promocién organizada por la FIFA y patrocinadores como
Coca-Cola, que permite a los seguidores vivir una experiencia directa con uno
de los simbolos mas icénicos del futbol.
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Durante el recorrido, los asistentes pueden observar el trofeo, participar en
actividades interactivas y formar parte del ambiente previo al Mundial,
fortaleciendo la conexion emocional con el torneo.

Para la edicion de 2026, la gira contempla decenas de paradas a nivel global y
al menos 38 ciudades en Norteamérica, en paises anfitriones como México,
Estados Unidos y Canada. En territorio mexicano, el trofeo del Mundial 2026
visitara ciudades clave en su gira:

= Guadalajara
= Monterrey

= CDMX

= Puebla

= Mérida

= Querétaro

= Ledn

» Veracruz

= Chihuahua
DATOS DUROS

e De acuerdo con la Canaco CDMX, la derrama econémica en el corazéon
del pais sera de unos 26 mil 280 millones de pesos. Esto seria posible
gracias a la llegada de un millon 168 mil turistas, asi como la posible
generacion de entre 70 y 90 mil empleos.

FUENTE

https://mundoejecutivocdmx.com/turismo/cuando-y-donde-ver-el-trofeo-oficial-
del-mundial-2026-en-cdmx/
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Ley General de Economia Circular marca un punto de inflexién para el
turismo mexicano.

Publicado: el 13 abril 2026.
Por: Lino Calderdn

Con la entrada en vigor de la Ley General de Economia Circular (LGEC) se
redefine el papel del sector turistico dentro de la cadena de valor de los recursos
utilizados en la prestacion de los servicios. «Las empresas turisticas ya no son
simples consumidoras finales de insumos; ahora son corresponsables del ciclo
de vida de los productos y materiales que utilizan», consideré la Consultora
Gemes.

Sefald que en este contexto se presentan medidas de aplicacion general y
especificas por subsector. El primer paso obligado es conocer la situacién actual
de la empresa respecto al uso de recursos. «Esto implica levantar un inventario
de materiales, cuantificar las huellas de carbono e hidrica, mapear los flujos de
residuos generados y evaluar la eficiencia energética de sus operaciones. Este
diagnostico sirve de linea base para establecer metas de circularidad vy, en el
mediano plazo, para acreditar el cumplimiento ante las autoridades
competentesy, explico.

Ademas dijo, la LGEC exige una légica de prevencion en el origen, no solo de
gestion de residuos al final del proceso. Las empresas deben revisar sus
protocolos de compra, almacenamiento y servicio para eliminar el desperdicio
desde su raiz. Ejemplos concretos incluyen la sustitucion de articulos de un solo
uso, la adopcion de sistemas de recarga o refill, y la optimizacion de porciones y
consumos en servicios de alimentos y bebidas, entre otras.

Aunque la REP fue disefiada originalmente para la industria, la LGEC prevé que
los sectores de servicios, incluido el turistico, se alineen gradualmente a los
acuerdos de REP de los productos que consumen masivamente: plasticos,
envases, textiles, materiales de higiene y limpieza, equipos electrénicos,
mobiliario y alimentos. Las empresas deberan demostrar mecanismos directos o
indirectos de circularidad para cumplir con estas disposiciones, explicé en su
reciente estudio.

Refirid que la Ley impulsa el encadenamiento sustentable. «Esto obliga a las
empresas turisticas a revisar sus politicas de compras y contratos de suministro,
priorizando proveedores que ofrezcan productos reutilizables, reparables o
reciclables, materias primas secundarias y esquemas de logistica inversa, asi
como eficienten los procesos de empaque y su reciclaje. La integracion a
cadenas de valorizacion de residuos locales también fortalecera el impacto
econdmico en las comunidades anfitrionas».

«Las empresas deben invertir en formacion de su personal en los principios de
la economia circular, iniciando con los mas altos niveles de direccion, quienes
deben liderar y conducir el esfuerzo, hasta los niveles operativos. El objetivo es
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crear una cultura de gestion circular que trascienda el cumplimiento normativo y
se convierta en un diferenciador competitivo», puntualizo.

La entrada en vigor de la Ley General de Economia Circular (LGEC) redefine el
papel del sector turistico dentro de la cadena de valor de los recursos utilizados
en la prestacion de los servicios. Las empresas turisticas ya no son simples
consumidoras finales de insumos; ahora son corresponsables del ciclo de vida
de los productos y materiales que utilizan.

Respecto al tema de la sostenibilidad remarcd que los viajeros, especialmente
los provenientes de Europa y América del Norte (nuestros principales mercados),
son cada vez mas conscientes del impacto ambiental de sus desplazamientos.
Los destinos que adopten practicas circulares de forma sistematica y verificable
estaran mejor posicionados para atraer a estos segmentos de mayor valor,
acceder a programas de promocion internacional (como los de la OMT y la Unién
Europea) y diferenciarse frente a competidores que no lleven a cabo la transicion.

La circularidad a nivel destino implica superar la gestion atomizada de cada
empresa para generar economias de escala en la gestion de residuos, el
aprovisionamiento de energias renovables, el tratamiento y reciclaje de agua, y
la integracion de cadenas de valor circulares locales. Destinos como Los Cabos,
Cancun, Puerto Vallarta o Mérida, entre otros, tienen la escala necesaria, por
ejemplo, para implementar infraestructuras compartidas de circularidad (plantas
de compostaje, centros de acopio y valorizacion, sistemas de reciclaje, redes de
energia limpia) que ninguna empresa podria costear de forma individual.

Gemes indicé que la Ley General de Economia Circular marca un punto de
inflexion para el turismo mexicano. Las empresas turisticas que comprendan y
adopten tempranamente sus principios estaran mejor posicionadas para
competir en un mercado global que premia la sostenibilidad, acceder a
financiamiento e incentivos, y preservar los activos naturales y culturales que son
la base de su oferta.

«Requiere de un Estado activo y coordinado: Secretarias de Turismo estatales
que lideren la transformacién sectorial, municipios que construyan la
infraestructura y regulaciéon necesarias, y un marco normativo secundario que dé
certeza y apoyo a quienes emprendan la transicién, asi como la definicion de
incentivos fiscales para avanzar en la implementacién de la economia circular».

«Pero los beneficios—econdmicos, reputacionales, sociales y ambientales—son
suficientemente significativos para justificar la inversion de tiempo, recursos y
voluntad politica que la transicion circular demanda. El turismo mexicano tiene la
oportunidad de transformar un reto normativo en una ventaja competitiva de largo
plazo. Sdlo el tiempo dira si lo logramos», concluyé.

FUENTE

https://inversion-turistica.com/2026/04/13/ley-general-de-economia-
circular-marca-un-punto-de-inflexion-para-el-turismo-mexicano/
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OMA y Aeroméxico inauguran ruta directa Monterrey—Paris.
Publicado: el 13 abril 2026.

Grupo Aeroportuario del Centro Norte (OMA), en alianza con Aeroméxico y en
coordinacion con el gobierno de Nuevo Leon, anuncio el inicio de operaciones
de la ruta directa Monterrey—Paris (CDG), lo cual incorpora por primera vez este
destino europeo a la red del aeropuerto.

‘La nueva ruta directa Monterrey—Paris refuerza el papel del Aeropuerto
Internacional de Monterrey como el principal HUB aéreo del norte de México.
Esta conexién con Europa no solo amplia las opciones de conectividad
internacional, sino que posiciona a Nuevo Ledn como una puerta de entrada
estratégica para el turismo, los negocios y la inversibn entre ambos
continentes”, expres6 Ricardo Duenas, director General de OMA Aeropuertos.

De este modo, Paris se integra como un nodo adicional dentro de la red operada
desde Monterrey, lo que permite articular nuevos flujos de pasajeros y generar
mayor profundidad en la conectividad disponible. Este tipo de rutas contribuye al
crecimiento sostenido del trafico internacional y a la expansién del numero de
destinos directos servidos desde el norte del pais.

“En Aeroméxico estamos muy orgullosos de presentar esta ruta de temporada
entre Monterrey, Nuevo Leodn y Paris, una conexion que acerca a dos ciudades
clave y refuerza de manera importante la conectividad entre el norte de México
y Europa. Para la aerolinea, esta nueva operacién representa un paso
estratégico en nuestra expansion internacional y en el compromiso por ofrecer
mas opciones, impulsando el intercambio turistico, cultural y de negocios, asi
como responder a la creciente demanda de los viajeros, ofreciendo un servicio
calido y puntual a bordo de la flota mas moderna de México”, sefial6 Emmanuel
Oswald, gerente Regional de Ventas en Francia de Aeroméxico.

Monterrey contara con tres frecuencias semanales hacia Paris mediante un
servicio directo:

o Salidas desde Monterrey los lunes, jueves y sabado a las 15:15 h, con
llegada a Paris a las 09:45 h del dia siguiente.

e Vuelos de regreso desde Paris los martes, viernes y domingo a las 12:00
h, con llegada a Monterrey a las 15:30 h.

“‘Nuevo Ledn abre una conexion directa con Europa, con una de las capitales
mas importantes del mundo. Esta ruta fortalece nuestra vinculacion internacional
y amplia las oportunidades de turismo, negocios e intercambio para el
estado”, sefialé Maricarmen Martinez Villarreal, Secretaria de Turismo de Nuevo
Ledn.

El Aeropuerto Internacional de Monterrey registra un flujo superior a 15 millones
de pasajeros anuales y mas de 130 mil operaciones al afio, con mas de 65 rutas
directas (incluyendo mas de 26 destinos internacionales), lo que respalda su
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capacidad para incorporar nuevas operaciones y ampliar su red de conectividad,
de acuerdo con OMA.

FUENTE

https:/linversion-turistica.com/2026/04/13/oma-y-aeromexico-inauguran-
ruta-directa-monterrey-paris/
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Magnicharters suspende vuelos; Viva y Volaris atenderan a viajeros.
Publicado: el 12 abril 2026.
Por: Diana Rof

Luego que este sabado el Grupo Aéreo Monterrey, S.A. de C.V. (Magnicharters)
publicé un comunicado en el que informa que, derivado de problemas logisticos,
no podran cumplir con sus vuelos programados durante las proximas dos
semanas. Ante ello, la Secretaria de Infraestructura, Comunicaciones y
Transportes (SICT) a través de la Agencia Federal de Aviacion Civil (AFAC), dio
a conocer que las aerolineas y los grupos aeroportuarios trabajan en conjunto
en un plan de atencion para los pasajeros en transito.

Los viajeros que se encuentren en los aeropuertos de Cancun, Mérida y Huatulco
y que tenian vuelo programado con Magnicharters podran acercarse a los
mostradores de las aerolineas Aeroméxico, Viva Aerobus y Volaris para que se
les brinde el apoyo posible.

Magnicharters envié un comunicado a sus agencias de viajes y clientes para
informar que «suspende operaciones durante las dos siguientes semanas».

De acuerdo con la aerolinea, la suspension es debido a problemas logisticos por
lo que sus vuelos resultaran cancelados, indicé en el comunicado.

FUENTE

https:/linversion-turistica.com/2026/04/12/magnicharters-suspende-
vuelos-viva-y-volaris-atenderan-a-viajeros/
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Mundial 2026: CDMX espera 5.5 millones de visitantes y abre oportunidad
para nuevos anfitriones.

Publicado: el 10 abril 2026.
Por: Circe Vargén

Airbnb impulsa a mexicanos a convertirse en anfitriones durante el Mundial 2026,
con incentivos econdmicos y una demanda historica de hospedaje en ciudades
clave del pais.

En entrevista para MVS Noticias con Pamela Cerdeira; Erich Cisneros, director
regional de operaciones para Airbnb en México, Centroamérica y EI Caribe
explica que todos pueden ser anfitriones en Airbnb.

La Copa Mundial de 2026 se perfila como uno de los eventos mas grandes de la
historia, y la Ciudad de México sera un epicentro clave con una afluencia
estimada de 5.5 millones de personas. Ante este escenario, Airbnb busca
incentivar a los mexicanos a participar en la economia colaborativa como
"anfitriones ocasionales".

"Ser anfitrion de Airbnb ofrece la posibilidad de formar parte directa de este
momento histérico... es una actividad 100% flexible y accesible para todos", dijo
Erich Cisneros, Director Regional de Operaciones para Airbnb.

Incentivos econémicos: Hasta $750 délares por nuevos registros

Para satisfacer la alta demanda de alojamiento, Airbnb lanz6 su mayor programa
de incentivos hasta la fecha. Los nuevos anfitriones en Ciudad de México,
Guadalajara y Monterrey que reciban a sus primeros huéspedes antes del 31 de
julio podran obtener un bono de hasta $750 ddlares adicionales a sus ingresos
por renta.

Modalidades para ser Anfitrién:

o Espacios Flexibles: Se puede rentar desde una habitacion privada hasta
un departamento o casa completa.

« Anfitriones Ocasionales: Ideal para personas con empleos fijos que
desean aprovechar picos de demanda durante eventos locales o sus
propias vacaciones.

o Co-anfitriones: Para quienes no tienen tiempo de administrar su anuncio,
existe una red de "Super Anfitriones" que ayudan con la gestiéon de
mensajes, limpieza y procesos de check-in/out.

¢,Como ser anfitrion Airbnb?

Para aquellos interesados, Airbnb habilité una herramienta en su sitio web donde
los usuarios pueden:

o Ultilizar una calculadora de ingresos estimados segun la zona.
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« Contactar a un Super Anfitrion (persona real) para recibir guia paso a
paso en la creacion del anuncio.

DATOS DUROS

o« CDMX espera 5.5 millones de visitantes y abre oportunidad para nuevos
anfitriones.

e Los nuevos anfitriones en Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey
que reciban a sus primeros huéspedes antes del 31 de julio podran
obtener un bono de hasta $750 délares adicionales a sus ingresos por
renta.

FUENTE

https://Imvsnoticias.com/entrevistas/2026/4/13/mundial-2026-cdmx-espera-
55-millones-de-visitantes-abre-oportunidad-para-nuevos-anfitriones-
736434.html
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