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La hoteleria organizada redefine su hoja de ruta digital en la Asamblea IT
2026 de la ANCH.

Publicado: el 17 febrero 2026.

La Asociacion Nacional de Cadenas Hoteleras (ANCH) reunio a los principales
tomadores de decision del sector en la Asamblea IT: Tendencias Tecnoldgicas
en la Hospitalidad 2026, un encuentro que dejo claro que la transformacién digital
ya no es un proyecto paralelo: es el eje central de la estrategia hotelera.

Acompafados por socios tecnoldgicos como Shiji Group, Amadeus, Adyen,
Amazon Web Services y Ubicua Soluciones, los lideres del sector delinearon una
agenda comun donde digitalizacion, ciberseguridad, pagos inteligentes y una
vision 360° del huésped se consolidan como prioridades estratégicas.

La tecnologia como motor comercial

Uno de los mensajes mas contundentes de la jornada fue que la tecnologia dejo
de ser un area de soporte técnico para convertirse en el corazon del modelo de
negocio. Hoy, la inversion tecnoldgica ya no se evalua solo como infraestructura
(CAPEX), sino como palanca directa de generacion de ingresos.

La agenda 2024-2025 de los Consejos de Administracion refleja ese giro: el 41%
de la inversion digital se orienta a adquisicion de clientes y el 34% a experiencia
del usuario. En otras palabras, la conversacion ya no es “qué sistema instalar”,
sino como la tecnologia impacta ventas, fidelidad y rentabilidad.

Un ejemplo tangible de esta evolucion es el hito alcanzado por Hyatt y Shiji Group
con la instalacion numero 400 del sistema Infrasys POS, consolidando un
ecosistema integral para alimentos y bebidas dentro de una arquitectura digital
unificada.

IA: entre la intencidon y la ejecucién

La Inteligencia Artificial ocupa el centro del debate. El 86% de los ejecutivos
reconoce que generara valor tangible en la operacion hotelera; sin embargo, solo
un 15% reporta una implementacion madura. La brecha entre vision y ejecucion
sigue siendo el gran desafio.

Las aplicaciones con mayor potencial inmediato son claras: pagos sin contacto,
automatizacion de procesos y uso de IA generativa en marketing y redes
sociales. Ademas, el dato es contundente: el 50% de los turistas ya utiliza
herramientas de |A para planear sus viajes, y los hoteles que han integrado estas
soluciones en su estrategia digital reportan incrementos de hasta 22% en ventas.

Aqui la clave no es sustituir el factor humano, sino potenciarlo. Automatizacion,
datos y talento deben converger en una operacion mas agil y personalizada.
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Ciberseguridad: una prioridad estructural

Si la digitalizacién avanza, también lo hacen los riesgos. La hoteleria es uno de
los sectores mas expuestos a ataques globales como ransomware. Durante la
asamblea se subrayo que el 90% de las vulnerabilidades proviene del factor
humano —contrasenas débiles y phishing—, lo que obliga a replantear
protocolos internos.

La transicion hacia autenticacion biométrica, gestion automatizada de
dispositivos y seguridad integrada desde el hardware deja de ser opcional. En
un entorno donde se manejan datos sensibles —pasaportes, informacién
biométrica y financiera—, blindar la infraestructura tecnoldgica es también
proteger la reputaciéon de marca.

Pagos: de back-office a ventaja competitiva

La experiencia de pago se ha convertido en un punto critico de conversion. El
40% de los huéspedes abandona una reserva si ho encuentra su método de
pago preferido. La fragmentacion tecnoldgica y los sistemas desconectados
generan friccidon, costos ocultos y complicaciones en conciliacién financiera.

La tendencia apunta hacia el “comercio unificado”, impulsado por plataformas
como Adyen, donde tokenizacidén y automatizacion permiten elevar estandares
de seguridad sin sacrificar agilidad. Automatizar procesos financieros libera
recursos humanos para enfocarse en servicio e innovacion.

Arquitectura cloud y perfil unico del huésped

La migracién hacia modelos cloud-native, respaldados por soluciones de
Amazon Web Services y Shiji Group, permite construir un perfil Unico del
huésped a nivel global. Centralizar datos elimina la fragmentacion historica entre
propiedades y habilita personalizacion real en todas las etapas del vigje:
busqueda, reserva, estancia y post-estancia.

La modernizacion del PMS deja de ser una actualizacion técnica para convertirse
en una decision estratégica de expansion, resiliencia y escalabilidad
internacional.

Seguridad y responsabilidad social rumbo a grandes eventos

Mas alla de la agenda tecnoldgica, la ANCH anuncié la implementacion de
protocolos contra la violencia alineados con estandares de UNICEF y, de cara a
la préxima Copa Mundial, una colaboracién estratégica con la Secretaria de
Seguridad Federal para blindar y monitorear rutas turisticas que conectan las
sedes en México.

La seguridad, tanto digital como fisica, se consolida como un componente
integral de la competitividad del destino.

Una vision compartida
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La Asamblea IT 2026 dej6o un mensaje claro: la modernizacion del sector no
depende de una sola tecnologia, sino de la articulacion entre cadenas hoteleras,
proveedores tecnoldgicos y autoridades.

México avanza hacia un ecosistema hotelero mas conectado, seguro y resiliente,
donde la experiencia del huésped es el centro y la tecnologia, el habilitador
estratégico. La transformacion ya esta en marcha; ahora el reto es ejecutarla con
profundidad y coherencia.

DATOS DUROS

e Laagenda 2024-2025 de los Consejos de Administracion refleja ese giro:
el 41% de la inversion digital se orienta a adquisicion de clientes y el 34%
a experiencia del usuario. En otras palabras, la conversacion ya no es
“qué sistema instalar”, sino como la tecnologia impacta ventas, fidelidad y
rentabilidad.

e Un ejemplo tangible de esta evolucion es el hito alcanzado por Hyatt y
Shiji Group con la instalacion numero 400 del sistema Infrasys POS,
consolidando un ecosistema integral para alimentos y bebidas dentro de
una arquitectura digital unificada.

e Las aplicaciones con mayor potencial inmediato son claras: pagos sin
contacto, automatizacion de procesos y uso de IA generativa en marketing
y redes sociales. Ademas, el dato es contundente: el 50% de los turistas
ya utiliza herramientas de IA para planear sus viajes, y los hoteles que
han integrado estas soluciones en su estrategia digital reportan
incrementos de hasta 22% en ventas.

e Durante la asamblea se subrayo que el 90% de las vulnerabilidades
proviene del factor humano —contrasefias débiles y phishing—, lo que
obliga a replantear protocolos internos.

FUENTE

https://pasilloturistico.com/la-hoteleria-organizada-redefine-su-hoja-de-
ruta-digital-en-la-asamblea-it-2026-de-la-anch/



https://pasilloturistico.com/la-hoteleria-organizada-redefine-su-hoja-de-ruta-digital-en-la-asamblea-it-2026-de-la-anch/
https://pasilloturistico.com/la-hoteleria-organizada-redefine-su-hoja-de-ruta-digital-en-la-asamblea-it-2026-de-la-anch/
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Combustibles Sostenibles de Aviacion: ASA traza la ruta hacia el futuro
aéreo de México.

Publicado: el 17 febrero 2026.
Por: Damaris Sanchez

ASA proyecta la construccion de plantas en CDMX y Cancun para integrar
Combustibles Sostenibles de Aviacion, buscando cumplir la meta de cero
emisiones netas para 2050.

Aeropuertos y Servicios Auxiliares (ASA) presento su estrategia para integrar los
Combustibles Sostenibles de Aviacion (SAF, por sus siglas en inglés),
consolidando asi el liderazgo de México en la descarbonizacion del transporte
aereo.

La Hoja de Ruta para un cielo sin emisiones

Bajo la direccion del Capitan Carlos Manuel Merino Campos, ASA ha coordinado
esfuerzos con dependencias clave como la SICT, SENER, SADER vy
SEMARNAT. EIl objetivo primordial es alinear la regulacion mexicana con los
estandares de la Organizacion de Aviacion Civil Internacional (OACI) para
alcanzar la ambiciosa meta de cero emisiones netas para el afio 2050.

Este proyecto no solo busca reducir el impacto ambiental, sino también fortalecer
la competitividad del sector. Tras realizar cuatro mesas técnicas de trabajo, se
definieron los pasos criticos para garantizar la viabilidad técnica y econémica del
suministro de energéticos limpios en el pais.

Infraestructura en CDMX y Cancun con Combustibles Sostenibles de
Aviacion

Uno de los puntos mas relevantes del plan es la proyecciéon de plantas
especializadas para el manejo de estos insumos. En una primera etapa, ASA
contempla ubicaciones estratégicas en la Ciudad de México y Cancun. Estas
instalaciones se destinaran, en el corto plazo, a la mezcla de los Combustibles
Sostenibles de Aviacion con la turbosina convencional, facilitando una transicion
energética gradual pero firme.

Actualmente, ASA opera una red nacional que abastece mas de 5 mil 400
millones de litros anuales, lo que otorga al organismo la capacidad logistica
necesaria para liderar esta transformacion.

Innovacién académica y talento mexicano

El impulso a esta tecnologia también ha llegado a las aulas. Durante el concurso
nacional “Sustainable Aviation Fuels México 2025”, diversas universidades
presentaron proyectos para producir turbosina verde a partir de residuos
agricolas. Estos esfuerzos cuentan con el respaldo de Pemex y el Instituto
Nacional de Ecologia y Cambio Climatico, asegurando que el pais desarrolle
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tecnologia propia para la produccion masiva de Combustibles Sostenibles de
Aviacion.

FUENTE

https://Imvsnoticias.com/nacional/2026/2/17/combustibles-sostenibles-de-
aviacion-asa-traza-la-ruta-hacia-el-futuro-aereo-de-mexico-730822.html



https://mvsnoticias.com/nacional/2026/2/17/combustibles-sostenibles-de-aviacion-asa-traza-la-ruta-hacia-el-futuro-aereo-de-mexico-730822.html
https://mvsnoticias.com/nacional/2026/2/17/combustibles-sostenibles-de-aviacion-asa-traza-la-ruta-hacia-el-futuro-aereo-de-mexico-730822.html
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Skal México consolida su liderazgo nacional en turismo durante su
primera Junta Nacional 2026 en Puebla.

Publicado: el 17 febrero 2026.

Skal México celebrd su Primera Junta Nacional en la ciudad de Puebla con la
participacion de 160 asistentes, entre presidentes y representantes de las 27
asociaciones que integran la red nacional, en un encuentro enfocado en la
articulacion estratégica y el fortalecimiento institucional del sector turistico.

Durante la sesion se presento el Informe de Actividades 2025 y el plan de trabajo
del nuevo Comité Ejecutivo, conformado por Rodrigo Alvarez vy
Jiménez (Presidente), Gonzalo Novelo (Vicepresidente 1), Maru
Moreno (Vicepresidenta 2), Javier Ruiz Hermoso (Secretario) y Carlos
Ramirez (Tesorero). Este equipo refrenda el compromiso de la organizacion con
la profesionalizacién, la innovacion y la competitividad del turismo nacional.

Uno de los ejes centrales de la Junta fue la presentacion del Convenio de
Colaboracion con los principales organismos empresariales del pais, iniciativa
impulsada por Skal que posiciona a la organizacién como un actor clave en la
construccion de agendas conjuntas para el desarrollo del sector.

Asimismo, se informaron los convenios estratégicos en proceso con BBVA, la
Red de Universidades Anahuac y el Tecnoldgico de Monterrey, enfocados en
generar beneficios concretos para los socios Skal y fortalecer el capital humano,
financiero y académico del turismo en México.

El encuentro contd con la presencia de Andrés Hayes, presidente mundial de
Skal International, y de Carla Lopez-Malo, Secretaria de Desarrollo Turistico del
Estado de Puebla, quienes destacaron el papel de Skal como plataforma de
dialogo, cooperacion y liderazgo global.

En su mensaje, el Presidente Nacional sefial6é que esta Primera Junta representa
un punto de inflexion en la consolidacién de Skal México como la organizacion
profesional de turismo mas influyente del pais, con capacidad para incidir en
politicas publicas, proyectos de inversién, formacion de talento vy
posicionamiento internacional. “Hoy, Skal Meéxico no solo representa a
profesionales del turismo: articula voluntades, genera alianzas y construye futuro
para la industria nacional”, afirmé Rodrigo Alvarez.

Con esta reunion, Skal México reafirma su papel como organismo articulador del
sector y promotor de un turismo competitivo, sostenible e incluyente, alineado
con los desafios del siglo XXI y con una clara proyeccion internacional.
FUENTE

https://www.nexosturisticos.com.mx/skal-mexico-consolida-su-liderazqgo-
nacional-en-la-junta-nacional-2026-en-puebla/



https://www.nexosturisticos.com.mx/skal-mexico-consolida-su-liderazgo-nacional-en-la-junta-nacional-2026-en-puebla/
https://www.nexosturisticos.com.mx/skal-mexico-consolida-su-liderazgo-nacional-en-la-junta-nacional-2026-en-puebla/
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Presentan el Charro Bus mundialista para la fiesta del futbol.
Publicado: el 17 febrero 2026.
Por: 24 horas

Rumbo al Mundial y en aras de darle un recibimiento especial a todos los turistas,
Capital Bus present6 el Charro Bus 2026 Mundialista CDMX, un autobus turistico
que presenta un diseflo especial a cargo de Milla Arte Disefio, muralista
mexicana y el fotégrafo Francisco Gonzalez. La Secretaria de Turismo Federal
y la Secretaria de Turismo de la CDMX, Capita Bus y el incluencer y embajador
turistico El Charro Gonzalez, aseguraron que con esto se busca posicionar al
turismo como parte de un desarrollo econdmico, cultural y social del pais. De
cara al Mundial, “nada nos une como el futbol y en estos tiempos es vital
encontrar lo que nos une. La pelota traspasa fronteras, idiomas y culturas. Por
ello propuse que el arte incluyera de un lado diversas banderas y la palabra
“bienvenido” en diferentes idiomas, dijo EI Charro Gonzalez.

FUENTE

https://drive.google.com/file/d/1K TKlwrcJR1eg6qEoUVXo3v34jiugAh3/vie
w



https://drive.google.com/file/d/1K_TKIwrcJR1eg6qEoUVXo3v34jiuqAh3/view
https://drive.google.com/file/d/1K_TKIwrcJR1eg6qEoUVXo3v34jiuqAh3/view
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Mundial Social 2026: tres Récord Guinness proyectaran a México como
destino turistico.

Publicado: el 16 febrero 2026.

Comunicado 031 / 2026.- La secretaria de Turismo del Gobierno de México,
Josefina Rodriguez Zamora, informoé que el proximo 27 de febrero el estado de
Chiapas sera sede del evento Guinness World Record: “La imagen mas grande
de una playera formada por personas”, una iniciativa que convocara a miles de
participantes para conformar una figura monumental y establecer una nueva
marca mundial.

o La secretaria de Turismo, Josefina Rodriguez Zamora, informé que el 27
de febrero Chiapas sera sede del Guinness World Record “La imagen mas
grande de una playera formada por personas”, como parte de las acciones
del Mundial Social 2026.

o El secretario estatal Segundo Guillén Gordillo subrayé que el turismo es
una palanca de desarrollo social para Chiapas, al involucrar directamente
a comunidades, ejidos y pueblos.

« Junto con la aplicacion Conoce México y el programa Fiestas de México,
esta iniciativa busca posicionar a las entidades federativas en el escenario
internacional, fortalecer el orgullo colectivo y proyectar nuevas rutas y
destinos.

La secretaria de Turismo del Gobierno de México, Josefina Rodriguez Zamora,
informé que el proximo 27 de febrero el estado de Chiapas sera sede del
evento Guinness World Record: “La imagen mas grande de una playera formada
por personas”, una iniciativa que convocara a miles de participantes para
conformar una figura monumental y establecer una nueva marca mundial.

Subrayé que esta actividad se enmarca en las acciones estratégicas del
Gobierno de México como parte del Mundial Social rumbo a la Copa del Mundo
2026, con el objetivo de que la maxima justa deportiva sea una experiencia
incluyente y accesible, que trascienda las canchas para convertirse en una
plataforma de cohesion social, promocién cultural y posicionamiento turistico
para todas y todos en el pais.

“Este Récord Guinness es uno de los tres que tendremos con miras al Mundial.
La Presidenta Claudia Sheinbaum Pardo nos pidié impulsar acciones que
aprovechen esta gran ventana de promocion turistica que tendra México en
20267, subrayo.

Adicionalmente, explicé que se tendran otros dos Récords; uno en Ciudad de
México, en donde se buscara romper la marca de “La clase de futbol mas grande
del mundo”, evento que se realizara el domingo 14 de marzo en la Plaza de la
Constitucion; asi como "El Mural de Futbol mas grande", a ejecutarse en Baja
California, el 30 de mayo.

Acompafnada del secretario de Turismo de Chiapas, Segundo Guillén Gordillo,
en las instalaciones de Punto México de la Secretaria de Turismo, explicé que,
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junto con la aplicacion Conoce México y la estrategia Fiestas México, estos
récords buscan posicionar a las entidades federativas en el panorama
internacional, fortalecer la identidad nacional y motivar a las y los visitantes a
recorrer el pais antes, durante y después del Mundial.

Por su parte, el secretario de Turismo estatal, Segundo Guillén Gordillo,
agradecio el respaldo del Gobierno de México y destacd que el evento
posicionara a Chiapas en una vitrina internacional sin precedentes, al tiempo que
refrenda al turismo como una palanca de desarrollo social que integra a
comunidades, ejidos y pueblos; asimismo, invité a participar este 27 de febrero
y ser testigos del Récord que se busca romper.

“Para nosotros, hablar de turismo es hablar de desarrollo social. Nuestra
aspiracion es convertirnos en el destino mas importante de México en el
segmento de naturaleza, y hacia alla esta enfocada nuestra estrategia. Chiapas
es un estado seguro y los vamos a recibir como en casa”, expreso.

La titular de Sectur sefnalé que este evento busca hacer historia al promover la
unidad, la participacion ciudadana y el orgullo colectivo, en linea con la vision del
Mundial Social; asimismo, explicod que la realizacién de estos récords en distintas
entidades permitira posicionar a México en el panorama mundial y dar visibilidad
a diversos destinos, iniciando en Chiapas este 27 de febrero con la convocatoria
a miles de jévenes para conformar la camiseta mas grande.

Asimismo, destacd que Chiapas vive un momento turistico relevante, con mas
de 4.5 millones de visitantes en 2025, especialmente en el segmento de
naturaleza y ecoturismo, y adelant6 que se trabaja para concretar el primer vuelo
internacional directo hacia la entidad, lo que fortalecera su conectividad de cara
al Mundial.

“No solo esperamos mas visitantes durante el Mundial; existen estudios que
muestran que muchos regresan al afo siguiente a los lugares que descubrieron.
Por eso esta es una gran ventana de oportunidad para todo México”, enfatizé.

Por su parte, la enlace y representante comercial de Guinness World
Records, Ingrid Paola Rodriguez Borja, reconoci6 el impulso del Gobierno de
México para utilizar este tipo de iniciativas como herramientas de promocion
turistica nacional e internacional.

“No se trata solamente de superar una marca anterior. Se trata de una expresién
visual de identidad, union, pasion y hospitalidad de Meéxico. Esta imagen
monumental no es solo una camiseta; es un simbolo del pais diciéndole al
mundo: bienvenidos al Mundial, esta es su casa”, concluyo.

DATOS DUROS

e Chiapas vive un momento turistico relevante, con mas de 4.5 millones de
visitantes en 2025, especialmente en el segmento de naturaleza y
ecoturismo, y adelanté que se trabaja para concretar el primer vuelo
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internacional directo hacia la entidad, lo que fortalecera su conectividad
de cara al Mundial.

FUENTE

https://lwww.gob.mx/sectur/articulos/mundial-social-2026-record-
guinness-en-chiapas-proyectara-a-mexico-y-al-estado-como-destinos-
turisticos?idiom=es



https://www.gob.mx/sectur/articulos/mundial-social-2026-record-guinness-en-chiapas-proyectara-a-mexico-y-al-estado-como-destinos-turisticos?idiom=es
https://www.gob.mx/sectur/articulos/mundial-social-2026-record-guinness-en-chiapas-proyectara-a-mexico-y-al-estado-como-destinos-turisticos?idiom=es
https://www.gob.mx/sectur/articulos/mundial-social-2026-record-guinness-en-chiapas-proyectara-a-mexico-y-al-estado-como-destinos-turisticos?idiom=es
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CDMX y Beijing celebran alianza de cooperacion turistica y cultural.
Publicado: el 16 febrero 2026.
Por: Rodrigo Cerezo

A través de la Secretaria de Turismo local, la Ciudad de México (CDMX) celebro
un acuerdo con la Oficina de Cultura y Turismo Municipal de Beijing, para
fortalecer los intercambios turisticos, culturales y de promocion entre ambas
ciudades.

El memorandum de entendimiento tiene como objetivo promover el crecimiento
del sector turistico en ambas ciudades mediante cooperacion institucional,
intercambio de informacién y acciones conjuntas de promocion.

En la ceremonia, que se realizd6 en el Antiguo Colegio de San lldefonso,
la secretaria de Turismo de la Ciudad de México, Alejandra Frausto, destacé que
este acuerdo es por una agenda sostenida de trabajo con la Republica Popular
China, con orientacion a construir puentes culturales y oportunidades
compartidas.

El Memorandum establece diversas modalidades de cooperacién, entre ellas el
apoyo mutuo en exposiciones y eventos turisticos, el impulso a nuevas rutas
aéreas y la colaboracién entre aerolineas y aeropuertos, el intercambio de
agentes de viaje y especialistas, asi como el desarrollo y comercializacion
conjunta de productos turisticos.

También contempla el fortalecimiento de la formacién profesional, la
investigacion y el marketing turistico entre ambas partes.

FUENTE

https://24-horas.mx/cdmx/cdmx-y-beijing-celebran-alianza-de-
cooperacion-turistica-y-cultural/
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CIUDAD DE MEXICO Y BEIJING FIRMAN MEMORA’NDUM DE
ENTENDIMIENTO PARA FORTALECER LA COOPERACION TURISTICA'Y
CULTURAL.

Publicado: el 16 febrero 2026.

La Secretaria de Turismo de la Ciudad de México y la Oficina de Cultura y
Turismo Municipal de Beijing firmaron un Memorandum de Entendimiento (MOU)
que consolida una alianza estratégica para fortalecer los intercambios turisticos,
culturales y de promocidn entre ambas capitales. El acto se realizé en el Antiguo
Colegio de San lldefonso, uno de los recintos histéricos mas emblematicos de la
ciudad.

La firma representa un paso significativo en la relacion entre México y China,
basada en la amistad, el respeto mutuo y la conviccidn de que el turismo es un
instrumento de desarrollo econdmico, encuentro social y entendimiento entre
pueblos. El acuerdo tiene como objetivo promover el crecimiento del sector
turistico en ambas ciudades mediante cooperacion institucional, intercambio de
informacion y acciones conjuntas de promocion.

Durante la ceremonia, realizada en el Antiguo Colegio de San lldefonso, la
secretaria de Turismo de la Ciudad de México, Alejandra Frausto Guerrero,
destaco que este acuerdo es resultado de una agenda sostenida de trabajo con
la Republica Popular China, orientada a construir puentes culturales y
oportunidades compartidas. Sefalé que ambas capitales comparten una
profunda herencia historica, una identidad vibrante y una vision de futuro basada
en la innovacion y la inclusion.

El Memorandum establece diversas modalidades de cooperacion, entre ellas el
apoyo mutuo en exposiciones y eventos turisticos, el impulso a nuevas rutas
aéreas y la colaboracién entre aerolineas y aeropuertos, el intercambio de
agentes de viaje y especialistas, asi como el desarrollo y comercializacion
conjunta de productos turisticos. También contempla el fortalecimiento de la
formacion profesional, la investigacion y el marketing turistico entre ambas
partes.

Asimismo, ambas ciudades acordaron utilizar activamente sus plataformas de
promociéon para difundir los atractivos turisticos de la otra parte, intercambiar
materiales informativos y realizar campafias conjuntas en ferias y eventos
internacionales, con el fin de posicionar a la Ciudad de México y a Beijing como
destinos de alcance global.

La ceremonia contd con la presencia de Sr. Xu Zhentao, Director General de la
Oficina de Cultura y Turismo de la Municipalidad de Beijing, quien expresé que
expreso que la firma de este acuerdo coincide con vastas actividades culturales
realizadas en México para conmemorar el Ao Nuevo Lunar, Ano del Caballo de
Fuego, como desfiles tradicionales y concursos tematicos, y con los festejos por
el 54 aniversario del establecimiento de relaciones diplomaticas entre ambos
paises, iniciadas el 14 de febrero de 1972.

También estuvieron presentes el consejero de la Embajada de China en México,
Yang Chuanying; Liu Qingshuang, Director del Centro Cultural de Beijing en el
Extranjero; Miguel Aguifiga, Titular de la Unidad de Innovacion, Sustentabilidad
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y Profesionalizacion Turistica de la Secretaria de Turismo del Gobierno de
México; Patricia Quiles, Directora General de Diplomacia Turistica y
Conectividad de la Secretaria de Relaciones Exteriores, Eduardo Vazquez,
Director del Antiguo Colegio de San lldefonso, y Rocio Lombera, Coordinadora
de Asuntos Internacionales del Gobierno de la Ciudad de México.

Este acuerdo tendra una vigencia inicial de tres afios, renovable
automaticamente, y permitira desarrollar proyectos de cooperacion especificos
que beneficien a visitantes, empresas turisticas y comunidades locales de ambas
ciudades.

Esta alianza es resultado de una estrategia integral que la Ciudad de México ha
desarrollado en China para posicionarse como un destino cultural, urbano y
experiencial de referencia. Durante los ultimos afios se han impulsado acciones
como presencia digital en plataformas chinas, participacion en ferias
internacionales, alianzas con empresas estratégicas, produccién de materiales
en mandarin, capacitacion especializada para atender a este mercado y
promocién mediatica en ese pais. Estos esfuerzos han permitido fortalecer la
conectividad, ampliar la cooperacion institucional y generar un crecimiento
sostenido en la llegada de visitantes chinos, especialmente rumbo al Mundial de
Futbol 2026.

Con esta firma, la Ciudad de México reafirma su vocacion global y su
compromiso con un turismo sostenible, incluyente y culturalmente significativo,
consolidandose como un puente entre América Latina y Asia y como una capital
abierta al mundo.

FUENTE

https://www.turismo.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/ciudad-de-mexico-
y-beijing-firman-memorandum-de-entendimiento-para-fortalecer-la-
cooperacion-turistica-y-cultural
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Turismo perfila al cine como eje estratégico de promocién nacional.
Publicado: el 16 febrero 2026.
Por: Angeles Garcia

La Secretaria de Turismo (Sectur) federal perfila el turismo cinematografico como
parte estructural de su estrategia de promocion internacional.

Lo anterior tiene el objetivo de recuperar producciones extranjeras, asi como
convertir al cine en un detonador econdémico y de posicionamiento rumbo a 2026.

"El planteamiento implica reconocer que México perdié competitividad frente a
otros paises en la atraccion de rodajes internacionales y que ahora busca revertir
esa tendencia mediante una intervencién mas directa del gobierno federal",
expuso la Secretaria durante la conferencia de prensa sobre los Récords
Guinness 2026.

Filmaciones en el extranjero por falta de incentivos federales

La titular de la dependencia, Josefina Rodriguez Zamora, admiti6 que durante
los ultimos afos diversas producciones optaron por filmar fuera del pais debido
a la falta de estimulos federales que hicieran competitiva la oferta mexicana
frente a otras naciones.

“Varias producciones se estaban yendo a otros paises por falta de incentivos
federales. Hoy estamos trabajando para que eso cambie, para que México
vuelva a ser competitivo y para que las producciones encuentren
acompafamiento, facilidades y condiciones que les permitan filmar aqui”, sefialé.

La funcionaria explicé que la nueva visién no contempla al cine, unicamente,
como una expresion cultural o artistica, sino como una herramienta econémica
capaz de generar derrama en distintos sectores vinculados al turismo.

“El turismo cinematografico no es solamente la filmacién de una pelicula; implica
habitaciones ocupadas, implica empleo para muchas personas, implica logistica,
implica promocion internacional. Cada produccion se convierte en una ventana
que muestra al mundo nuestros destinos”, sostuvo.

Aunque no detall6 montos especificos ni el disefio final de los estimulos, indicé
que el gobierno federal trabaja en esquemas de acompanamiento que permitan
coordinar esfuerzos con estados y comisiones locales de filmacion.

Esto con el fin de agilizar permisos, facilitar logistica y generar condiciones
competitivas frente a paises que ofrecen paquetes fiscales consolidados.

Cine, detonador de flujos turisticos

La estrategia también parte de un precedente que, segun la secretaria,
demuestra el potencial del cine como detonador de flujos turisticos.
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Como ejemplo, menciono el impacto internacional de la cinta llamada “Coco”,
produccion que incremento el interés de visitantes extranjeros por destinos
vinculados al Dia de Muertos.

“El cine crea deseo de viaje. Lo vimos con ‘Coco’: muchas personas quisieron
venir a conocer nuestras tradiciones y nuestros destinos después de ver esa
historia. Ese es el poder que tiene una produccidn cuando conecta
emocionalmente con el publico”, expreso.

El planteamiento se inserta en la estrategia de posicionamiento internacional
vinculada a la Copa Mundial 2026, evento que el gobierno federal considera una
plataforma de exposicion global sin precedentes.

La titular anadié que la intencidon es que, mas alla del impacto inmediato del
evento deportivo, las producciones audiovisuales ayuden a sostener la visibilidad
de México en el mediano y largo plazo.

FUENTE

https://www.milenio.com/negocios/turismo-perfila-cine-eje-estrateqico-
promocion-nacional
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CONCANACO impulsa “La Gran Escapada”, el “Buen Fin del Turismo”,
para convertir el récord turistico en ventas para el comercio local.

Publicado: el 16 febrero 2026.

CONCANACO impulsa “La Gran Escapada”, el “Buen Fin del Turismo”, para
convertir el récord turistico en ventas para el comercio local.

e Meéxico recibié 10.13 millones de visitantes en diciembre de 2025 (+12.3%
anual); 5.22 millones fueron turistas internacionales (+9%), reporto
Sectur.

« Elingreso de divisas por visitantes internacionales alcanzoé 3,772 millones
de dodlares (+1.9%); CONCANACO llama a sumar promociones y
experiencias para que la derrama se quede en destinos y negocios
formales.

Con el turismo mexicano cerrando 2025 con cifras histéricas, la Confederacién
de Camaras Nacionales de Comercio, Servicios y Turismo (CONCANACO
SERVYTUR) anunci6 el impulso de “La Gran Escapada”, iniciativa conocida
como “el Buen Fin del Turismo”, para acelerar la derrama turistica y fortalecer el
consumo en comercios locales.

De acuerdo con Josefina Rodriguez Zamora, secretaria de Turismo del Gobierno
de México, en diciembre de 2025, México recibié 10.13 millones de visitantes, un
crecimiento de 12.3% frente al mismo mes de 2024; ademas, llegaron 5.22
millones de turistas internacionales, 9% mas en comparacion anual. En ese
mismo mes, el ingreso de divisas por visitantes internacionales alcanzé 3,772
millones de ddlares, 1.9% por encima del afio anterior.

En ese mismo mes, el ingreso de divisas por visitantes internacionales alcanzo6
3,772 millones de ddlares, 1.9% por encima del afio anterior.

“Estas cifras hablan del trabajo de miles de familias y negocios que reciben,
atienden y hacen memorable cada visita. Reconocemos ese logro y reafirmamos
nuestro compromiso para que el turismo siga creciendo y se quede en la
comunidad, impulsando consumo local. Con La Gran Escapada, conectamos a
viajeros con ofertas y experiencias que mueven la economia del destino”,
expreso Octavio de la Torre de Stéffano, presidente de CONCANACO
SERVYTUR.

CONCANACO SERVYTUR subray6 que esta tendencia abre una oportunidad
directa para dinamizar el mercado interno: “cuando el turismo crece, crecen
también las ventas del comercio y los servicios que sostienen el empleo en
comunidades y barrios”. La propia cadena turistica integra a artesanas y
artesanos, guias, hoteleria, prestadores de servicios, cocineras tradicionales,
transportistas, agentes de viajes y comunidades locales, entre otros actores.
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En ese contexto, La Gran Escapada busca convertir el interés por viajar
en ventas reales para las micro, pequefias y medianas empresas, mediante
promociones claras, paquetes y experiencias con identidad local —hospedaje,
gastronomia, comercio, artesanias y servicios— priorizando confianza,
formalidad y buena experiencia del visitante.

La Confederacion destaco que 2026 se perfila como un aio de alta proyeccion
turistica, en el marco del aino mundialista, y reiterd su disposicion a coordinar
esfuerzos con gobiernos estatales y municipales, asi como con actores publicos
y privados, para consolidar un modelo turistico mas sélido e incluyente.

DATOS DUROS

e Meéxico recibié 10.13 millones de visitantes en diciembre de 2025 (+12.3%
anual); 5.22 millones fueron turistas internacionales (+9%), reporto
Sectur.

e Elingreso de divisas por visitantes internacionales alcanzé 3,772 millones
de dolares (+1.9%); CONCANACO Illama a sumar promociones y
experiencias para que la derrama se quede en destinos y negocios
formales.

e De acuerdo con Josefina Rodriguez Zamora, secretaria de Turismo del
Gobierno de México, en diciembre de 2025, México recibié 10.13 millones
de visitantes, un crecimiento de 12.3% frente al mismo mes de 2024;
ademas, llegaron 5.22 millones de turistas internacionales, 9% mas en
comparaciéon anual. En ese mismo mes, el ingreso de divisas por
visitantes internacionales alcanzé 3,772 millones de dodlares, 1.9% por
encima del afo anterior.

e En ese mismo mes, elingreso de divisas por Vvisitantes
internacionales alcanzé 3,772 millones de délares, 1.9% por encima del
ano anterior.

FUENTE
https://lwww.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/concanaco-

impulsa-la-gran-escapada-el-buen-fin-del-turismo-para-convertir-el-
record-turistico-en-ventas-para-el-comercio-local-1484



https://www.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/concanaco-impulsa-la-gran-escapada-el-buen-fin-del-turismo-para-convertir-el-record-turistico-en-ventas-para-el-comercio-local-1484
https://www.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/concanaco-impulsa-la-gran-escapada-el-buen-fin-del-turismo-para-convertir-el-record-turistico-en-ventas-para-el-comercio-local-1484
https://www.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/concanaco-impulsa-la-gran-escapada-el-buen-fin-del-turismo-para-convertir-el-record-turistico-en-ventas-para-el-comercio-local-1484

O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

nnnnnnnnnnnnn

Promueve Sectur-CDMX el Festival de Flores y Chocolate 2026.
Publicado: el 16 febrero 2026.

Con la participacion de 40 stands de productores y artesanos, integrados por una
amplia muestra de chocolateros, cafeteros, cocineras y cocineros tradicionales,
asi como floristas provenientes de distintos puntos de la Ciudad de México y de
otras entidades del pais, se lleva a cabo el Festival de Flores y Chocolate 2026,
un encuentro que celebra el mes del amor a través de la gastronomia, la
floricultura y la cultura tradicional mexicana.

De acuerdo con la Secretaria de Turismo de la Ciudad de México, la oferta
incluye chocolates artesanales, cacao en diversas presentaciones, bebidas
tradicionales, café, cocina tipica, arreglos florales y propuestas de disefio floral,
consolidando un espacio que impulsa el comercio local, la economia creativa y
el turismo cultural.

El Festival de Flores y Chocolate 2026, realizado en colaboracion con Hypatia —
asociacién especializada en temas de Patrimonio, como lo es la conservacion e
impulso del cacao—, se enmarca en la estrategia de la Ciudad de México
para promover experiencias turisticas de calidad, fortalecer las cadenas
productivas locales y poner en valor la diversidad cultural y gastronbmica que
distingue a la capital del pais. Ademas, se suma a la agenda de actividades que
posicionan a la ciudad como un destino vibrante, hospitalario y lleno de vida
durante todo el afio.

El festival se lleva a cabo del 13 al 15 de febrero, en un horario de 11:00 a 20:00
horas, en el Monumento a la Revolucién, ubicado en la Alcaldia Cuauhtémoc.

FUENTE

https://linversion-turistica.com/2026/02/16/promueve-sectur-cdmx-el-
festival-de-flores-y-chocolate-2026/
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Mundial Social 2026: tres Récord Guinness impulsaran el turismo en
México.

Publicado: el 16 febrero 2026.
Por: Andrea Meza

México se prepara para capitalizar la visibilidad internacional de la Copa Mundial
de Futbol 2026 con una estrategia que va mas alla del evento deportivo. A través
del Mundial Social 2026, el pais buscara romper tres Récord Guinness como
parte de una narrativa integral para proyectar a México como destino turistico
ante audiencias globales.

El objetivo no es unicamente establecer marcas mundiales, sino generar
identidad, cohesion social y una plataforma de promocion que amplifique la
presencia del pais antes, durante y después del Mundial.

Una estrategia turistica paralela al Mundial 2026

La edicién 2026 de la Copa Mundial sera histérica: por primera vez contara con
48 selecciones y sera organizada de manera conjunta por México, Estados
Unidos y Canada. En ese contexto, el Gobierno de México ha impulsado el
programa Mundial Social 2026 como una agenda complementaria enfocada en
cultura, deporte y promocién turistica.

Esta estrategia reconoce que el impacto del Mundial no se limita a los dias de
competencia. Se trata de construir una narrativa pais que motive viajes
extendidos, rutas alternas y experiencias que trasciendan las sedes oficiales.

Tres Récord Guinness como herramientas de promocién
La imagen humana de camiseta mas grande del mundo

El primer intento se realizara en Chiapas, donde miles de personas formaran la
figura de una camiseta monumental. Mas alla del récord, el evento busca
posicionar al estado como destino turistico previo al Mundial, destacando su
riqueza cultural y natural.

La clase de futbol mas grande del mundo

En la Ciudad de México, la Plaza de la Constitucion sera escenario de una clase
masiva de futbol que buscara obtener un Récord Guinness. La accion conecta
deporte y comunidad en un espacio iconico del pais, generando visibilidad
mediatica nacional e internacional.

El mural de fatbol mas grande
Baja California Sur albergara el tercer intento con la creacién del mural de fatbol

mas grande del mundo. Esta iniciativa integra arte urbano y turismo como parte
de la narrativa visual del Mundial Social 2026.



O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

CIUDAD DE MEXICO

Impacto turistico del Mundial Social 2026
Cohesién social y marca pais

El Mundial Social 2026 funciona como herramienta de branding territorial. La
participacion ciudadana en estos récords proyecta una imagen de pais activo,
culturalmente vibrante y preparado para recibir visitantes internacionales.

Diversificacion de destinos

Estados como Chiapas y Baja California Sur aprovechan la plataforma para
posicionarse ante el flujo turistico que generara el Mundial 2026. Esto abre
oportunidades para promover naturaleza, cultura, gastronomia y experiencias
complementarias.

Proyeccién internacional
Con la expectativa de millones de visitantes extranjeros durante el Mundial, estas

acciones anticipadas permiten a México mantener presencia mediatica
constante y ampliar la conversacion mas alla del calendario oficial de partidos.

Mas que récords: una estrategia rumbo a 2026

El Mundial Social 2026 y sus tres intentos de Récord Guinness forman parte de
una estrategia mas amplia para consolidar a México como destino competitivo a
nivel global. La combinacién de deporte, identidad cultural y promocidn turistica

busca maximizar el impacto economico y mediatico del Mundial.

De esta manera, el pais no solo sera sede de partidos, sino protagonista de una
narrativa turistica que puede extender beneficios mas alla de 2026.

DATOS DUROS

e Exhibicion minima garantizada de 10% de cine mexicano en salas.

e Revision semestral y ajustes semanales de cartelera.

e Ampliacién del tiempo minimo en pantalla de 7 a 14 dias.

e Refuerzo de promocion en plataformas digitales con secciones dedicadas
a producciones nacionales.

e Durango levanta la mano: Lleva 71 afos siendo escenario del cine.

e De acuerdo con la secretaria de Turismo Elisa Maria Haro Ruiz, la entidad
cuenta con ventajas competitivas en el sector derivadas de mas de 70
anos de experiencia en la industria y la diversidad de locaciones con las
que cuenta.

e En 2024 la entidad celebré 70 afios de historia cinematografica, con mas
de 230 producciones de exposicidon internacional y mas de 300 de otro
tipo de proyectos de este sector.

e Desde hace mas de 20 afos, viajeros nacionales y extranjeros acuden a
los sitios en donde se han rodado peliculas famosas para convertirse en
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“protagonistas de pelicula”, en segmentos de aventura, romance, drama,
accion, western, suspenso, ciencia ficcion y humor, lo cual se transforma
en experiencias de viaje.

FUENTE

https://lwww.travelreport.mx/noticias/mundial-social-2026-record-
guinness-turismo-mexico/
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México y su legado global: El valor del Patrimonio Mundial para el
turismo.

Publicado: el 16 febrero 2026.
Por: Andrea Meza

México se posiciona como uno de los paises con mayor riqueza cultural y natural
reconocida internacionalmente. Gracias a su diversidad historica, arquitectonica,
arqueoldgica y ecoldgica, el pais cuenta con un amplio conjunto de bienes
inscritos en la Lista del Patrimonio Mundial de la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), lo que lo convierte
en destino de preferencia para viajeros interesados en experiencias culturales
profundas y turismo sostenible.

Al dia de hoy, México tiene mas de 30 sitios inscritos como Patrimonio Mundial,
tanto culturales como naturales, lo que lo situa como el pais con mas bienes de
este tipo en toda América y entre los mas destacados a nivel global. Estas
inscripciones abarcan desde centros histéricos urbanos y antiguas ciudades
arqueoldgicas hasta reservas ecoldgicas de importancia universal. Su
reconocimiento garantiza que estos lugares representan un valor universal
excepcional para toda la humanidad.

Entre los destinos mas emblematicos se encuentran:

« Centros Histoéricos de ciudades como Oaxaca, Puebla, Guanajuato y San
Miguel de Allende, con arquitectura colonial y tradiciones culturales vivas
que atraen a viajeros de todo el mundo.

o Sitios arqueolégicos como Teotihuacan y Palenque, testimonio de
antiguas civilizaciones y su legado historico.

« Areas naturales como las Reservas de la Biésfera de Sian Ka’an y Ria
Celestun, lugares de extraordinaria biodiversidad que también funcionan
como grandes atractivos turisticos ecoldgicos.

o Bienes mixtos como Calakmul, donde la cultura ancestral se integra con
el entorno natural, ofreciendo rutas unicas de turismo cultural y de
aventura.

Ademas de los monumentos materiales, México ha visto crecer el
reconocimiento de manifestaciones culturales e inmateriales, como tradiciones
ancestrales, festividades y rutas sagradas que ahora forman parte de la narrativa
patrimonial. Ejemplo de ello es la inclusion de la Ruta Wixarika por los sitios
sagrados hasta Wirikuta, que marco un hito al ser la primera tradicion indigena
viva en ser incorporada a la lista de Patrimonio Mundial.

Este amplio reconocimiento no solo es motivo de orgullo cultural o histérico, sino
que también representa una oportunidad de desarrollo econémico para la
industria turistica mexicana. Cada ano, millones de visitantes nacionales e
internacionales se sienten atraidos por estos destinos e incorporan estas
experiencias en sus itinerarios de viaje, fortaleciendo sectores como hoteles,
operadores turisticos, guias locales y comercio regional.
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Para los actores de la industria de viajes, el Patrimonio Mundial de México
significa producto turistico convincente, capaz de competir en mercados
nacionales e internacionales que valoran la autenticidad, la sostenibilidad y la
conexion con culturas milenarias.

FUENTE

https://lwww.travelreport.mx/noticias/mexico-patrimonio-mundial-unesco-
turismo/
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Reporta Clara Brugada enero de 2026 como el mes mas seguro en 11
anos; delitos de alto impacto caen 19%.

Publicado: el 16 febrero 2026.
Por: La razén online

CDMX registré en enero el promedio diario de delitos de alto impacto mas bajo
de la ultima década con 47 incidentes, lo que representa una disminucion del 68
por ciento respecto a 2019 y del 19 por ciento frente a enero de 2025.

La Jefa de Gobierno, Clara Brugada Molina, encabezé el primer informe de
seguridad de 2026, destacando que los resultados son fruto de la evaluacién
semanal y las reuniones diarias a las 06:30 horas con el Gabinete de Seguridad.
Informé que enero fue el mes mas seguro en once afios, logrando una reduccion
del 11 por ciento en el promedio diario de delitos respecto al afo anterior,
pasando de 59 a 47 casos.

Durante la presentacion, Angel Tamariz Sanchez certifico que enero de 2026 es
el periodo con menor incidencia delictiva en la ultima década. Por su parte, el
titular del C5, Salvador Guerrero, reporté 109 mil 816 llamadas al 911, lo que
significa una baja del 11.1 por ciento en llamadas efectivas, reduciendo la carga
operativa de los servicios de emergencia.

En materia de detenciones, el Secretario Pablo Vazquez Camacho detallé que
en enero se capturaron a 519 personas por delitos de alto impacto y se
confiscaron 871 kilogramos de marihuana. En el combate a la extorsion, se
registran 296 detenciones totales, logrando el indice mas bajo frente a 2025. La
Fiscal Bertha Alcalde Lujan destacd un incremento del 28.3 por ciento en
ordenes de aprehensién cumplimentadas respecto a 2019, sumando 529 solo en
este mes, ademas de implementar la estrategia de recuperaciéon de inmuebles y
el retiro de vehiculos abandonados, con Tlahuac como la zona mas beneficiada.

José Manuel Oropeza, de Seguridad Ciudadana y Procuracion de Justicia,
resalto la labor de auxilio escolar con 6 mil 315 jornadas y la realizacion de 191
asambleas ciudadanas con la participacién de 5 mil vecinos. En el ambito social,
el programa “Vida Plena, Corazon Contento” brindé atencion a 60 mil 793
estudiantes de nivel basico y capacité a 4 mil 409 docentes en temas de salud
mental.

Finalmente, la Secretaria de Salud actualizé las cifras del brote de sarampion,
informando un acumulado de 263 casos (37 residentes del Estado de México) y
23 hospitalizaciones. Se enfatizd que el 73 por ciento de los contagiados no
contaba con vacuna. Hasta ayer, la Ciudad de México ha aplicado un millén 192
mil 63 dosis en total, reafirmando la vacunacién como la medida preventiva mas
eficaz.



O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

ccccccccccc

DATOS DUROS

¢ Reporta Clara Brugada enero de 2026 como el mes mas seguro en 11
anos; delitos de alto impacto caen 19%.

e Por su parte, el titular del C5, Salvador Guerrero, reporté 109 mil 816
llamadas al 911, lo que significa una baja del 11.1 por ciento en llamadas
efectivas, reduciendo la carga operativa de los servicios de emergencia.

e EI Secretario Pablo Vazquez Camacho detalld6 que en enero se
capturaron a 519 personas por delitos de alto impacto y se confiscaron
871 kilogramos de marihuana.

e La Fiscal Bertha Alcalde Lujan destacé un incremento del 28.3 por ciento
en 6rdenes de aprehensién cumplimentadas respecto a 2019, sumando
529 solo en este mes, ademas de implementar la estrategia de
recuperacion de inmuebles y el retiro de vehiculos abandonados, con
Tlahuac como la zona mas beneficiada.

e José Manuel Oropeza, de Seguridad Ciudadana y Procuracién de
Justicia, resalté la labor de auxilio escolar con 6 mil 315 jornadas y la
realizacion de 191 asambleas ciudadanas con la participacion de 5 mil
vecinos.

e La Secretaria de Salud actualizé las cifras del brote de sarampion,
informando un acumulado de 263 casos (37 residentes del Estado de
México) y 23 hospitalizaciones.

FUENTE

https://www.razon.com.mx/ciudad/2026/02/16/reporta-clara-brugada-
enero-de-2026-como-el-mes-mas-seguro-en-11-anos-delitos-de-alto-
impacto-caen-19/#google vignette



https://www.razon.com.mx/ciudad/2026/02/16/reporta-clara-brugada-enero-de-2026-como-el-mes-mas-seguro-en-11-anos-delitos-de-alto-impacto-caen-19/#google_vignette
https://www.razon.com.mx/ciudad/2026/02/16/reporta-clara-brugada-enero-de-2026-como-el-mes-mas-seguro-en-11-anos-delitos-de-alto-impacto-caen-19/#google_vignette
https://www.razon.com.mx/ciudad/2026/02/16/reporta-clara-brugada-enero-de-2026-como-el-mes-mas-seguro-en-11-anos-delitos-de-alto-impacto-caen-19/#google_vignette
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Certeza juridica, promocidn e infraestructura, las claves para impulsar
turismo en México: Posadas.

Publicado: el 16 febrero 2026.
Por: Aldo Munguia

Grupo Posadas sostiene que el turismo en México mantiene dinamismo y puede
crecer mas con mayor promocion, certeza juridica e infraestructura.

Para Grupo Posadas, la empresa hotelera mexicana mas importante en el pais,
México esta consolidado en materia turistica, pero a medida que haya mayor
certeza juridica, promocion e infraestructura, el crecimiento del sector se
mantendra pese a las coyunturas politicas y econdmicas nacionales e
internacionales.

En entrevista, José Carlos Azcarraga, director general de Grupo Posadas,
advirtio que México vive un buen momento en la atraccién de viajeros
internacionales, ademas del fuerte impulso del turismo nacional que viaja cada
vez mas.

“Siento que hemos podido como Iniciativa Privada tener cercania con el gobierno
y demostrar el enorme valor que tiene el turismo para la economia. No solo se
trata de desarrollar hoteles, sino todo lo que esta alrededor. Tenemos que
continuar el camino, hacer mas promocion y contar con certeza juridica e
infraestructura”, detallé Azcarraga.

El directivo sehaldé que la iniciativa privada ha logrado acercamiento con el
gobierno actual para destacar la importancia del turismo.

Resaltdé que, ademas de los hoteles, se deben considerar la generacion de
empleos y otros aspectos econdmicos, y enfatizd la necesidad de fortalecer la
promocién, la certeza juridica y la infraestructura turistica.

México esta viviendo una ola de turismo internacional que esta siendo impulsada
por visitantes fronterizos, pero que también esta diversificandose en su origen.

El pais tiene el objetivo de llegar al quinto puesto entre las potencias receptoras
de turismo, rebasar a Italia y Turquia que reciben mas de 50 millones de turistas
al ano. México cerro el afio pasado cerca de los 48 millones, y se espera que
para este afo, la afluencia turistica por el Mundial dé un impulso coyuntural que
lograra batir un nuevo récord.

José Carlos Azcarraga estima que el Mundial es una oportunidad para mostrar
a los turistas otros sitios, como las grandes ciudades, que no tiene playa, pero
que también son atractivas para los viajeros.

“La realidad es que el Mundial son poquitas semanas, comparativamente con el
resto del afno, pero lo que si nos da es esa lupa”, remarco el director general de
Posadas.
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Seguridad, un factor relevante para la inversion hotelera

En un entorno con multiples deslistes de empresas de la Bolsa Mexicana de
Valores (BMV) Posadas sigue considerando al mercado como un aliado
estratégico.

Las acciones de la hotelera han aumentado su valor en casi 20 por ciento en el
ultimo afo y, aunque la firma no es propietaria de los hoteles, utiliza sus recursos
para invertir  en tecnologia 'y  desarrollar  nuevas marcas,
como Devossion o Sunvivia, que estan alineandose con las tendencias de viaje,
en donde las experiencias estan marcando el crecimiento de la ‘industria sin
chimeneas’.

“Sin duda seguimos siendo aliados del mercado. Estamos contentos de ser una
companiia publica por muchos afos, pero buscamos atraer capital de terceros.
Parte de nuestro trabajo es darle perspectiva al inversionista y estamos seguros
de que el futuro es prometedor”, advirti6 Azcarraga.

Explicé que el capital de Posadas se invierte principalmente en tecnologia y que
la empresa busca alianzas con grandes inversionistas, quienes en su mayoria
son duefios de los hoteles.

El directivo del grupo hotelero destacé que las circunstancias en México han
mejorado y que, a largo plazo, la perspectiva del sector es positiva.

Otro de los temas importantes para continuar la atraccién de capital es la
seguridad, en donde la percepcién en los destinos turisticos es mayor, y permite
a los viajeros, pese a las alertas o avisos de inseguridad, continuar viajando por
el pais.
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Sector hotelero diversifica inversion

El mercado del turismo después de la pandemia acelero algunas tendencias que
se veian por el cambio generacional: las personas estan dispuestas a gastar en
experiencias, particularmente las que estan ligadas al viaje.

En ese sentido, Posadas esta implementando nuevas marcas, como Devossion,
con un hotel en Playa del Carmen aperturado a comienzos de febrero, que esta
empatando la vision del viajero de las nuevas generaciones.

“Estamos creando este tipo de conceptos siempre apegados a lo que nos indica
el mercado, un segmento muy importante para este hotel y para el futuro. La
tendencia no es buscar cosas materiales, sino gastar en experiencias, y
normalmente estas experiencias son viajes”, refiere Azcarraga.

Explicé que los nuevos conceptos hoteleros de Posadas se disefian segun las
preferencias del mercado.

Destacd que las nuevas generaciones priorizan invertir en experiencias sobre
bienes materiales, especialmente en viajes, lo que marca una tendencia clave
para el desarrollo futuro del sector.

Posadas tiene un plan de crecimiento de su portafolio con la adicion de
34 hoteles en México y la Republica Dominicana, los cuales implican la inversion
de terceros por cerca de 15 mil millones de pesos, asi como el desarrollo de casi
5 mil cuartos.

Posadas tiene mas de 200 hoteles y 29 mil 922 cuartos propios, arrendados,
franquiciados y administrados.

El 86 por ciento de los cuartos se encuentran en destinos de ciudad y el 14 por
ciento en destinos de playa donde opera las marcas: Devossion by Live Aqua,
Live Aqua Beach Resort, Live Aqua Resort, Live Aqua Boutique Resort, Live
Aqua Residence Club, Curamoria Collection, Grand Fiesta Americana, Fiesta
Americana, Fiesta Americana Vacation Club, The Explorean, Fiesta Inn, Fiesta
Inn Express, Gamma y one Hoteles. Posadas cotiza en la BMV desde 1992.

DATOS DUROS

e Mexico cerrd el ano pasado cerca de los 48 millones, y se espera que
para este afio, la afluencia turistica por el Mundial dé un impulso
coyuntural que lograra batir un nuevo récord.

e Las acciones de la hotelera han aumentado su valor en casi 20 por ciento
en el ultimo afo y, aunque la firma no es propietaria de los hoteles, utiliza
sus recursos para invertir en tecnologia y desarrollar nuevas marcas.

e Posadas tiene un plan de crecimiento de su portafolio con la adicion de
34 hoteles en México y la Republica Dominicana, los cuales implican la
inversion de terceros por cerca de 15 mil millones de pesos, asi como el
desarrollo de casi 5 mil cuartos.
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e Posadas tiene mas de 200 hoteles y 29 mil 922 cuartos propios,
arrendados, franquiciados y administrados.

e EI 86 por ciento de los cuartos se encuentran en destinos de ciudad y el
14 por ciento en destinos de playa donde opera las marcas: Devossion
by Live Aqua, Live Aqua Beach Resort, Live Aqua Resort, Live Aqua
Boutique Resort, Live Aqua Residence Club, Curamoria Collection, Grand
Fiesta Americana, Fiesta Americana, Fiesta Americana Vacation
Club, The Explorean, Fiesta Inn, Fiesta Inn Express, Gamma y one
Hoteles. Posadas cotiza en la BMV desde 1992.

FUENTE

https://lwww.elfinanciero.com.mx/empresas/2026/02/16/grupo-posadas-
apuesta-por-un-crecimiento-hotelero-fuerte/



https://www.elfinanciero.com.mx/tags/hotel-fiesta-americana/
https://www.elfinanciero.com.mx/empresas/2026/02/16/grupo-posadas-apuesta-por-un-crecimiento-hotelero-fuerte/
https://www.elfinanciero.com.mx/empresas/2026/02/16/grupo-posadas-apuesta-por-un-crecimiento-hotelero-fuerte/
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Mantienen contingencia ambiental: Restricciones y Sheinbaum explica
aumento de contaminacion.

Publicado: el 15 febrero 2026.
Por: Maria Fernanda Sosa Santiago

Autoridades mantienen Fase | por ozono debido a condiciones atmosféricas
adversas, incendios y acumulacion de contaminantes; aplican restricciones
vehiculares y recomendaciones de salud.

La Comisién Ambiental de la Megaldpolis informd que se mantiene la Fase | de
contingencia ambiental este martes por ozono en la Zona Metropolitana del Valle
de México, con el objetivo de reducir riesgos a la salud y disminuir emisiones
contaminantes.

El Sistema de Monitoreo Atmosférico reportd que persiste una influencia
anticiclénica sobre el centro del pais, lo que genera temperaturas de hasta 29
°C, baja humedad, radiacién solar intensa y viento débil. Estas condiciones
favorecen la acumulacion de precursores de ozono y dificultan la dispersion de
contaminantes, por lo que se prevé calidad del aire de "Mala" a "Muy Mala"
durante la jornada.

Ademas, incendios registrados en la zona oriente han contribuido al deterioro
ambiental al incrementar particulas y gases contaminantes en la atmdsfera.

Incendio agrava condiciones ambientales

La mafnana del martes se registr6 un incendio de pastizales y residuos en
el Bordo de Xochiaca, en el municipio de Nezahualcoyotl. La columna de humo
fue visible desde distintos puntos del valle y generé reportes de olor a quemado
en diversas zonas urbanas.

El siniestro inici6 desde primeras horas del dia y consumid vegetacion seca y
basura acumulada, lo que incrementé la concentracibn de particulas
suspendidas, especialmente en areas cercanas al oriente de la capital.

¢ Qué autos no circulan?

Como parte de las medidas para disminuir emisiones, este martes deben
suspender circulacién de 5:00 a 22:00 horas:

e Vehiculos con holograma 2.

e Holograma 1 con terminacion 2, 4,6, 7,8y 0.

e Holograma 0 y 00 con engomado rosa y placas 7 u 8.

e Vehiculos sin holograma (foraneos, nuevos, traslado, turisticos).

« También se restringe parcialmente la circulacién de unidades de carga,
reparto de gas LP y taxis conforme a su holograma y horario.
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Exentos: eléctricos, hibridos, transporte de emergencia, servicios
publicos, transporte escolar autorizado, motocicletas y vehiculos para
personas con discapacidad.

Recomendaciones de salud

Autoridades exhortaron a la poblacion a:

Evitar actividades al aire libre entre 13:00 y 19:00 horas.
Suspender eventos deportivos, civicos o culturales en ese horario.
No fumar en espacios cerrados.

Reducir uso de combustibles y productos con solventes.

Nifios, adultos mayores, embarazadas y personas con enfermedades
respiratorias o cardiovasculares son los grupos mas vulnerables.

FUENTE

https://www.eleconomista.com.mx/politica/mantienen-contingencia-

ambiental-restricciones-sheinbaum-explica-aumento-contaminacion-

20260217-800258.html
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