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Tianguis turistico 2026: Destinos internacionales también presentes en
Acapulco.

Publicado: el 27 abril 2026.
Por: Alba Servin

Este afo se espera la participaran mas de 1,000 compradores internacionales
provenientes de 17 paises.

Para la edicion 50 del Tianguis Turistico 2026 en Acapulco, la proyeccion
internacional ha crecido significativamente. Se espera la participacion mas de
1,000 compradores internacionales y delegaciones de 17 paises, destacando la
presencia de naciones como Asia, Europa y América.

Paises confirmados

Durante el Tianguis Turistico 2026 se busca que este ano se refuerce la
globalizacion de este evento con la presencia de paises con pabellones propios
que muestren su riqueza cultural pero también muchas otras naciones estaran
participando en el area de compradores internacionales.

El invitado de honor: Colombia

En enero de 2025, México fue el pais socio de la Feria Internacional de Turismo
(FITUR) en Madrid, Espafia. Durante ese evento, México y Colombia estrecharon
lazos, y como parte de la nueva etapa de internacionalizacién del Tianguis,
México decidié adoptar este modelo de "invitado especial”, otorgandole el primer
honor a Colombia.

La presencia de Colombia el Tianguis Turistico 2026 sirve como una "antesala"
logistica y promocional para la Copa Mundial de la FIFA 2026, ya que dicho pais
es una de las selecciones con partidos programados en sedes mexicanas,
especialmente en ciudades como Guadalajara y la Ciudad de México.

El Tianguis permitira a ambas naciones coordinar estrategias de flujo de
visitantes y promocién conjunta de cara al torneo que inicia apenas semanas
después.

Paises con pabellén propio

El hecho de que otros paises tengan pabellones propios en el Tianguis Turistico
2026 marca un cambio histérico en el formato del evento. Tradicionalmente, este
era un foro exclusivo para que los estados de México vendieran sus destinos al
mundo; sin embargo, en su 50 aniversario, evoluciona para convertirse en una
feria turistica internacional de gran escala.
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Nueve naciones han confirmado que contaran con su propio espacio de
exhibicién, lo que marca una evolucién del Tianguis hacia un formato de feria
internacional mas robusto entre los cuales estan:

1. Japén

2. China

3. Belice

4. Costa Rica

5. Cuba

6. El Salvador

7. Guatemala

8. Honduras

9. Nicaragua

Cabe senalar que es la primera vez en 50 afios que China tendra un pabellén
propio en el evento.

Los preparativos y anuncios oficiales de la Sectur indican que el stand se
centrara en tres ejes principales: orientado a la negociacion comercial, ademas
se espera que el pabellon chino sea uno de los mas tecnoldgicos, con
exhibiciones digitales y la promocion de plataformas como Alipay y WeChat Pay,
para facilitar el gasto de los turistas chinos que visitan México.

Paises con delegaciones de compradores

Ademas de los pabellones, se han confirmado mas de 700 compradores
provenientes de una red global que incluye a:

e Norteamérica: Estados Unidos y Canada

o Europa: Espafa y Reino Unido, Irlanda

e Sudamérica: Brasil, Chile, Panama

e Asia: India
¢ Por qué hay tantos paises este ano?
La Secretaria de Turismo (Sectur) ha enfocado esta edicion numero 50 en
convertir el Tianguis no solo en una vitrina de México hacia el mundo, sino en un

punto de encuentro global. La inclusién de paises como China y Japon responde
a la estrategia de diversificar los mercados emisores de turistas, mientras que la
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fuerte presencia de Centroamérica busca consolidar proyectos regionales como
el Mundo Maya.

DATOS DUROS

o Este afno se espera la participaran mas de 1,000 compradores
internacionales provenientes de 17 paises.

e Ademas de los pabellones, se han confirmado mas de 700 compradores
provenientes de una red global.

FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/los-especiales/tianquis-turistico-2026-
destinos-internacionales-presentes-acapulco-20260427-810680.html
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Equipo de Sheinbaum se atribuye el alza del turista brasilefio.
Publicado: el 27 abril 2026.

La secretaria federal de Turismo, Josefina Rodriguez Zamora, informé que la
llegada de turistas provenientes de Brasil a México registr6 un incremento
significativo en los primeros meses del afio, impulsado por la reciente
implementacion del visado electronico, atribuyéndose asi el alza de este
mercado, aunque partiendo desde sus minimos.

Durante la conferencia matutina encabezada por la presidenta Claudia
Sheinbaum, la funcionaria destac6 que entre enero y febrero de 2026 el turismo
brasilefio crecid un 12%, lo que permitié a ese pais escalar del lugar 11 al 10 en
el ranking de mercados emisores hacia México.

Rodriguez Zamora explico que este repunte esta directamente relacionado con
la puesta en marcha del sistema de visa electronica el pasado 5 de febrero,
mecanismo que ha generado un incremento superior al 460% en la emision de
estos permisos para visitantes brasilefos.

“Este mercado que ya teniamos cautivo lo estamos reforzando, sobre todo para
el sureste del pais”, subrayo.

En este contexto, Quintana Roo se consolida como el principal beneficiario del
aumento en la afluencia de turistas brasilefios, al concentrar buena parte de la
oferta turistica del Caribe mexicano. Destinos como Cancun, Riviera Maya y
Cozumel, asi como los nuevos polos vinculados al Tren Maya, han captado el
interés de este mercado sudamericano.

Como lo inform6 REPORTUR.mx, WTM Latin America 2026 Cancun sera un
punto clave para reforzar la promocion del Caribe mexicano en el mercado
brasileno, confirmd recientemente el secretario de Turismo de Benito Juarez,
Juan Pablo de Zulueta, quien participara en la feria internacional del 14 al 16 de
abril en Sao Paulo (Cancun: se descubre que desde Brasil se emiten 800 visas
diarias).

DATOS DUROS

o Durante la conferencia matutina encabezada por la presidenta Claudia
Sheinbaum, la funcionaria destacd que entre enero y febrero de 2026 el
turismo brasilefio crecié un 12%, lo que permitié a ese pais escalar del
lugar 11 al 10 en el ranking de mercados emisores hacia México.

e Rodriguez Zamora explicO6 que este repunte esta directamente
relacionado con la puesta en marcha del sistema de visa electrénica el
pasado 5 de febrero, mecanismo que ha generado un incremento superior
al 460% en la emision de estos permisos para visitantes brasilefios.
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FUENTE

https://lwww.reportur.com/agencias/2026/04/27/equipo-de-sheinbaum-se-
atribuye-el-alza-del-turista-brasileno/
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Tianguis Turistico festeja su 50 aniversario en Acapulco.
Publicado el 27 de abril 2026
Por: Franco Pifa

En su edicion numero 50, el Tianguis Turistico regresa a Acapulco como motor
de inversion, alianzas y promocién internacional, con una derrama que supera
los mil 300 mdp.

Hoy inicia la edicion numero 50 del Tianguis Turistico México 2026 en Acapulco,
Guerrero, el punto de encuentro mas importante de esta industria en América
Latina.

Mas alla de una feria, este foro de negocios es considerado un motor para la
economia nacional y una vitrina internacional para los destinos y productos
emblematicos del pais, por su capacidad de reunir a centenares de marcas,
expositores y compradores de todo el mundo.

El evento tendra una duracion de cuatro dias, hasta el 30 de abril, y se celebrara
en Expo Mundo Imperial, el centro de convenciones mas moderno y sofisticado
de Latinoamérica. Cuenta con una infraestructura de 68 mil metros cuadrados
de construccion, que combina versatilidad, tecnologia de vanguardia y
comodidades excepcionales.

El recinto sera el punto de encuentro de la industria turistica nacional e
internacional, donde se generan oportunidades de desarrollo, alianzas
estratégicas y crecimiento para el sector nacional.

De acuerdo con estimaciones oficiales, se esperan 15 mil asistentes, la
participacion confirmada de los 32 estados de la Republica y la presencia de 729
compradores provenientes de 17 paises, entre ellos Brasil, Canada, China,
Espafia, Reino Unido y, por supuesto, Estados Unidos (EU).

De acuerdo con la Confederacion de Camaras Nacionales de Comercio,
Servicios y Turismo (Concanaco-Servytur), en afos recientes, el Tianguis
Turistico ha generado impactos econdémicos superiores a mil 300 millones de
pesos (mdp) para las entidades sede del evento, mas diversas oportunidades de
negocio y anuncios de inversion importantes, lo cual refleja la relevancia para la
actividad econdémica local y nacional.

“Se trata de un evento que tiene un impacto importante a nivel local y nacional,
porque da a conocer las diferentes ofertas turisticas del pais a nivel
internacional”, como destinos de playa, Pueblos Magicos y las fortalezas del
turismo de negocios y eventos, médico, naturaleza, cultural y gastronémico, dice
Héctor Magafia, especialista del Centro de Investigacion en Economia y
Negocios (CIEN) del Tec de Monterrey.

Ademas, fomenta la creacion de acuerdos comerciales y alianzas estratégicas
entre empresas nacionales e internacionales, lo que impulsa significativamente
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la llegada de turistas al pais y, en consecuencia, genera una importante derrama
econdmica y empleo que beneficia a multiples sectores y a las comunidades
locales, afiade Sakkara Simon, socia de Impuestos y lider de Hospitalidad en la
consultora EY México.

Al realizar este encuentro en diferentes entidades del pais, lo que se busca es
fomentar que los asistentes conozcan los destinos turisticos del lugar, las
principales actividades que se realizan y se promueva el desarrollo del turismo
local.

En este caso, dice el especialista Héctor Magafia, al ser en Acapulco, el lugar
que lo vio nacer, se pretende continuar con el plan de apoyo para que el puerto
dejé atras los efectos de los huracanes Otis y John, ademas de consolidarse
como un destino de clase mundial.

En la edicién 50 del Tianguis Turistico, nueve naciones contaran con pabellones
propios: Belice, Costa Rica, Cuba, El Salvador, Guatemala, Honduras, Japon,
Nicaragua y, como pais invitado, Colombia, lo cual consolida la proyeccién de
México ante el mundo.

Ademas, por primera ocasion, el turismo comunitario tendra un pabelldn
completo con experiencias de todo el pais, integrando proyectos de los 32
estados y destacando iniciativas como las del Mundo Maya, en colaboracion con
el Fondo Nacional de Fomento al Turismo (Fonatur) y la UNESCO, en la ruta de
un turismo incluyente y mas justo.

Desafios por resolver

México es uno de los paises mas visitados a nivel mundial; sin embargo, enfrenta
desafios importantes que se deben atender, entre ellos la necesidad de mayor
promocién fuera del pais, el tema de la inseguridad, mayor y mejor
infraestructura y un cambio en la estrategia turistica, sefialan los especialistas.

“Eventos como el Tianguis Turistico forman parte de una estrategia, pero no
puede ser el unico elemento, en este ecosistema hay temas que se deben
atender para que el sector se consolide y genere mayor impacto en otras ramas
de la economia”, comenta Magana.

Para el especialista del Tec, un tema esencial es la promocion fuera del pais, la
presencia en mas ferias y eventos de negocios, donde se presuman todas las
bondades que tiene México y que los turistas terminen convencidos que sus
siguientes vacaciones seran en algun destino del pais.

“‘Eventos como el Tianguis Turistico forman parte de una estrategia, pero no
puede ser el unico elemento, en este ecosistema hay temas que se deben
atender para que el sector se consolide y genere mayor impacto en otras ramas
de la economia”, comenta Magana.

Para el especialista del Tec, un tema esencial es la promocion fuera del pais, la
presencia en mas ferias y eventos de negocios, donde se presuman todas las
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bondades que tiene México y que los turistas terminen convencidos que sus
siguientes vacaciones seran en algun destino del pais.

Segun el Reporte sobre las economias regionales del ultimo trimestre de 2025,
que elabora el Banco de México, los empresarios entrevistados aseguraron que
el elemento comun que limité la actividad turistica fue la cautela de los
clientes nacionales e internacionales para realizar viajes de negocios o de
placer, asociada con la percepcién de inseguridad.

“‘Argumentaron que la difusion de noticias sobre la incidencia delictiva en
diferentes entidades generd desconfianza y temor entre sus potenciales
huéspedes”.

Ambos especialistas (Magana y Siller) coinciden que otro de los retos es la
infraestructura, en particular mas inversion en puertos y aeropuertos, que son la
puerta de entrada del turismo. Magafa apunta que, de cara a la Copa Mundial
de Futbol 2026, también debe haber mejoras considerables en carreteras, en la
calidad de transporte y en los precios de éste, particularmente, para el turista
extranjero, que se traduzca en mayor comodidad para todos los visitantes.

“Esta bien el Tianguis Turistico y la promocién, pero también tiene que haber
mayores condiciones de seguridad y garantias de este lado”.

La especialista de EY considera que México debe fortalecer su estrategia
turistica enfocandose en tres pilares fundamentales que marcaran el rumbo del
sector hacia el futuro:

1. Sostenibilidad: la creciente conciencia mundial sobre el turismo responsable
exige que el pais impulse practicas sostenibles en todos sus destinos. Estudios
muestran que la mayoria de los viajeros valoran el turismo ecolégico y 21 por
ciento esta dispuesto a pagar hasta 5 por ciento mas por opciones que respeten
el medio ambiente.

Adoptar politicas y certificaciones verdes, asi como promover la conservacion de
los ecosistemas y el patrimonio cultural, no solo protege los recursos naturales,
sino que también posiciona a la nacion como un destino comprometido con el
turismo responsable.

2. Personalizacion de la experiencia turistica: las nuevas generaciones de
viajeros buscan experiencias auténticas y significativas que los conecten con la
cultura local y respeten el entorno. Ofrecer servicios personalizados y un
marketing centrado en el cliente genera lealtad y diferenciacion en un mercado
competitivo.

3. Digitalizacion e innovacion tecnologica: la adopcion de tecnologias avanzadas
es clave para mejorar la experiencia del turista y optimizar la operacién del
sector. Empresas hoteleras y turisticas estan implementando soluciones como
autoservicio, chatbots y automatizacién basada en inteligencia artificial, lo que
no solo mejora la atencion al cliente, sino que también ayuda a enfrentar la
escasez de personal.
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Resultados palpables

Si bien la industria turistica tiene diversos desafios por delante, el Tianguis
Turistico es un catalizador para su desarrollo. Prueba de ellos fueron los
resultados oficiales de la edicién 49, la primera en tener un caracter México-
Americano, con actividades en Playas de Rosarito, Baja California, y San Diego,
EU.

La derrama econdémica que dejo este foro fue de mil 380 mdp, ademas de
anuncios de inversion y otras oportunidades de negocio.

Segun cifras del gobierno mexicano, el evento en Baja California rompio el récord
Guinness de asistencia a un Tianguis Turistico enfocado a una sola nacién, con
7 mil 395 personas en un solo dia, y registré una afluencia total de 8 mil 781
asistentes durante su desarrollo, ademas de la presencia de 45 paises y los 32
estados de la Republica.

Durante el encuentro también se concretaron acciones que impactaran
directamente en la economia local: se registraron 71 mil 882 citas de negocios,
de las cuales 49.1 por ciento concluy6 en acuerdos, mil 700 compradores y 3 mil
950 expositores, lo que augura nuevos flujos de inversion.

Este resultado no solo representa cifras, sino oportunidades reales para
comerciantes, prestadores de servicios, taxistas, hoteleros y trabajadores del
sector turistico en Baja California, que vieron una ocupaciéon hotelera de 98 por
ciento en Tijuana y 95 por ciento en Playas de Rosarito.

También se anuncio la llegada de 35 nuevas rutas aéreas nacionales e
internacionales en el pais, asi como la ampliacidn en la oferta de vuelos por parte
de aerolineas como Volaris, que —anuncio el afo pasado— incrementd en 50
por ciento los asientos disponibles en Mexicali y en 15 por ciento para Tijuana,
fortaleciendo la conectividad del estado con el resto del pais.

Asimismo, se dieron a conocer proyectos estratégicos de inversion como la
construccion del Hotel Chablé, en el Valle de Guadalupe, con mil 500 mdp, y mas
de 3 mil empleos generados durante su edificacion, asi como el arribo del primer
hotel Westin by Marriott en Tijuana, con 150 millones de délares (mdd).

Sakkara Simén considera que estos numeros reflejan que el Tianguis Turistico
es una plataforma estratégica que genera resultados concretos y tangibles para
México, al contribuir de manera significativa en el posicionamiento interno y
externo del pais, facilitando la concrecidn de acuerdos comerciales que impulsan
la venta de productos y servicios turisticos fuera de la frontera.

Puebla, préximo destino
El primer Tianguis se llevo a cabo en 1975, en Acapulco. En Guerrero se hizo

durante 36 anos, al punto que popularmente se le llegé a conocer como el
“Tianguis Turistico de Acapulco”.
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En el sexenio del presidente Felipe Calderdn, la entonces secretaria de Turismo,
Gloria Guevara Manzo, determin6 que Acapulco ya no seria la sede permanente
de este evento y lo convirtio en itinerante por toda la Republica Mexicana.

Para 2027, Puebla sera la proxima sede, en el cual se espera también la
participacion de los 32 estados del pais y visitantes de mas de 45 paises. El
estado gano ser el anfitrion a la Ciudad de México, Guanajuato, Nuevo Leon y
Veracruz, que también se postularon para obtener el evento.

¢, Como esta el sector turismo?

Gracias a su gran diversidad de recursos naturales, enorme riqueza cultural e
historica, reconocida gastronomia a nivel mundial, privilegiada ubicacion
geografica y clima excepcional, México es el sexto pais mas visitado en el
mundo, segun la Organizacién Mundial del Turismo (OMT).

En 2025, el pais recibié una cifra récord de 98.2 millones de visitantes
internacionales, lo que representa un crecimiento anual de 13.6 por ciento. La
derrama econdmica generada fue de 34 mil 992 mdd, segun datos de la
Secretaria de Turismo.

“El cierre de 2025 confirma que México vive un momento sélido y sostenido en
materia turistica. Nunca en la historia de nuestro pais habian llegado tantos
visitantes en un solo afio. Este resultado es reflejo de un sector fuerte, resiliente
y con una vision clara del futuro”, destaco la titular del ramo a nivel federal,
Josefina Rodriguez Zamora.

La llamada industria sin chimeneas es clave para el desarrollo nacional, al
contribuir con cerca de 8.7 por ciento del Producto Interno Bruto (PIB) del pais,
con una derrama de 2.7 billones de pesos. Al interior destacan rubros como
transporte de pasajeros, alojamiento, asi como restaurantes, bares y centros
nocturnos.

En materia laboral, el sector emplea a casi 3 millones de personas, es decir, 72
de cada mil puestos de trabajo se gestan en este sector de la economia, segun
las cifras del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (Inegi).

En el reporte Perspectiva industrial: sector turistico en México de Deloitte, se
prevé un crecimiento mas dinamico, tras un periodo de relativa estabilidad.

“‘Para 2026 se anticipa una recuperacion por el Mundial de Futbol, ya que
generaria una reactivacion del consumo interno y un aumento moderado en la
llegada de turistas internacionales, efectos que se extenderian a 2027 como
resultado de la derrama posterior al torneo”.

FUENTE

https://www.milenio.com/negocios/tianquis-turistico-regresa-acapulco-50-
aniversario
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Roberto Monroy asume presidencia de ASETUR.
Publicado: el 27 abril 2026.

Como parte de las actividades de la edicion 50 del Tianguis Turistico México, en
el puerto de Acapulco, las Secretarias y Secretarios de Turismo de México
(ASETUR) llevaron a cabo su 682 Asamblea General Ordinaria, en la que
refrendaron su compromiso por hacer del turismo una prioridad en la agenda
nacional, con un trabajo coordinado entre autoridades, con el respaldo de la
Secretaria de Turismo del Gobierno de México (SECTUR), y el invaluable apoyo
del sector privado.

Acompanado de la titular de SECTUR, Josefina Rodriguez Zamora, y con la
afitrionia del secretario de Turismo de Guerrero, Simon Quifiones Orozco, el
presidente de ASETUR, Bernardo Cueto Riestra, destacé que hoy existe una
alineacion real de esfuerzos en torno a la politica turistica nacional, en la que
convergen la Federacion, las entidades federativas y los actores del sector, bajo
una logica de unidad y corresponsabilidad.

“Estamos convencidos de que el turismo no es solamente el presente, sino uno
de los pilares del futuro de México. Desde ASETUR, nuestra responsabilidad es
consolidar a esta Asociacion como una voz activa y propositiva que impulse que
el turismo sea reconocido como una verdadera prioridad nacional. Es un sector
que genera prosperidad compartida, fortalece la identidad de nuestro pais,
proyecta a México en el mundo y nos posiciona como una potencia turistica
global, al ubicarnos dentro del Top 107, senalod.

Cueto Riestra reconocio el trabajo conjunto de las y los integrantes de ASETUR
y el esfuerzo de cada entidad federativa por fortalecer sus destinos, al tiempo
que subrayé que espacios como el Tianguis Turistico representan una
plataforma estratégica para proyectar a México ante el mundo, consolidar
alianzas y reafirmar la importancia de seguir apostando por el turismo como
motor de desarrollo nacional.

Por su parte, la secretaria de Turismo federal (Sectur), Josefina Rodriguez
Zamora, reconocio el trabajo de cada uno de todas las secretarias y secretarios
de Turismo estatales por el acompafamiento a las iniciativas que permiten que
México esté de moda; y reiteré su compromiso de seguir trabajando desde su
trinchera para impulsar la actividad turistica en el pais, con actividades como
“México de mis sabores”, el Distintivo México Anfitrion y una aplicacion movil
relativa al Mundial.

A su vez, Simén Quifiones Orozco, secretario de Turismo de Guerrero, destaco
la relevancia de la 50 edicion del Tianguis Turistico al regresar al destino que lo
vio nacer, pero ahora con una evolucién al abrirse al publico en general el ultimo
dia e internacionalizarse al recibir la oferta de ocho paises, teniendo como
invitado a Colombia.

En el marco de la 682 Asamblea General Ordinaria, se llevé a cabo el proceso
de eleccion de la Mesa Directiva para el periodo 2026-2027, que sera
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encabezada por Roberto Monroy Garcia, secretario de Turismo de Michoacan, y
quien formalmente asumira funciones en la préxima Asamblea.

“Asumo esta responsabilidad con compromiso y con una vision clara: trabajar en
equipo, continuar estrechando la coordinacion con la Secretaria de Turismo de
México y su titular, Josefina Rodriguez Zamora, y construir, desde la unidad, un
proyecto que impulse al turismo como motor de bienestar para nuestras
comunidades”, declaré Monroy Garcia.

Durante la reunion, también se expusieron diversos temas de relevancia para
fortalecer la actividad turistica, de la mano de importantes aliados del sector
publico y privado. El director general de Mexicana de Aviacién, Leobardo Avila
Bojérquez, expuso los nuevos destinos a los que llegara la aerolinea, asi como
su propuesta de servicios personalizados y diferenciados.

El presidente de Concanaco-Servytur, Octavio de la Torre de Stéffano, expuso
las estrategias: Viernes Muy Mexicano, La Gran Escapada 2026 y el 4° Congreso
Mundial de Turismo Deportivo, entre otras, que puedan articularse de manera
conjunta con los integrantes de ASETUR.

El director del Centro de Investigacion y Competitividad Turistica (Cicotur) de la
Universidad Anahuac, Francisco Madrid, habl6 de la importancia que tienen los
sitios web de turismo de los estados y como fortalecerlos para impulsar el sector;
y Diana Segoviano, de la Comision Mexicana de Filmaciones (COMEFILM), del
Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE), present6 el plan integral de
apoyo al Cine Nacional como incentivo para la promocion del turismo a cargo.

También se firmaron Convenios de Colaboracion con, Aurora Serrano, directora
de Alianzas Estratégicas y Procuracion de Fondos de la Fundacion Teletdn
México, sobre capacitaciones en materia de turismo accesible; y con Oscar Mario
Rodriguez Romero, Customer Service Manager de Hughes México; para el
programa «Conectando Suefios Turismo México” que brindara internet a zonas
turisticas con poca o nula conectividad.

Ademas, participaron Jorge Aguilar Corripio, director y fundador de Social
Mobility y Juan David Alba, director senior Corporate Affairs de Llorente &
Cuenca México (LLYC), con temas relevantes sobre brandeo de productos y un
estudio de IA para el turismo, respectivamente.

Previo a la Asamblea General Ordinaria de ASETUR, se llevd a cabo la Primera
Sesion Ordinaria 2026 de la Conferencia Nacional de Secretarios de Turismo y
Funcionarios Turisticos (CNT), encabezada por la titular de SECTUR, Josefina
Rodriguez Zamora, espacio de coordinacion para articular estrategias, evaluar
politicas publicas y se compartir experiencias para fortalecer el desarrollo
turistico del pais.

Durante el Tianguis Turistico México 2026, ASETUR tendra una activa agenda
de trabajo, en donde su presidente, Bernardo Cueto Riestra, participara en
importantes foros y eventos, junto con representantes del sector publico y
privado, y con la representatividad de los 32 estados del pais.
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https://inversion-turistica.com/2026/04/27/roberto-monroy-asume-
presidencia-de-asetur/
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Instalan cinco arcos detectores de metales en accesos a Teotihuacan.
Publicado: el 27 abril 2026.
Por: Javier Salinas Cesareo
Aumentan medidas de seguridad tras el tiroteo en que muridé una mujer.

Teotihuacan, Méx., Cinco arcos detectores de metales fueron instalados ayer,
uno en cada acceso a la zona arqueoldgica de Teotihuacan, como medida de
seguridad para evitar el paso de armas de fuego y blancas o cualquier otro
elemento de ese tipo, luego del ataque que el pasado lunes perpetrd Julio César
Jasso, quien asesindé a una canadiense, hiri6 de bala a siete turistas en la
Piramide de la Luna y después se suicido.

Los arcos instalados son estructuras de 70 centimetros de ancho por 180 de alto,
equipados con sensores en sus costados y cronometraje digital en la parte
superior.

Los vigilantes del Instituto Nacional de Antropologia e Historia, custodios y
policias auxiliares de la Ciudad de México explicaron que cuando el visitante
pasa por ellos, se puede verificar si lleva algun tipo de metal.

Si el arco suena, son revisados una segunda vez con las paletas para detectar
metales, explicaron.

En el costado izquierdo y derecho de los arcos hay unas franjas blancas que, al
detectar cualquier objeto, indican a qué altura del cuerpo se identifica el metal.

Algunos turistas comentaron que con estos dispositivos electronicos se sienten
mas seguros al visitar la zona arqueoldgica, mientras que otros expresaron que
aun son deficientes las medidas y se pronunciaron por que sean mas rigurosas.

“Me parece fundamental esta medida de seguridad, deberia haber estado hace
mucho tiempo porque la sociedad esta muy contaminada y no se sabe lo que
puede pasar. Logicamente, me siento mas seguro”, opind Eduardo Arriba,
originario de Argentina.

José Luis Téllez, residente de la Ciudad de México, considerd que “esta bien
esta medida, pero deben de implantar algo mas funcional, ya sea una banda o
algo que sirva mas para la revision de la persona que entra; debe ser mas
rigurosa”.

Los turistas, al llegar a cada una de las cinco puertas, tienen que pasar primero
por una revision de bultos, mochilas y bolsas de mano por parte de efectivos de
la Guardia Nacional; después dejan sus pertenencias en una mesa lateral y
pasan por los arcos detectores de metales.

Ayer, la afluencia de visitantes a Teotihuacan aumentd respecto a los dias
anteriores debido a que la entrada es gratuita para los turistas nacionales.
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Mundo Imperial acelera su reposicionamiento rumbo al Tianguis Turistico
2026.

Publicado: el 26 abril 2026.
Por: Patricia Ortega

Grupo Mundo Imperial llegara al Tianguis Turistico 2026 con hoteles renovados,
nueva oferta y una estrategia para fortalecer reuniones, entretenimiento y
turismo regional.

Los 50 afos del Tianguis Turistico seran una prueba relevante para Acapulco y,
en particular, para Grupo Mundo Imperial. EI complejo sera uno de los principales
escenarios de esta edicidn y quiere aprovechar esa exposicion para mostrar
capacidad operativa, activos renovados y condiciones para cerrar negocio con
compradores, mayoristas y organizadores de eventos.

En entrevista con EI Economista, Sayed Rezvani, CEO de Grupo Mundo
Imperial, asegura que la empresa ha tenido un papel importante en la
reactivacion del destino tras los efectos de Otis y, después, de John. “Nuestro
presidente del Consejo, Juan Antonio Hernandez Venegas, nos instruyé que
teniamos que trabajar de la manera incansable para la reactivacion de Mundo
Imperial”, dice. A partir de esa directriz, agrega, el grupo logré recuperar parte
de su operacion en un plazo corto: “Pudimos reactivar el Abierto Mexicano de
Tenis, tener mas de 1,300 habitaciones disponibles en 120 dias, tener 80 al 90%
de nuestros congresos y convenciones del afio recuperado”.

Una vitrina para hacer negocio

Para el grupo, el Tianguis Turistico no es sélo una fecha emblematica. También
es una plataforma comercial. Rezvani sostiene que esta edicion servira para
mostrar avances concretos y, al mismo tiempo, negociar nueva demanda. “Es
una edicion muy especial para nosotros”, afirma. “Creo que van a ver una
infraestructura nueva, van a ver restaurantes nuevos en el destino, van a haber
hoteles que practicamente se han remodelado completamente”.

El directivo explica que el objetivo es usar esa vitrina para abrir conversaciones
de negocio de cara a 2027. “Es mostrar una nueva cara de Acapulco y trabajar
con los mayoristas que vienen a visitarnos para poder negociar ya los charters
para el afio que viene, vuelos nuevos que vienen para el afio y conceptos
nuevos”, dijo.

En un entorno internacional mas incierto, también ve espacio para que el puerto
gane terreno en el mercado regional. “Los viajes van a ser mas regionales o van
a estar solamente en el mismo continente”.

Integracion y capacidad instalada

Para el grupo, Uno de los principales argumentos de Mundo Imperial es su
escala. Rezvani sostiene que el complejo tiene una configuracién poco comun
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en México para el segmento de reuniones y grandes eventos. “Yo no creo que
exista un producto todavia en Republica Mexicana parecido a nosotros”, dice. Y
detalla: “Aqui tu tienes 1,970 habitaciones, tienes un centro de convenciones,
tienes la Arena GNP Seguros con capacidad de 11,000 personas, tienes el
Forum Mundo Imperial... pero lo negocias con un ente”.

Desde su perspectiva, esa integracion simplifica la operacion para asociaciones,
congresos y turismo MICE (Meetings, Incentives, Conferences and Exhibitions).
También representa una ventaja logistica por la cercania entre las distintas
piezas del complejo. “Yo creo que no existe un centro de convenciones del pais
que esté a 30 metros de un hotel con 814 habitaciones”, afirma.

A lo anterior se suma la ubicacion en zona Diamante, a dos kildbmetros del
aeropuerto internacional de Acapulco y a cuatro kilbmetros de la Autopista del
Sol. Sin embargo, reconoce una limitante: “El reto de nosotros ha sido la
conectividad siempre, falta de vuelos”.

Eventos y entretenimiento

Ademas de la hoteleria y los congresos, Grupo Mundo Imperial esta apostando
por el entretenimiento como motor de ocupacion. “Nosotros vemos el tema del
entretenimiento algo muy importante”, dice Rezvani. En esa estrategia ubica al
Abierto Mexicano de Tenis, torneos de padel, beach soccer, footgolf, Hyrox,
triatlon, Spartan Race e Iron Man. Sobre el mundial de footgolf, destaca un dato
puntual: “Este solamente... nos esta dando mas de 5,000 cuartos noche de
diferentes equipos que vienen a visitarnos de 50 paises”.

El grupo también esta ampliando su oferta de bienestar. “Estamos abriendo un
spa dentro del Hotel Pierre Marqués que nunca hemos tenido”, explica Rezvani,
ademas de nuevas experiencias como flotarios y haloterapia en Princess. A ello
se suma el concepto ACA Foot 2026, disefiado para aprovechar el flujo de
visitantes vinculado al Mundial de Futbol. “Siempre estamos tratando de
aprovechar estas oportunidades de generar contenido para que la gente nos
visite”, concluye.

DATOS DUROS

e “Pudimos reactivar el Abierto Mexicano de Tenis, tener mas de 1,300
habitaciones disponibles en 120 dias, tener 80 al 90% de nuestros
congresos y convenciones del afio recuperado”.

e “Aqui tu tienes 1,970 habitaciones, tienes un centro de convenciones,
tienes la Arena GNP Seguros con capacidad de 11,000 personas, tienes
el Forum Mundo Imperial... pero lo negocias con un ente”.

e “Yo creo que no existe un centro de convenciones del pais que esté a 30
metros de un hotel con 814 habitaciones”, afirma.

o “Este solamente... nos esta dando mas de 5,000 cuartos noche de
diferentes equipos que vienen a visitarnos de 50 paises”.
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https://www.eleconomista.com.mx/los-especiales/mundo-imperial-acelera-
reposicionamiento-rumbo-tianquis-turistico-20260426-810482.html|
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Sectur preside la Primera Sesiéon Ordinaria 2026 de la Conferencia
Nacional de Secretarios de Turismo y Funcionarios Turisticos.

Publicado: el 26 abril 2026.

Comunicado 079/2026.- En el marco de la celebracion del Tianguis Turistico, la
secretaria de Turismo, Josefina Rodriguez Zamora, presidio la Primera Sesion
Ordinaria 2026 de la Conferencia Nacional de Secretarios de Turismo y
Funcionarios Turisticos.

e En esta sesidon, se avanzé en la consolidacion de una estrategia de
promocion conjunta con las entidades federativas, asi como en la
alineacion de estados y municipios al PROSECTUR 2025-2030.

« Para esta actividad, se tuvo la participacion de representantes de 28
entidades federativas y fue el espacio para alinear politicas publicas,
fortalecer la planeacion y acelerar el desarrollo turistico.

e« También se avanzo6 en la consolidacion de una estrategia de medicion del
sector en cada estado el uso de la plataforma Datatur, asi como el uso del
Sistema de Monitoreo Hotelero.

En el marco de la celebracion del Tianguis Turistico México 2026, la secretaria
de Turismo del Gobierno de México, Josefina Rodriguez Zamora, presidi6 la
Primera Sesion Ordinaria 2026 de la Conferencia Nacional de Secretarios de
Turismo y Funcionarios Turisticos (CNT).

Este encuentro es el principal espacio de coordinacidon entre la Secretaria de
Turismo y las y los secretarios de todos los estados, donde se articulan
estrategias, se evaluan politicas publicas y se comparten experiencias para
fortalecer el desarrollo turistico del pais.

“Hoy mas que nunca, la coordinacion entre federacién, estados y municipios es
fundamental para consolidar un turismo que genere bienestar y Prosperidad
Compartida en todo el pais; cuando trabajamos en unidad, el turismo se
convierte en una herramienta real de desarrollo para nuestras comunidades”,
afirmé la titular de la Secretaria de Turismo.

En cumplimiento con la normatividad, este encuentro reunio a representantes de
28 entidades federativas y fue el espacio para definir rutas de trabajo, alinear
politicas publicas, fortalecer la planeacion y acelerar el desarrollo turistico
nacional; destaco la presentacion de estrategias para continuar con el impulso
del fortalecimiento de Pueblos Magicos, asi como un plan para incrementar las
actividades de turismo deportivo.

Durante la sesion se avanzo en la consolidacion de una estrategia de medicion
del sector en cada estado el uso de la plataforma Datatur, asi como el uso del
Sistema de Monitoreo Hotelero de Sectur, al respecto, la secretaria Josefina
Rodriguez Zamora destaco la importancia de monitorear sus destinos:

“‘El objetivo es que ustedes tengan una metodologia y usen el monitoreo
correspondiente; con datos, puedan llegar con su gobernador, gobernadora, y le
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puedan decir, tengo 10 por ciento mas de turistas, y eso lo van a lograr si se
meten a fondo a monitorear la informacién de sus circuitos”, detallé.

También se detallaron actividades de promocion conjunta con las entidades
federativas, asi como en la alineacion de estados y municipios al PROSECTUR
2025-2030; al respecto, se presentd la aplicacion “Simplicity — Explore Mexico”,
orientada a la innovacion y mejora de la experiencia turistica.

La Secretaria de Turismo del Gobierno de México continua consolidando la
Politica Nacional de Turismo Deportivo como una estrategia clave para impulsar
el desarrollo regional, dinamizar la economia local y posicionar al pais como un
destino competitivo. En este contexto, ha impulsado la realizacion de
competencias que integran a deportistas, visitantes y comunidades locales,
promoviendo al mismo tiempo valores como la inclusion, la convivencia social y
el aprovechamiento responsable de los destinos turisticos

Rodriguez Zamora precis6 que esta sesion permitio seguir consolidando a la
Conferencia como organo estratégico para coordinar el desempefio del sector,
identificar areas de oportunidad y compartir buenas practicas que fortalezcan la
competitividad turistica de México.

Asimismo, subrayo que la unidad entre los tres ordenes de gobierno es la base
para detonar inversion, diversificar destinos y asegurar que los beneficios del
turismo lleguen a mas comunidades en todo el pais.

“‘Hoy vemos a todas las entidades sentadas en la misma mesa, con sus
secretarias y secretarios de Turismo, junto al sector privado y social, trabajando
con un mismo proposito. Esa coincidencia no es casualidad: es la sefial de un
sector que entiende que, soélo en unidad, el turismo puede generar Prosperidad
Compartida y llegar a mas comunidades en todo México”, concluyé.

Por su parte el secretario de Turismo de Guerrero, Simén Quifiones Orozco,
destaco la relevancia de la Conferencia Nacional de Secretarios de Turismo y
Funcionarios Turisticos como un espacio clave para fortalecer la coordinacion
entre los estados y la federacion.

“Durante este encuentro abordamos temas estratégicos como el turismo
deportivo, la promocidn de destinos y la conectividad aérea, coincidiendo en que
el turismo debe ser un motor de bienestar y Prosperidad Compartida para
nuestras comunidades, siempre con respeto a su identidad y en armonia con el
desarrollo local”, senalo.

En este encuentro se contdé con la participacion por parte de la Secretaria de
Turismo de la subsecretaria, Nathalie Veronique Desplas Puel; del titular de la
Unidad de Innovacion, Sustentabilidad y Profesionalizacion Turistica, Miguel
Aguifiga Rodriguez; el director general de Planeacion y secretario Ejecutivo de
la CNT, Rodrigo Cerda Cornejo; el director general de Integracion de Informacion
Sectorial, Heliodoro Vidal Velazquez, vy la directora general de
Profesionalizacion y Competitividad Turistica, Mariana del Carmen Diaz y Maxil
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y el director general de Gestion Social de Destinos, Marte Molina Orozco y la
directora de Disefo de Programas, Diana Olvera.

Asistieron las y los secretarios de Turismo de Quintana Roo,, Bernardo Cuento
Riestra; de Turismo de Yucatan, Dario Flota Ocampo; de Tlaxcala, Fabricio Mena
Rodriguez; de Sinaloa, Mireya Sosa Osuna; de Oaxaca, Saymi Pineda Velasco;
de Nayarit, Juan Enrique Suarez del Real Tostado; de Michoacan, Roberto
Monroy Garcia; de Hidalgo, Elizabeth Quintanar Gémez; de Chiapas, Segundo
Guillén Gordillo; de Zacatecas, Le Roy Barragan Ocampo; de Tamaulipas,
Benjamin Hernandez Rodriguez; de Veracruz, Igor Fidel Roji Lépez; de Sonora,
Roberto Gradillas Pineda; de Baja California, Miguel Angel Badiola Montafio; de
San Luis Potosi, Yolanda Josefina Cepeda Echavarria; de Puebla, Carla Lopez-
Malo Villalon; de Nuevo Ledn, Maricarmen Martinez Villarreal; de Morelos, Daniel
Altafi Valladares; de Jalisco, Michelle Fridman Hirsch; de Campeche, Adda del
Rubi Solis Peniche; de Guanajuato, Maria Guadalupe Robles Ledn.

También asistieron las y los subsecretarios de Turismo de Colima, Jorge Padilla
Castillo; de Tabasco, Norma Araceli Aranguren Rosique; de Baja California,
Martha Inés Dominguez Uscanga; de Durango, Fernanda Ramos Velazco; asi
como las y los representantes de Querétaro, Rodrigo Ibarra Lozano; de Durango,
Fernanda Ramos; de Coahuila, Martha Elena Moncada Zertuche; de Baja
California Sur, Thalia Alejandra Agundez Aramburo; entre otros.

FUENTE

https://www.gob.mx/sectur/articulos/sectur-preside-la-primera-sesion-ordinaria-
2026-de-la-conferencia-nacional-de-secretarios-de-turismo-y-funcionarios-
turisticos?idiom=es
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CONCANACO SERVYTUR y ASETUR impulsan agenda para fortalecer al
sector turistico.

Publicado: el 26 abril 2026.

CONCANACO SERVYTUR y ASETUR impulsan agenda para fortalecer al sector
turistico.

e En el marco de la 50 edicion del Tianguis Turistico en Acapulco, se llevo
a cabo la 682 Asamblea de ASETUR, donde la Confederacion present6
una ruta de trabajo para articular turismo, comercio, servicios, cultura,
deporte y consumo local.

e La agenda México Muy Mexicano integra programas como Viernes Muy
Mexicano, La Gran Escapada, Un Mundial Muy Mexicano, el 4° Congreso
Mundial de Turismo Deportivo y proyectos culturales y audiovisuales para
incentivar lo hecho en México, exaltar las raices mexicanas y fortalecer el
orgullo nacional.

En el marco de la 50 edicidn del Tianguis Turistico en Acapulco, se llevo a cabo
la 682 Asamblea de las Secretarias y Secretarios de Turismo de México
(ASETUR), una reunién de trabajo con las y los titulares de Turismo de las 32
entidades federativas, donde la CONCANACO SERVYTUR México presentd la
agenda México Muy Mexicano, una estrategia integral para fortalecer al sector
turistico mediante la articulacién del comercio, los servicios, el consumo local, la
cultura, el deporte y la promocion de México.

Durante la reunién, encabezada por Bernardo Cueto Riestra, secretario de
Turismo de Quintana Roo y presidente saliente de ASETUR, el presidente de la
Confederacion, Dr. Octavio de la Torre de Stéffano, planteé que las estrategias
impulsadas por CONCANACO SERVYTUR tienen un mismo objetivo: mejorar
las condiciones del sector turistico y lograr que la derrama econdmica llegue de
manera directa a empresas, negocios familiares, prestadores de servicios y
comunidades que sostienen la economia real del pais.

“El turismo no debe quedarse solamente en los grandes destinos. Tiene que
llegar a los negocios familiares, a los restaurantes, hoteles, comercios, agencias,
mercados, transportistas, artesanos y prestadores de servicios que todos los
dias sostienen la economia real”, afirmo.

Como parte de esta vision, CONCANACO SERVYTUR formalizé un
memorandum de entendimiento con la Secretaria de Turismo de Quintana Roo,
encabezada por Bernardo Cueto Riestra, con el propdsito de fortalecer la
coordinacion institucional y avanzar en acciones conjuntas que impulsen la
competitividad, promocién y desarrollo del sector turistico.

La agenda México Muy Mexicano integra programas como Viernes Muy
Mexicano, enfocado en impulsar el consumo local y el orgullo por lo hecho en
México; La Gran Escapada, orientada a promover los viajes por el pais; Un
Mundial Muy Mexicano, disefiado para maximizar la derrama econdémica de la
Copa Mundial 2026 en empresas y negocios familiares; y el 4° Congreso Mundial
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de Turismo Deportivo, como plataforma para posicionar a México en la
conversacion internacional sobre turismo, deporte y desarrollo econdémico.

A ello se suman proyectos culturales y audiovisuales como “La vendedora de
flores”, “El buen morir” y “El libro de Sami”, que buscan generar conciencia social,
incentivar el consumo de lo hecho en México y exaltar las raices, tradiciones e

identidad nacional.

Respecto al Mundial 2026, Octavio de la Torre subrayd que la oportunidad no
debe limitarse a las ciudades sede ni a los estadios, sino extenderse a hoteles,
restaurantes, comercios, agencias de viaje, mercados, transportistas, plazas
comerciales, centros historicos y corredores turisticos.

“El Mundial no se juega solamente en los estadios. También se juega en los
hoteles, restaurantes, tiendas, mercados, agencias de viaje, cafeterias,
transportes, plazas comerciales, centros histéricos y corredores turisticos.
Queremos que la emocién del Mundial se convierta en consumo local, orgullo
nacional y derrama para los negocios familiares”, expreso.

Como parte de las primeras acciones de Un Mundial Muy Mexicano, la
Confederacion cuenta con la participacion de figuras del futbol nacional, entre
ellas Johan Rodriguez y Adolfo Rios, exjugadores profesionales que se suman
como representantes de esta estrategia para acercar el mensaje a mas
comunidades, aficionados y negocios del pais.

La estrategia también incorpora una vertiente social a través de la campana
“Balones para todas y todos, que comience el juego”, enfocada en la donacion
de balones para nifias y niflos en situacion vulnerable en todo el territorio
nacional, con el objetivo de llevar el espiritu mundialista a comunidades donde
el deporte puede significar convivencia, inclusion, salud y esperanza.

“Queremos que el Mundial no sea solo para quienes puedan comprar un boleto
o viajar a una sede. Queremos que también llegue a la nifiez, a las comunidades
y a quienes encuentran en el deporte una oportunidad para sofiar”, sefal6 De la
Torre.

Como parte del movimiento México Muy Mexicano, CONCANACO SERVYTUR
destacé la realizaciéon del 4° Congreso Mundial de Turismo Deportivo, que se
llevara a cabo del 7 al 9 de septiembre de 2026 en el Autédromo Hermanos
Rodriguez, en la Ciudad de México.

El encuentro, impulsado en coordinacion con ONU Turismo y el Gobierno de
México, representa una oportunidad para posicionar al pais como referente
internacional en turismo deportivo, asi como para vincular a destinos, empresas,
autoridades, organismos internacionales, federaciones deportivas y tomadores
de decision.

La Confederacion subray6 que la llegada de este Congreso por primera vez a la
Ciudad de México representa un avance relevante para el pais y para el sector,
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al abrir una plataforma internacional desde la cual México podra mostrar su
capacidad turistica, cultural, deportiva y empresarial.

“El deporte no solo mueve atletas: mueve visitantes, hoteles, restaurantes,
transporte, comercio, patrocinios, experiencias, tecnologia, salud,
entretenimiento y promocién territorial. El turismo deportivo debe verse como una
estrategia econdmica”, afirmo el presidente de CONCANACO SERVYTUR.

Finalmente, Octavio de la Torre reconocio el liderazgo de Bernardo Cueto
Riestra, secretario de Turismo de Quintana Roo y presidente saliente de
ASETUR, y felicito a Roberto Monroy Garcia, secretario de Turismo de
Michoacan, presidente entrante del organismo y quien en su momento se
desempefé como vicepresidente de Turismo de CANACO Morelia.

De la Torre refrend6 la disposicion de CONCANACO SERVYTUR para dar
continuidad a una agenda comun, institucional y de largo plazo con las y los
secretarios de Turismo del pais.

“Cuando México viaja por México, México se fortalece. Cuando México compra
en negocios mexicanos, México crece. Y cuando México se organiza con
identidad, vision y calendario, los beneficios llegan a las comunidades. Por el
bien de todos, primero los negocios familiares”, concluyé.

FUENTE

https://lwww.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/concanaco-
servytur-y-asetur-impulsan-agenda-para-fortalecer-al-sector-turistico-1729
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Sheinbaum inaugura tren al AIFA.
Publicado: el 26 abril 2026.
Por: Emir Olivares Alonso

Zumpango, México. La presidenta Claudia Sheinbaum Pardo inaugurd este
mediodia el tren que conectara el centro de la Ciudad de Mexico con el
Aeropuerto Internacional Felipe Angeles (AIFA).

Tras mas de cuatro afios de construccion, finalmente este medio, que llevara el
nombre del general revolucionario “pacifista”, esta concluido y, se informo,
iniciara servicio a los usuarios hoy a las cuatro de la tarde.

En el acto inaugural, desde la terminal AIFA, la mandataria senalé: “Hoy
podemos decir, cémo dicen en las fuerzas armadas, mision
cumplida. Cumplimos con el pueblo de México”.

Destaco que recientemente la administracion federal adquirid la mayoria de las
acciones del Tren Suburbano —que opera desde hace varios afios de
Buenavista a Cuautitlan y desde hoy cuenta con una ramal a la terminal aérea—
, por lo que la jefa del Ejecutivo lo calific6 como un “tren del pueblo”.

Aunque, a la ceremonia estuvo convocado solo un selecto grupo de altos
integrantes del gobierno federal, los gobernadores del estado de México e
Hidalgo, Delfina Gémez y Julio Menchaca, la jefa de gobierno de la Ciudad de
México, Clara Brugada, y algunos de las cabezas de quienes construyeron la
obra. Mientras que un grupo de personas lanzaba gritos de apoyo a la presidenta
desde las afueras de la terminal, pues no pudieron acceder.

Se trata de un proyecto largamente esperado que inicid su construccion en
febrero de 2022, justo un mes antes de la inauguracion del AIFA, encabezada
por el entonces mandatario Andrés Manuel Lépez Obrador, como una de las
obras emblema.

En el acto se informé que inicialmente se trabajara con cuatro trenes y uno de
reserva, con corridas cada 30 minutos. Para atender a un promedio de 50 mil
usuarios al dia.

El trayecto de Buenavista al AIFA se prolongara por 50 minutos, en estas
primeras semanas de operacion, y se estima reducirlo a 43 minutos. Se trata de
un tiempo menor a lo que toma en autobus o automovil, que va de una a dos
horas, promedio.

Se proyectd que para cuando crezca la demanda, se tendran un total de 10
trenes y dara servicio a 82 mil pasajeros diariamente.



O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

CIUDAD DE MEXICO

FUENTE

https://www.jornada.com.mx/noticia/2026/04/26/politica/este-domingo-
sheinbaum-inaugura-tren-al-aifa
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Aeroméxico ante la crisis: recorta vuelos y encarece pasajes.
Publicado: el 26 abril 2026.

Andrés Conesa, director de Aeroméxico, sefaldé que, a consecuencia del
incremento del precio del combustible, la aerolinea ha enfocado el ajuste tarifario
en el mercado internacional, que representa el 70% de los ingresos de la
aerolinea.

Asi mismo, estan ajustando su capacidad en vuelos con rutas menos rentables,
asi como un control mas riguroso de sus gastos, por lo que consideran que se
vera en la rentabilidad durante el segundo semestre del afio.

“Para el segundo trimestre esperamos recuperar aproximadamente el 50% de
los costos incrementales de combustible con una trayectoria clara hacia niveles
mas altos a lo largo del afio, alrededor del 70% en el tercer trimestre y el 100%
en el cuarto trimestre, a medida que nuestras iniciativas de precios y red se
reflejen plenamente en el mercado”, dijo Conesa, segun Proceso.

Agreg6 que la aerolinea en el mercado internacional tiene una “posicion
favorable”. “Nos alienta la respuesta del mercado, especialmente en los
mercados internacionales, donde la demanda se ha mantenido sdlida y nuestras
estrategias de recuperaciéon de combustible han demostrado ser muy efectivas”,
sefalo.

En cuanto al mercado doméstico, da mayor prioridad a sus ajustes de capacidad
y rutas, pero sin descuidar su posicion en el Aeropuerto Internacional de la
Ciudad de México (AICM). Entre las medidas, han disminuido la contratacion de
personal, redujo gasto discrecional y la priorizacién del despliegue total de su
flota, con dos aviones 787 Dreamliner, asi como tres aviones 737 MAX, lo que le
permitira mitigar la afectacion energética.

“Esperamos cerrar el aio con alrededor de las 170 aeronaves frente a las 165
con las que comenzamos. La mayor expansion de flota ocurrié en 2025, cuando
incorporamos cerca de 20 aeronaves nuevas. No tenemos compromisos
materiales adicionales de flota este ano, lo que limita la presién incremental de
costos y mejora nuestra flexibilidad”, coment6é Conesa.

Y agrego: “Seguiremos aprovechando la flexibilidad de nuestra red, lo que nos
permite ajustar rapidamente la capacidad conforme evolucionan las condiciones.
A medida que el entorno se estabilice, esperamos capturar eficiencias operativas
relevantes derivadas de las aeronaves incorporadas durante el ultimo afo”,
manifesto.

Como loinformé REPORTUR.mx, Jesus Salvador Gonzalez Martinez, secretario
de Desarrollo Econémico (Sedeco) de San Luis Potosi, dio a conocer que el
vuelo directo de Aeromeéxico que conecta con Atlanta sera suspendido
temporalmente a partir de mayo. (Aeroméxico suspende vuelo directo de San
Luis Potosi hacia Atlanta).
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Sefalo que el Grupo Aeroportuario del Centro Norte (OMA), administrador de la
terminal aérea, fue quien notifico la suspension del vuelo. La aerolinea solo tiene
a la venta boletos para el vuelo directo hasta el 30 de abril y a partir del 1 de
mayo la ruta se hara con escala en la Ciudad de México.

FUENTE

https://lwww.reportur.com/aerolineas/2026/04/26/aeromexico-ante-la-crisis-
recorta-vuelos-y-encarece-pasajes/
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Tianguis Turistico 2026: 5 décadas de historia recorriendo territorios
nacionales.

Publicado: el 25 abril 2026.
Por: Alba Servin

Para la edicion 2027, Puebla sera el estado anfitrion del Tianguis Turistico de
Mexico.

El Tianguis Turistico de México es el evento mas importante de la industria
turistica en el pais y durante 50 afios se ha consolidado como una feria de
negocios de alto nivel. Desde su nacimiento, en 1975, permanecié durante 36
afos consecutivos, en Acapulco, Guerrero, hasta que en 2012 el evento se volvio
itinerante para promover otros destinos nacionales.

Ademas de Acapulco, el Tianguis ha llevado la riqueza cultural y turistica
a ciudades coloniales, grandes metropolis y destinos de sol y playa.

Recorriendo estados

Acapulco (1975 — 2011, 2015, 2017, 2019, 2022, 2024, 2026): La permanencia
del Tianguis Turistico en Acapulco durante casi cuatro décadas responde a una
mezcla de historia, infraestructura y un fuerte simbolismo politico y emocional
para el turismo mexicano.

En los afos 50, 60 y 70, Acapulco no solo era el destino numero uno de México,
sino uno de los mas famosos del mundo. Era el lugar preferido de las estrellas
de Hollywood y la realeza. Realizar el Tianguis ahi desde 1975 era una forma de
aprovechar ese brillo internacional.

Ademas durante mucho tiempo, Acapulco fue la Unica ciudad con la
infraestructura necesaria para albergar un evento de tal magnitud: al tener su
centro de Convenciones, hoteles de gran nivel con salones para eventos que
permitian hospedar a miles de delegados de todo el mundo.

Este afno 2026, el Tianguis regresa a Acapulco para celebrar su 50
aniversario. Una edicion muy especial porque simboliza la recuperacién total del
puerto tras afos de retos y su consolidacion histérica como la sede principal del
turismo mexicano.

Ciudades coloniales
Las ediciones de Puebla (2013) y Mérida (2021) fueron hitos fundamentales en
la historia del Tianguis Turistico, ya que cada una represent6 un desafio histérico

para el turismo en México.

En Puebla su gran importancia radicé en demostrar que un destino sin playa
podia ser igual de exitoso que los destinos tradicionales de sol y mar. Sirvid para
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que México dejara de ser visto solo como un destino de playa y se empezara a
vender con fuerza el "Turismo Cultural" y de "Ciudades Patrimonio".

La edicion en Mérida fue histérica ya que marco el antes y después de la
pandemia de COVID-19. Fue el primer gran evento presencial masivo del sector
tras el confinamiento global, sirviendo como termémetro para la recuperaciéon
mundial.

Grandes metrépolis

La Ciudad de México en 2023 y Guadalajara, Jalisco en 2016 demostraron que
el Tianguis Turistico puede ser exitoso en grandes ciudades.

En la Ciudad de México, el evento fue considerado uno de los mas exitosos de
la historia con una gran participaciéon de 90 paises. Aqui, por primera vez, el
Tianguis "sali6 a las calles". Ademas del evento de negocios en el Centro
Banamex, se instald el "Festival Turistico de la CDMX" sobre Paseo de la
Reforma, permitiendo que el publico general disfrutara de stands de todos los
estados sin tener que ser profesional del sector.

En la edicion numero 41 en Guadalajara se lanzé el programa
nacional "Viajemos Todos por México", una estrategia masiva para incentivar el
turismo interno entre los mexicanos durante las temporadas bajas.

Destinos de sol y playa

El Tianguis Turistico también ha estado presente en destinos como Cancun, en
2014, Mazatlan en 2018, Puerto Vallarta-Riviera Nayarit en 2012 y Rosarito, Baja
California en 2025. Cada uno de estos destinos de playa aporté una energia
distinta al Tianguis Turistico.

Puerto Vallarta - Riviera Nayarit, fue una edicion compartida entre dos estados
(Jalisco y Nayarit). Demostroé que la descentralizacion del evento era posible y
necesaria. Sirvio para lanzar internacionalmente la marca "Riviera Nayarit" como
un destino de lujo que complementaba la tradicion de Puerto Vallarta.

La edicion de Cancun se convirtié rapidamente en el Tianguis con mayor
participacion de compradores internacionales hasta ese momento. Se centr6 en
la conectividad aérea y en el Mundo Maya.

Mazatlan utilizé el Tianguis para "reaparecer" en el mapa internacional con una
cara renovada. Se destaco la gastronomia de mar y el turismo de cruceros.

Finalmente, en Rosarito, la edicion de la frontera fue clave para el noroeste del
pais. Fue el primer "Tianguis Binacional" de facto, debido a su cercania con
California, el mercado emisor de turistas mas importante para México. Se centrd
en la industria vitivinicola, la gastronomia y el turismo médico.
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FUENTE

https://www.eleconomista.com.mx/los-especiales/tianquis-turistico-2026-
5-decadas-historia-recorriendo-territorios-nacionales-20260425-
810481.html
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Rumbo al Mundial 2026: Instalan mapas bilingties en Metro CDMX.
Publicado: el 25 abril 2026.
Por: Jonas Lopez

El STC informd que todos los trenes de la Linea 2 contaran con los nuevos
mapas bilinglies los cuales se iran instalando gradualmente.

Algunos trenes que circulan en la Linea 2 del Metro de la Ciudad de México ya
cuentan con mapas de estaciones con indicaciones en espafol e inglés.

De cara al Mundial 2026 que inicia el 11 de junio, los mapas se han instalado en
vagones de trenes que recorren esta ruta que va de Cuatro Caminos a Taxquefa
y que es parte de la conexién mas directa en el Centro Historico y el Estadio
Banorte.

Los mapas ya cuentan con leyendas como Salida a la Izquierda - Exit To The
Left o Mapa de la Red de Movilidad Integrada - Integrated Mobility Network Map,
se observé en un recorrido.

Esta ultima leyenda se acompafa de un Cédigo QR que dirige al usuario a los
mapas digitales de las diferentes redes de transporte publico gubernamental de
la capital como el Sistema de Transporte Colectivo (STC), Metrobus, Servicio de
Transportes Eléctrico o el Tren Interurbano.

Sin embargo, los mapas digitales todavia no son bilingles, se observé en una
consulta.

Durante el recorrido se observd que no todos los trenes cuentan con los nuevos
mapas.

El STC informd que todos los trenes de la Linea 2 contaran con los nuevos
mapas bilingles los cuales se iran instalando gradualmente.

FUENTE

https://www.excelsior.com.mx/ciudad-de-mexico/rumbo-mundial-2026-
instalan-mapas-bilinquees-metro-cdmx
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Ventana a México, el primer escaparate gratuito del Tianguis Turistico
2026.

Publicado: el 25 abril 2026.

Comunicado 078/2026.- En plena Costera Miguel Aleman, artesanas,
artesanos, cocineras y cocineros tradicionales fueron los protagonistas de
la inauguracién de Ventana a México.

e La secretaria de Turismo, Josefina Rodriguez Zamora, destacd que la
edicion 50 del Tianguis Turistico 2026 tiene el objetivo de que este evento
internacional se viva en la ciudad de Acapulco a través de diversas
activaciones abiertas al publico.

« Artesanos, cocineras y cocineros tradicionales fueron los protagonistas de
la inauguracion de “Ventana a México”.

« Ademas de esta exhibicidn, la edicion 50 del Tianguis Turistico incluira
otros eventos gratuitos para asi fortalecer el vinculo entre el turismo y la
comunidad.

En plena Costera Miguel Aleman, artesanas, artesanos, cocineras y cocineros
tradicionales fueron los protagonistas de la inauguraciéon de Ventana a México,
con la que la secretaria de Turismo del Gobierno de México, Josefina Rodriguez
Zamora; el secretario de Turismo de Guerrero, Simén Quinones, y la presidenta
municipal de Acapulco, Abelina Lépez, dieron inicio las actividades abiertas y
gratuitas de la edicion 2026 del Tianguis Turistico, bajo la premisa de acercar
esta experiencia a todas y todos.

La titular de la Secretaria de Turismo (Sectur) destacé que este nuevo enfoque
del Tianguis Turistico 2026 tiene por objetivo que este evento internacional se
viva en la ciudad de Acapulco, a través de activaciones, encuentros y espacios
accesibles para la poblacién local y visitantes.

“Hoy inauguramos Ventana a México y el nombre le queda perfecto, pues es
abrir una ventana para que se vea, se pruebe y se compre lo que somos”,
expreso.

Senald que este espacio, ubicado en Plaza Quebec, reune la riqueza cultural del
pais a través de textiles, artesanias, ingredientes, técnicas y sabores que forman
parte de la experiencia turistica, pero que aqui se presentan de manera directa,
cercana y abierta.

Rodriguez Zamora subrayo6 que el objetivo es claro: impulsar el consumo local y
generar una derrama econdmica que beneficie directamente a quienes
producen, crean y mantienen vivas las tradiciones.

“Que la derrama se note donde tiene que notarse: en quienes producen, en
quienes crean, en quienes cocinan”, afirmé.

Detallé que “Ventana a México” cuenta con la participacion de 16 estados, con
presencia de personas artesanas y cocineras tradicionales que ofrecen desde
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piezas textiles y de alfareria, hasta platillos representativos de distintas regiones
del pais.

Asimismo, indico que este espacio estara abierto el 25 y 26 de abril, de 10:00 a
18:00 horas, como un punto de encuentro pensado para recorrer sin prisa,
interactuar y descubrir la diversidad cultural de México.

En su oportunidad el secretario de Turismo de Guerrero, Simén Quifiones,
destacd que esta edicion marca un momento clave al regresar a su origen vy, al
mismo tiempo, evolucionar hacia un modelo mas incluyente.

“Después de cinco décadas, el Tianguis vuelve a casa, pero también vuelve a su
esencia. Hoy no solo es un espacio para hacer negocios y promover destinos,
hoy el Tianguis también se abre a la gente”, expreso.

Agrego que “Ventana a México” nace precisamente con ese proposito: permitir
que habitantes y visitantes vivan de cerca la riqueza cultural del pais, en un
espacio donde convergen sabores, tradiciones e identidad.

Como parte de esta programacion abierta, Rodriguez Zamora resalté que
ademas de Ventana México, la edicion 50 del Tianguis Turistico incluira otros
eventos gratuitos para asi fortalecer el vinculo entre el turismo y la comunidad.

Destaco, por ejemplo, el concierto de “México Canta”, que se llevara a cabo en
el Auditorio Sinfonia del Mar, un escenario emblematico frente al Pacifico con la
participacion de agrupaciones y artistas como Los Primos, La Marca de Durango,
K-Paz de la Sierra, Alacranes Musical, ademas de talento como Sergio Maya,
Brian Mufoz, Cano Aguilar y Galia Surob, en un ambiente familiar y con acceso
completamente gratuito.

Asimismo, subrayo la realizacién del Festival del Taco, en el Pueblo Magico de
Taxco, que tendra lugar del 30 de abril al 2 de mayo en la Plaza Borda, en un
horario de 14:00 a 20:00 horas, donde se reuniran cocineras, cocineros y
propuestas gastrondmicas de distintas regiones.

Bajo el concepto “32 sabores, 32 estados”, cada participacion reflejara la
diversidad culinaria de Meéxico, desde preparaciones tradicionales hasta
reinterpretaciones contemporaneas, convirtiendo este encuentro en un recorrido
gastrondmico que celebra la identidad y creatividad de cada entidad.

“Que se viva en la calle, que la gente se acerque, que Acapulco no soélo hospede
el evento, sino que lo disfrute y lo haga suyo”, concluyo.

Durante la inauguracion se conto con la presencia de la subsecretaria de Turismo
del Gobierno de México, Nathalie Desplas Puel; las y los secretarios de Turismo
de Puebla, Carla Lépez-Malo Villalon; de San Luis Potosi, Yolanda Josefina
Cepeda Echavarria; de Hidalgo, Elizabeth Quintanar Gémez; de Tlaxcala,
Fabricio Mena Rodriguez; la secretaria de Cultura de Veracruz, Xéchitl Molina
Gonzalez; la subsecretaria de Turismo de Baja California, Martha Dominguez; la
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artesana Adelina Martinez Petronilo; la cocinera tradicional Aida Ortiz Guillén;
entre otros.

FUENTE

https://www.gob.mx/sectur/articulos/ventana-a-mexico-el-primer-escaparate-
gratuito-del-tianquis-turistico-2026?idiom=es
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Alertan de falsas ofertas de empleo ligadas al Mundial.
Publicado: el 25 abril 2026.
Por: Redaccion 24 Horas

Autoridades federales y locales advirtieron sobre el aumento de falsas ofertas de
empleo vinculadas a la Copa Mundial de Futbol 2026, las cuales circulan
principalmente en redes sociales y paginas web fraudulentas para captar a
personas en situacién vulnerable.

La Secretaria de Seguridad y Proteccién Ciudadana (SSPC), en coordinacion
con la Policia Cibernética de la Secretaria de Seguridad Ciudadana (SSC) de la
Ciudad de México, emitié una serie de recomendaciones para evitar caer en este
tipo de fraudes.

De acuerdo con las autoridades, los ciberdelincuentes aprovechan la alta
demanda de empleos temporales que generan eventos de gran magnitud para
difundir anuncios engafnosos que prometen:

e Sueldos elevados

e Traslados y hospedaje incluidos
e Requisitos minimos

o Contratacion rapida o inmediata

Estas ofertas suelen atraer a jovenes, migrantes y personas en situacion
econdmica vulnerable.

Recomendaciones para no caer en estafas

En muchos casos, las redes criminales utilizan supuestos empleos en bares,
centros nocturnos o servicios de acompafamieno como fachada para encubrir
actividades ilicitas. Ademas, solicitan pagos anticipados por tramites inexistentes
como visas, uniformes o capacitaciones.

Ante este panorama, las autoridades recomiendan:

« Investigar la empresa que ofrece el empleo

« Desconfiar de paginas con poca informacién o de reciente creacion

« Evitar ofertas demasiado atractivas o con sueldos elevados sin requisitos
claros

e No realizar pagos anticipados por ningun concepto

e No compartir documentos personales sin verificar la legitimidad del
empleador

o Desconfiar de reclutadores que solo usan mensajeria o correos genéricos

« Verificar la existencia del lugar de trabajo

e Informar a familiares o conocidos sobre la oferta

« Evitar acudir a entrevistas en lugares inseguros o aislados
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Para mayor orientacién, la ciudadania puede consultar la “Ciberguia” disponible
en el portal oficial del gobierno federal. Asimismo, la Policia Cibernética de la
SSC mantiene canales de atencion para reportar actividades sospechosas, a
través de teléfono, correo electronico y redes sociales oficiales.

Las autoridades reiteraron que estas acciones buscan fortalecer la cultura de
prevencion, proteger la informacién personal y evitar delitos que afecten el
patrimonio de la poblacion.

FUENTE

https://24-horas.mx/cdmx/alertan-de-falsas-ofertas-de-empleo-ligadas-al-
mundial/
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American Airlines celebra 100 anos de existencia.
Publicado: el 25 abril 2026.
Por: Nadia Hernandez

De visita en Ciudad de México, Virginia Uzal, directora Comercial para México,
Centroamérica, Colombia y Ecuador en American Airlines, compartio que en
2026 la aerolinea cumplié 100 afos y actualmente cuenta con una conectividad
desde Estados Unidos con 30 ciudades de México.

“En la ciudad de Chicago se encuentra nuestro hub con 480 vuelos diarios a mas
de 160 destinos de 17 paises, entre ellas México y actualmente contamos con
mas de 100 mil colaboradores en todo el mundo”, sefalo.

De acuerdo con la aerolinea, en el Aeropuerto Internacional de Miami, se celebro
su centenario el pasado 15 de abril, ademas de algunos eventos la linea aérea
sorprendid a un grupo de pasajeros que vivieron de cerca la experiencia de esta
celebraciéon histérica. En tanto que en México tambien se llevd a cabo una
celebracién en Cancun.

Por su parte, José Maria Giraldo, director General de Operaciones para México,
Canada, Centroamérica y el Caribe, senalo: “Nos llena de orgullo celebrar el
centenario de American Airlines, un hito no solo en la historia de nuestra
aerolinea, sino también de la industria de la aviacion,” dijo.

“Honramos esta solida trayectoria con la certeza de que hemos construido una
aerolinea que seguira impulsando a nuestros clientes y a la compaiia hacia
adelante durante los préximos 100 anos”, anadio.

Virginia Uzal indic6 que en el marco de la celebracién los miembros de
AAdvantage que reserven un vuelo entre el 15 y el 30 de abril pueden ingresar
su cédigo de confirmacién valido en el formulario de participacion en linea para
recibir 100 participaciones adicionales. Los viajeros pueden obtener hasta 400
participaciones adicionales reservando cuatro viajes diferentes e ingresando su
codigo de confirmacion.

Los miembros de AAdvantage pueden participar en un sorteo para ganar
100,000 millas AAdvantage. Cuando American Airlines lanzd el programa
AAdvantage en 1981, fue el primer programa de viajero frecuente del mundo.
Este programa, que recompensa a sus miembros por sus viajes y mucho mas,
ha crecido hasta reflejar el legado de innovacién de American Airlines.

Entre las mejoras se incluyen recompensas antes, durante y después de cada
nivel de estatus, asi como la flexibilidad de usar millas para vuelos, ascensos de
categoria, tarjetas de regalo y mucho mas.

Cabe destacar que American Airlines alcanza un hito histérico al celebrar el
centenario de su primer vuelo, realizado en 1926 por un biplano DH-4 que
transportaba correo entre Chicago y San Luis. Lo que comenzé bajo el nombre
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de Robertson Aircraft Corporation se ha transformado, tras diez décadas de
innovacion y expansion, en un pilar indiscutible de la aviacion global.

Desde la introduccion del iconico Douglas DC-3 en 1936 hasta la reciente
implementacion de las exclusivas Flagship Suite, la aerolinea ha liderado hitos
como la creacién del primer programa de lealtad y la apertura de la primera sala
VIP en un aeropuerto, consolidando un legado que hoy define la experiencia del
viajero moderno, de acuerdo con su sitio web.

American opera una flota que ronda las 1,500 aeronaves, consolidandose como
el mayor operador mundial de los siguientes modelos:

* Airbus A321: 303 aeronaves.

* Airbus A319: 130 aeronaves.

* Embraer E175/170: 224 aeronaves (la flota regional mas grande del
mundo).

* Embraer ERJ-145: 91 aeronaves.

* Boeing 787-8 Dreamliner: 37 aeronaves.

Ademas de liderar estas categorias, se mantiene como el segundo mayor
operador global de caballos de batalla como el Boeing 737-800 y el Boeing 777-
200ER. Con estas cifras, American Airlines inicia su segundo siglo de vida no
solo como una aerolinea histérica, sino como el titan que marca el ritmo de la
industria aeroespacial.

FUENTE

https://linversion-turistica.com/2026/04/25/american-airlines-celebra-100-
anos-de-existencia/
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AFEET realizara por primera vez en conjunto su Convencion y Congreso.
Publicado: el 25 abril 2026.
Por: Nadia Hernandez

Previo a su participacion en la edicion 50 del Tianguis Turistico de México, la
Asociacion Femenil de Ejecutivas de Empresas Turisticas (AFEET) Nacional,
celebrd su Junta Reglamentaria mensual en la que se dieron a conocer cambios
en las acciones y actividades que se llevaran a cabo en los proximos meses.

Claudia Gonzalez, presidenta de AFEET, adelanté que por primera ocasion, se
realizara la Convencion Anual AFEET 2026 junto con su Congreso Internacional,
teniendo como sede Ixtapa Zihuatanejo.

Lo anterior es una de las novedades y cambios en la estructura que ya habia
anunciado Claudia Gonzalez al asumir la presidencia y parte de su plan de
trabajo que reafirma la relevancia de los eventos insignia de la asociacién como
el Congreso Internacional AFEET, Expo AFEET, Carrera AFEET y el Women’s
Tourism Summit, los cuales continuaran siendo pilares de visibilidad, conexién y
posicionamiento para las asociadas y para la industria, dijo.

Del 2 al 6 de septiembre se realizara la Convencién Nacional, mientras que el
dia 3 de septiembre el Congreso, ambos eventos en Ixtapa Zihuatanejo, destino
que se ha posicionado dentro de las empresas de AFEET y estaran bajo la
anfitronia de América de la Vega, presidenta de la Filial Guerrero.

Claudia Gonzalez confirmdé la participacion de AFEET con 63 asociadas en el
Tianguis Turistico a realizarse en Acapulco, Guerrero, del 27 al 30 de abril
préximo, donde tendran presencia en la mesa de trabajo de la Secretaria de
Turismo federal (Sectur) y Fonatur; asi como a la activacion del parque tematico
Mundo Charro.

Ademas, AFEET Nacional organizara un evento de bienvenida al Tianguis
exclusivo para socias, que sera patrocinado por Assist Card y Mundo Cuervo.
Asi también la asociacion firmara una Convenio con Skal, y asistiran al panel de
esta misma agrupacion centrado en mujeres exitosas; al igual que a una mesa
de trabajo con el Consejo Nacional Empresarial Turistico (CNET), donde se
hablara del futuro del turismo.

La presidenta de AFEET aclaré que se firmara un convenio con Lizette Tapia
Castro, alcaldesa de Ixtapa Zihuatanejo con el objetivo de promover el Congreso,
evento que también celebrara el Aniversario de AFEET Filial Guerrero, fundada
en 1990, la primera representacion del interior del pais.

En el marco de la Junta Reglamentaria, las socias de AFEET conocieron la oferta
de hospedaje de Grupo Posadas, en especial de Fiesta Inn Insurgentes Viaducto
CDMX, ya que Monica Romero, ejecutiva de Ventas, expuso mediante una
presentacion, que el hotel cuenta con 210 habitaciones grandes con excelente
vista a la metrépoli, y 7 Junior Suites.
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Ofrece instalaciones para el segmento de negocios y MICE, ya que cuenta con
cinco salones, dos salas de juntas, centro de negocios, restaurante y cafeteria.
Y una excelente ubicacién ya que el edificio de siete pisos, se encuentra a unas
cuadras del World Trade Center, del Estadio Azul y de la Plaza de Toros.

Claudia Gonzalez agradecié a Guadalupe Nava de Grupo Posadas, la
oportunidad de conocer sobre la cadena hotelera y su division Fiesta Americana
Travelty Corporate & Consortia; asi como su asistencia a la Il Junta de 2026.

Aeroméxico y Sabre también fueron patrocinadores de esta reunion a la que
asistieron expresidentas de AFEET para darle un toque especial, dijo Claudia
Gonzalez, quien aprovechd para dar la bienvenida a Karla Sing, quien cambio
de estar agremiada en la filial Baja California, a AFEET Nacional.

Durante el evento se dieron a conocer las fechas confirmadas de las préximas
Juntas Reglamentarias, que tendra verificativo: 26 de mayo, 25 de junio, 23 de
julio, 25 de agosto, 27 de octubre y 24 de noviembre.

Por su parte, Rocio Mejia presento el programa AFEET Kids Leader, que tiene
por objetivo destacar la importancia del trabajo con nifios por parte de mujeres
importantes, talentosas y poderosas.

Luego de festejar a las cumpleaferas del mes, se dio la bienvenida con la Toma
de Protesta y colocacion de su pin institucional a la nueva integrante de AFEET:
Noemi del Carmen Amora Parada, quien cuenta con una amplia experiencia en
hoteleria.

FUENTE

https://inversion-turistica.com/2026/04/25/afeet-realizara-por-primera-vez-
en-conjunto-su-convencion-y-congreso/
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Brasil Roadshow by B2Live llega a la CDMX, encuentro para conectar con
la industria turistica.

Publicado: el 25 abril 2026.
Por: Nadia Hernandez

Los principales destinos turisticos brasilefios y la oferta de conectividad aérea
que ofrece Copa Airlines, estuvieron presentes en el encuentro BRASIL
Roadshow by B2LIVE exclusivo para profesionales de los viajes, operadores
mayoristas y medios de comunicacion especializados, que en esta ocasion llego
a la Ciudad de México.

Con la participacion de Embratur, la agencia federal de promocion turistica de
Brasil, y una nutrida delegacion de prestadores de servicios y representantes de
los destinos: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Bahia Salvador, Porto Seguro,
Pernambuco y Brasilia, el BRASIL Roadshow by B2LIVE consistié en workshop,
networking, presentacion oficial, talk show y finaliz6 con una experiencia
gastrondmica.

Luciana Fernandes, directora ejecutiva de B2Live destacd que el encuentro
dinamico con mesas de negocios y espacios lounge para reuniones uno a uno
con destinos, hoteles y partners de Brasil, la conversacion sobre tendencias del
mercado turistico hacia Brasil, conectividad aérea y oportunidades de
crecimiento, es con el objetivo de conectar con el mercado mexicano para la
comercializacién de productos, facilitar la capacitacion, sobre todo a inspirar y
fortalecer las relaciones entre ambos paises en materia turistica.

Juliana Guerrero, representante del Ministerio de Relaciones Exteriores de
Brasil, senalé que el gigante sudamericano fue nombrado: El Destino del Afo
2026 por la revista Travel Leisure, y reconocido por ser sede de importantes
eventos internacionales, como la COP en Belén y el Mundial Femenino de Futbol
en 2027, lo que genera visibilidad y atrae visitantes.

México ocupa actualmente el puesto 16 en el ranking de turistas para Brasil, por
lo que es una oportunidad de negocio ya que el pais ofrece una naturaleza
exuberante, una cultura vibrante, una gastronomia exquisita y eventos culturales,
deportivos y festivales durante todo el afio, adaptandose a todos los gustos y
tipos de viajeros, afiadid y a su vez invitd a los operadores turisticos a superar
este numero, pues dijo, hay un gran potencial de crecimiento.

Conectividad con Copa Airlines

Durante el talk show, Mauro Arredondo, gerente general de México en Copa
Airlines, destaco la conectividad agil a través del Hub, con un servicio de clase
mundial. Y sefialé que el programa «Panama Stopover»: permite a los turistas
mexicanos quedarse en Panama por una o dos noches sin costo adicional en la
tarifa aérea, afiadiendo valor a su viaje.
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“El Hub de las Américas en Panama ofrece un proceso de conexion eficiente: los
pasajeros de México con destino a Brasil no pasan por migracién ni aduana en
Panama, y su equipaje se documenta hasta el destino final. Esto permite
conexiones rapidas, incluso de 50 minutos a una hora”, sefialé6 Mauro Arredondo.

Agrego que conecta las principales ciudades de México con ocho destinos
importantes en Brasil desde Panama:

* Sao Paulo (6 frecuencias diarias)

* Rio de Janeiro (3 frecuencias diarias)
* Manaos (diario)

. * Porto Alegre (diario)

. * Belo Horizonte (diario)

. * Brasilia (diario)

. * Floriandpolis (4 veces por semana)

. * Salvador de Bahia (4 veces por semana)

Mauro Arredondo subrayé que Copa Airlines cuenta con una flota de
aproximadamente 120 aviones, con una antiguedad promedio de 8-10 afos.
“‘Aunque son aviones de cabina angosta (un solo pasillo), son de ultima
generacion y ofrecen entretenimiento a bordo. En rutas a Sdo Paulo y Rio de
Janeiro, la clase Business cuenta con asientos que se reclinan 180 grados
(cama), y la clase Turista ofrece ‘Economy Extra’ con asientos mas amplios para
mayor confort en vuelos largos”, dijo.

El directivo recordd que Copa ha sido reconocida como la aerolinea mas puntual
de América Latina por 11 afios consecutivos, un factor crucial dada la alta
proporcion de pasajeros que realizan conexiones. Respecto al servicio a bordo,
expuso que mantiene el servicio «legacy carrier»: comida completa de cortesia
y una franquicia de equipaje competitiva, incluyendo equipaje de mano de hasta
10 kg sin costo. Recomendé «Copa Vacations» para ofrecer paquetes
competitivos (avion + servicios terrestres).

Durante el evento los organizadores de la agencia B2LIVE anunciaron incentivos
para agentes de viajes mexicanos a través de la campafa «Vender viajes a Brasil
ahora puede llevarte aun mas lejos en Brasil», el cual ofrece la oportunidad de
ganar «Gifty Cars» de 100 y 250 ddlares. Las candidaturas estan abiertas del 21
de enero al 20 de julio.

Destinos turisticos

Durante el panel de destinos, se expusieron experiencias que van mas alla de
sus puntos mas conocidos, atendiendo a diferentes perfiles de viajeros vy
promoviendo la diversificacion de itinerarios, en los destinos de Sao Paulo, Rio
de Janeiro, Bahia Salvador, Porto Seguro, Pernambuco y Brasilia.

El estado de Ceara, ubicado en la region Nordeste de Brasil, cuya capital es
Fortaleza, se encuentra en la linea del Ecuador, y es la cuarta ciudad mas grande
de Brasil.
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Ceara. Playas y Atractivos:

* Jericoacoara: Un destino hermoso y aislado dentro de un parque
nacional de dunas.

* Cumbuco: Muy popular para el kitesurf, considerado uno de los destinos
mas buscados del mundo paral| esta actividad.

* Canoa Quebrada: Playa con mucha vida nocturna para jévenes, cercana
a Fortaleza.

* Como Llegar desde México: No hay vuelos directos. Las opciones son:
via EE. UU. (Miami/Orlando) con vuelos directos a Fortaleza (si el cliente
tiene visa estadounidense). via Sdo Paulo con Aeroméxico o LATAM, y
luego conexion a Fortaleza.

Rutas Turisticas dentro de Ceara: El estado ofrece 6 rutas para explorar su
diversidad:

* Ruta de los Acantilados: Costa este de Fortaleza, con acantilados de
colores y deportes extremos como vuelos libres y kitesurf.

* Ruta de la Costa de los Vientos: Conocida por el kitesurf, con excelente
infraestructura y destinos como Cumbuco, Flecheiras y Jericoacoara.

* Ruta de las Emociones: Recorre tres provincias del noreste de Brasil
(Ceara, Piaui y Maranhao).

* Ruta del Cariri: Sur del estado, enfocada en turismo religioso, cultural y
ecoturismo, incluyendo un geoparque reconocido por la UNESCO.

* Ruta del Café Verde: Permite conocer haciendas de café en la sierra de
Cear4, a solo 1.5 horas de Fortaleza.

* Ruta de Mirantes de lbiapava: Otra zona montafiosa con cuevas y
produccion de cachaza.

Caracteristica Singular: La diversidad de estilos y opciones para diferentes
segmentos turisticos (jovenes, mayores, ecoturismo, parejas, playas virgenes).

Itinerarios Sugeridos:

* 7 Dias: Empezar en Fortaleza y explorar una de las costas (este u oeste),
incluyendo destinos como Canoa Quebrada o el nuevo hotel Club Med en
Fortim.

* 10 Dias: Combinar Fortaleza con ambas costas o con zonas del interior,
como las sierras, para quienes disfrutan del ecoturismo.

* Infraestructura: Cuenta con 4 aeropuertos activos (Fortaleza,
Jericoacoara, Aracati/Canoa Quebrada y el sur del estado) y buenas
carreteras que facilitan el acceso.

Sao Paulo:

* Importancia Estratégica: Mas alla de ser un centro corporativo, el estado de
Sao Paulo es un destino diverso con 645 municipios, 880 km de costa, 4200
km de rios navegables y una poblacion de 44 millones de personas, ofreciendo
innumerables experiencias.
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* Oferta Diversificada: Combina sol, playa, montaias, vino, café y actividades
unicas como vuelos en globo aerostatico.

Novedades y Productos para el Mercado Internacional:

« *Rutade Vinos: Una oferta emergente de excelente calidad, con bodegas
a 60 km de la capital, ideal para clientes corporativos que buscan
extender su viaje.

o *Ruta del Café: Sao Paulo es uno de los principales productores de café
de América.

e * Grandes Eventos: Sigue siendo sede de eventos como la Férmula 1y
ferias importantes.

e *Producto «Montafias, Fe y Mar»: Un itinerario de 7 dias que combina: 3
dias en la montafia (vino, aceite de oliva). 2 dias de turismo religioso
(Basilica de Aparecida). 2 dias en la playa (San Sebastian).

Recomendacién para agentes: Es crucial entender el perfil del cliente para
posicionarlo en la experiencia mas adecuada, ya que el estado ofrece desde
paisajes naturales hasta entretenimiento urbano.

Rio de Janeiro:

* Diversificacion de la Oferta: Aunque los puntos tradicionales (Copacabana,
Cristo Redentor, Pan de Azucar) son esenciales, se recomienda explorar el
interior del estado.

* Destinos en el Interior: Playas como Buzios, Arraial do Cabo y Cabo Frio, y la
ciudad de Petropolis.

Actividades y Eventos: Ofrece una gran riqueza cultural, fiestas,
grandes eventos como Rock in Rio y Rock the Mountain (en Petrépolis, en un
entorno natural). También cuenta con la opcién de vuelos en globo.

Itinerarios Sugeridos:

* Mantener 4 a 5 dias en la ciudad de Rio.

e * Anadir 3 dias para explorar un destino en el interior del estado.

« *Recomendacién para Agentes: Lo mas importante es conocer al cliente
para saber qué tipo de experiencia busca, ya que Rio puede ofrecer desde
actividades de playa hasta opciones culturales, de naturaleza o incluso
sin involucrar la playa.

FUENTE

https:/linversion-turistica.com/2026/04/25/brasil-roadshow-by-b2live-llega-
a-la-cdmx-encuentro-para-conectar-con-la-industria-turistica/
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