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Hito en México: alianza de Uber y taxistas tras 14 anos de conflicto.
Publicado: el 25 marzo 2026.

La plataforma de transporte Uber y los taxistas mexicanos han decidido hacer a
un lado mas de una década de confrontacién para construir una alianza. En lo
que ambas partes han calificado como “un dia histérico”, los directivos del sector
han anunciado ayer martes que los conductores concesionados podran
integrarse a la aplicacion sin perder su independencia. A partir de ahora, los
usuarios podran elegir la opcion de solicitar un taxi dentro de la plataforma.

El acuerdo llega después de 14 anos de competencia desde la llegada de la
empresa al pais y busca garantizar “mas viajes, mas ingresos y mejor servicio
para los usuarios”. Segun han explicado en conferencia de prensa, la integracion
permitira ampliar la oferta en momentos de alta demanda, especialmente ante
eventos de gran escala como el Mundial de Futbol. “Ya nos estamos
preparando”, han dicho.

Félix Olmo, director general de Uber, ha subrayado el papel de la digitalizacion
en este giro del sector: “Para los taxistas, la tecnologia es una gran aliada. Con
esta alianza obtienen el espacio y valor que se merecen”, ha dicho.

Desde los taxistas, el anuncio ha sido presentado como un punto de inflexion
tras anos de resistencia. Erasto Vazquez, director de MX Taxi, afirmé: No solo
es MX Taxi, son todos los taxistas de México. Es el inicio de una nueva era”. El
representante recordd el largo conflicto con las plataformas: “Hace una década
llegd Uber y empezd una época muy dura para nosotros. Durante 14 afos
resistimos, nos defendimos, luchamos y nos resistimos a seguir cayendo”.

Las negociaciones para alcanzar este acuerdo han tomado mas de dos afios.
“Para competir debemos aprovechar nuestras fortalezas”, dijo Vazquez. “El
mundo cambid y nosotros debemos cambiar con él. Entrar a la carrera digital no
es una opcion, es una necesidad”. También ha defendido la identidad del gremio:
“Somos profesionales del volante, somos taxistas concesionarios, parte de un
sistema regulado”.

Pese a la integracidon, ambas partes han insistido en que “los taxistas no
formaran parte de Uber”, y mantendran su caracter independiente. Los usuarios
podran elegir entre distintas opciones de transporte. “Las tarifas seran similares”,
han asegurado. “Uber no es el enemigo, es un aliado estratégico que nos abre
las puertas de un mercado global”, explicaron los taxistas.

Como lo informé REPORTUR.mx, la Guardia Nacional (GN) inici6 recientemente
los operativos contra conductores de plataformas digitales como Uber o Didi en
el Aeropuerto Internacional de Ciudad de México (AICM). Las sanciones
economicas van de las 500 a las 700 Unidades de Medida y Actualizacién (UMA),
es decir, entre cinco mil 865 (unos 327 dolares) y ocho mil 211 pesos (unos 458
ddlares). (AICM: inician ofensiva contra Uber con multas hasta USD 458).
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e Las sanciones econdmicas van de las 500 a las 700 Unidades de Medida
y Actualizacion (UMA), es decir, entre cinco mil 865 (unos 327 ddlares) y
ocho mil 211 pesos (unos 458 délares). (AICM: inician ofensiva contra
Uber con multas hasta USD 458).

FUENTE

https://lwww.reportur.com/agencias/2026/03/25/hito-en-mexico-alianza-de-
uber-y-taxistas-tras-14-anos-de-conflicto/
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Aeroméxico retoma dos rutas: CDMX—Quito y Monterrey—NY.
Publicado: el 25 marzo 2026.

Aeroméxico retomara dos rutas, una entre Ciudad de México y Quito con 4
frecuencias semanales, y la de Monterrey, México, hacia Nueva York, con 5
vuelos semanales.

De acuerdo con Corporaciéon Quiport, concesionaria del aeropuerto Mariscal
Sucre de Quito, Aeroméxico opera la ruta con un Boeing 737 MAX 8, la cual inicid
este lunes en la noche. A través de la red doméstica de la aerolinea, los
pasajeros podran acceder a ciudades como Monterrey, Guadalajara, Cancun,
Mérida, Querétaro, Huatulco y Oaxaca, ademas de destinos internacionales
como Montreal, Toronto, Amsterdam, Londres, Madrid, Paris, Roma, Tokio y
Seul.

Asi mismo, la aerolinea mexicana operara la ruta estacional entre el 11 de junio
y el 30 de agosto de 2026, desde Monterrey y hacia Nueva York (JFK). La ruta
ofrecera mas de 1.600 asientos semanales.

“Cada nueva conexion internacional amplia las oportunidades de intercambio
turistico y de negocios para Nuevo Leon. Esta operacion con Nueva York acerca
al estado con uno de los centros econdmicos mas relevantes del mundo y
fortalece nuestra presencia en el mercado estadounidense”, dijo la secretaria de
Turismo de Nuevo Ledn, Maricarmen Martinez Villarreal.

Por su parte, el vicepresidente senior de ventas globales de Aeroméxico,
Giancarlo Mulinelli, indicé que “la alianza Aeroméxico-Delta continua ofreciendo
opciones de conectividad para el verano 2026. Con esta ruta buscaremos facilitar
la conexidon de pasajeros entre mas ciudades de México y Estados Unidos
durante la temporada alta, al tiempo que aprovechamos la eficiencia de la flota
B737 MAX, de la cual Aeroméxico ya suma 75 aeronaves”, menciono.

Como lo informé REPORTUR.mx, en enero de 2025 Aeroméxico notificod a las
autoridades aeronauticas ecuatorianas que no reanudaria sus vuelos desde
México hacia Quito, pues contaba con la autorizacién de catorce frecuencias
semanales. (Aeroméxico no retomara vuelos a Ecuador por lo menos hasta
marzo).

El Consejo Nacional de Aviacién Civil de Ecuador aprobé la suspension hasta el
30 de marzo de 2025. Después de esta fecha, la aerolinea podra definir si vuelve
al pais o se mantiene la decisién de no retomar la operacidon hacia la capital
ecuatoriana.

DATOS DUROS

e Aeroméxico retomara dos rutas, una entre Ciudad de México y Quito con
4 frecuencias semanales, y la de Monterrey, México, hacia Nueva York,
con 5 vuelos semanales.
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e La aerolinea mexicana operara la ruta estacional entre el 11 de junio y el
30 de agosto de 2026, desde Monterrey y hacia Nueva York (JFK). La ruta
ofrecerd mas de 1.600 asientos semanales.

FUENTE

https://lwww.reportur.com/aerolineas/2026/03/25/aeromexico-retoma-dos-
rutas-cdmx-quito-y-monterrey-ny/
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Guadalajara sera sede de la tercera entrega de Estrellas Michelin en
México.

Publicado: el 25 marzo 2026.
Por: Adriana Jiménez Rivera

La capital jalisciense sera punto de reunién de la comunidad gastronémica en
mayo "lo que nos compromete a seguir siendo el referente de la maxima
expresion de México ante el mundo", preciso Michelle Fridman Hirsch, Secretaria
de Turismo.

Al convertirse en Host City de la Guia Michelin, el préximo mes de mayo,
Guadalajara, refrenda su posicion como principal referente de la cultura
mexicana, destaco la Secretaria de Turismo de la entidad, Michel Fridman
Hirsch, al dar a conocer los detalles de la tercera entrega del reconocimiento
gastronémico.

"Un destino puede tener presupuesto y voluntad, pero la identidad y la historia
no se compran con nada. En Jalisco esa identidad es profunda y arraigada; por
eso, recibir una plataforma del prestigio de Michelin no sélo nos llena de orgullo,
sino que nos compromete a seguir siendo el referente de la maxima expresiéon
de México ante el mundo", preciso Fridman.

En la gala oficial que se celebrara el préximo 20 de mayo se entregaran las
Estrellas Michelin a tres nuevos estados, Jalisco, Puebla y Yucatan, con lo que
el reconocimiento a la gastronomia mexicana sigue en ascenso, no solo en el
terreno del fine dining, sino también en el rubro de cocina tradicional y
sustentabilidad a través de categorias como Bib Gourmand y Estrella Verde.

Esto porque la Guia Michelin ofrece una apertura real para que platillos icénicos
de la entidad jalisciense, como la torta ahogada, la birria y la carne en su jugo,
asi como cenadurias de barrio y taquerias sean distinguidas con los premios Bib
Gourmand por su excelente relacion calidad precio.

De igual forma actualmente los inspectores de la Guia Michelin ya trabajan para
seleccionar a los establecimientos que por sus practicas sustentables conquisten
la Estrella Verde.

En conferencia de prensa se destacd que la entidad jalisciense, que también
sera sede del préximo Mundial de Futbol a celebrarse a partir del 11 de junio,
cuenta con 46 mil establecimientos de alimentos y bebidas, sostiene mas de 157
mil empleos formales en el sector turistico, posee una oferta de mas de 83 mil
habitaciones de hotel y una conectividad aérea en expansion, lo que la convierte
en una de las ciudades mas preparadas para albergar todo tipo de eventos.

“Decidimos compartir con Michelin lo que le decimos a los miles de eventos que
llegan al estado: tenemos infraestructura de primer mundo, los aeropuertos
mejor conectados y la oferta hotelera mas grande del pais. Somos un destino
que lo tiene todo: montafia, playa, tradicion y una competitividad que nos permite
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ser la sede mas mexicana de los grandes eventos globales”, destacé Fridman
Hirsch.

Profesionalizacion del sector gastronémico

Ser Host City implica un convenio entre el gobierno local y Michelin para impulsar
la profesionalizacién del sector, la capacitacion y la sostenibilidad.

El logro beneficia de forma transversal a toda la cadena productiva, incluyendo
a agricultores, pescadores, artesanos y transportistas.

“Ser sede de la ceremonia convierte al destino en el epicentro de la conversacién
gastrondémica internacional, por lo que sera punto de reunion de chefs, medios,
lideres de la industria y viajeros de alto valor. Es, ademas, una plataforma de
promocién turistica de alcance global y una oportunidad para proyectar la
identidad, la oferta y la capacidad de un destino frente al mundo”, comento
Ignacio Alarcon Rodriguez Pacheco, Presidente de la Camara Nacional de la
Industria Restaurantera y Alimentos Condimentados (Canirac).

“Desde Canirac celebramos esta decisidn y reiteramos nuestro compromiso de
seguir articulando esfuerzos para que la gastronomia mexicana continue
consolidandose como un motor de desarrollo, identidad y proyeccion
internacional”, dijo el funcionario.

Mientras que Fernando Olivera, Vicepresidente de Turismo y Enlace de la
Canirac con Michelin, destacé que como efecto de la Guia Michelin en el sector
gastrondmico de nuestro pais se ha dado un proceso de profesionalizacién
espontaneo.

"Con la presencia de la Guia Michelin, ahora los protagonistas de la gastronomia
experimentan un proceso se profesionalizacion, para lo cual se prepara, estudia,
aprende un idioma; porque la Guia no solo es un platillo, sino es un todo, es el
servicio, la labor de la hostes, del mesero, del garrotero, del cocinero, del capitan,
es todo el ambiente en el restaurante que participa en una valoracién, que solo
conocen los inspectores que son profesionales de lo que hacen, entonces entra
este proceos de prefeccionar y profesionalizarse n el lugar", precisé el ejecutivo.

Ademas destaco que la accion de profesionalizacién no solo se observa en "los
restaurantes de cinco tenedores, sino también en los establecimientos de la
cocina mas auténtica, como en este caso son las taquerias, las cuales entran a
un procso de exigirse mas; incluso en la calidad de sus alimentos, por lo que
cuidan mas sus productos, el origen de los mismos, y muchos de ellos compran
en el kilbmetro cero".

DATOS DUROS

e En conferencia de prensa se destacé que la entidad jalisciense, que
también sera sede del préximo Mundial de Futbol a celebrarse a partir del
11 de junio, cuenta con 46 mil establecimientos de alimentos y bebidas,
sostiene mas de 157 mil empleos formales en el sector turistico, posee
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una oferta de mas de 83 mil habitaciones de hotel y una conectividad
aérea en expansion, lo que la convierte en una de las ciudades mas
preparadas para albergar todo tipo de eventos.

FUENTE

https://www.milenio.com/estilo/gastronomia/guadalajara-sera-sede-de-las-
estrellas-michelin
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Virgin Voyages ve en México un mercado “aun no explotado” y acelera su
ofensiva.

Publicado: el 25 marzo 2026.

Con el respaldo de perfiles con amplia trayectoria en la industria de cruceros y
turismo, Virgin Voyages refuerza su estrategia en México con una propuesta que
busca redefinir la experiencia en alta mar y capitalizar uno de los mercados mas
maduros de Latinoameérica.

La presencia de John Lovell, board member y senior advisor de Virgin Voyages,
no es menor. Con décadas de experiencia en la industria de cruceros a nivel
global, su vision aporta peso estratégico a la expansion de la marca. A su lado,
Alberto Mufioz, director para México y Latinoamérica, suma un profundo
conocimiento del mercado regional y del comportamiento del viajero latino.

En entrevista con Pasillo Turistico, ambos coincidieron en un punto clave:
México no solo es un mercado relevante, sino una oportunidad aun en
construccion.

“El mercado mexicano ha respondido bien a la marca, pero todavia no estamos
donde deberiamos estar. Apenas estamos tocando la superficie”, sefial6é Lovell,
al destacar la decision de la compafia de invertir en talento, estructura y
desarrollo comercial en el pais.

Experiencia global aplicada a un mercado clave

Desde su experiencia, Lovell sefialé que el crecimiento de Virgin Voyages no es
improvisado, sino parte de una estrategia global bien definida.

La compania, con apenas cuatro anos en operacion y cuatro barcos en su flota,
ha construido su posicionamiento sobre la innovacion constante, desde el disefio
del producto hasta la curaduria de experiencias a bordo.

“Seguimos evolucionando el producto, desde nuevos restaurantes hasta
entretenimiento propio. Nuestro enfoque es mantenernos frescos y unicos”,
explico.

Esta vision se complementa con la ejecucion regional de Mufoz, quien ha
liderado la introduccion y adaptacion de la marca en México, entendiendo a un
consumidor exigente y altamente informado.

Un producto disefiado desde cero para adultos

Uno de los grandes diferenciadores de Virgin Voyages es su concepto solo para
adultos, pensado desde el origen de la marca.

“Todo el producto esta disefado para un viajero adulto sofisticado, desde la
gastronomia hasta el entretenimiento. No es un ajuste, es la esencia del
producto”, explicé Mufoz.
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Este enfoque ha permitido eliminar fricciones del modelo tradicional de crucero:
no hay buffets, no hay filas interminables, no hay saturacién de espacios.

En su lugar, la naviera apuesta por:
« gastronomia de alto nivel incluida
e experiencias wellness
e entretenimiento curado
e espacios mas intimos

Lovell lo resume desde su propia experiencia como viajero: “Hay momentos en
los que simplemente quieres reconectar, con tu pareja o contigo mismo. Eso es
lo que permite este tipo de experiencia”.

México: un mercado sofisticado listo para evolucionar

Desde la optica de Mufioz, el mercado mexicano no solo es grande, sino
particularmente conocedor del producto crucero.

“El crucerista mexicano es uno de los mas maduros del mundo. Conoce las
marcas, los itinerarios, los barcos. Pero precisamente por eso, busca algo
diferente”, explicé.

Ahi es donde Virgin Voyages encuentra su oportunidad:

ofrecer una alternativa para un segmento que prioriza experiencia, calidad y
diferenciacién sobre precio.

Expansion de rutas con sello distintivo

La experiencia de la compania también se refleja en su estrategia de itinerarios,
disefada para romper con los patrones tradicionales del sector.

Entre las novedades destacan:
o Caribe con salidas no convencionales
« Pacifico mexicano y California
o Alaska con su barco mas nuevo
o Europa con escalas extendidas (overnights) en destinos clave

“Hasta los itinerarios cortos estan disefiados para cambiar el perfil del pasajero.
No es casualidad”, puntualizé Mufoz.

El trade, pieza clave en la estrategia

Con una vision clara del mercado, Virgin Voyages ha apostado por construir su
crecimiento de la mano de la industria.

Actualmente trabaja con 12 operadoras en México, enfocandose en
capacitacion, distribucién y generacion de comunidad.
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Entre las herramientas para el trade destacan:
» tarifas exclusivas para mexicanos
« atencién en espanol
« beneficios para agentes
e programas de formacién

“El crecimiento vendra de la mano de los agentes de viajes. Ellos son quienes
cuentan la historia del producto”, sefialé Mufioz.

Un crecimiento que apenas comienza
Los primeros resultados ya muestran sefales positivas.

En un mercado donde la marca aun esta en proceso de posicionamiento, el
interés ha crecido de forma significativa.

“Hemos visto incrementos de hasta 70% en el interés del pasajero mexicano,
incluso antes de desplegar toda la estrategia”, revelé Mufioz.

Redefinir el crucero, desde la experiencia

Con una combinacion de visidn global y ejecucion local, Virgin Voyages busca
cambiar la narrativa del crucero tradicional.

Menos volumen, mas experiencia.
Menos estandarizacion, mas curaduria.
Menos ruido, mas conexion.

“Tenemos que seguir evolucionando y mantenernos unicos. Esa es la clave”,
concluyo Lovell.

DATOS DUROS

¢ Actualmente trabaja con 12 operadoras en México, enfocandose en
capacitacion, distribucion y generaciéon de comunidad.

FUENTE

https://pasilloturistico.com/virgin-voyages-ve-en-mexico-un-mercado-aun-
no-explotado-y-acelera-su-ofensiva/
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Aerolineas en la BMV pierden 14,669 millones de pesos en lo que va de
marzo.

Publicado: el 24 marzo 2026.
Por: Cristian Téllez

Aumento en costos operativos, sumado a tensiones politicas en el mundo
afectaron los resultados de las empresas aéreas en el mercado.

Las aerolineas que cotizan en Bolsa Mexicana de Valores (BMV) perdieron
14,669 millones de pesos en valor de capitalizacién desde que comenzé el
enfrentamiento en Medio Oriente.

Aeromeéxico, la aerolinea bandera de México, borré 12,360 millones de pesos en
capitalizcion de mercado desde el 27 de febrero hasta el 24 de marzo, para tener
un valor total de 32,223 millones de pesos.

Volaris, la aerolinea mexicana de bajo costo, apunté una perdida de 2,309
millones de pesos para llegar a un total de 15,158 millones en el mismo periodo.

En el caso de sus acciones, las de Aeroméxico se hunden 27.72% y se venden
en 23.62 pesos cada una y las de Volaris cayeron 13.22% y se ubican en 13
pesos por papel.

El mal momento que atraviesan las acciones de las aerolineas se debe a una
combinacion de tensiones geopoliticas y al aumento en los costos operativos.

Alza en el precio del crudo perjudica

El director de Analisis en Valdez Capital, Carlos Hernandez Garcia, dijo que las
caidas en los precios de las acciones de las aerolineas se explican
principalmente por el alza en los precios del petrdleo a nivel mundial.

“En particular, las compafiias van a enfrentar presiones a nivel de rentabilidad
en los proximos trimestres, resultado de mayores costos. Para algunas
empresas, esto representa entre el 20 y 35% de los costos operativos. Aunque
ello se podria mitigar parcialmente con coberturas que ya hayan contratado, se
posiciona entre los mayores retos para las empresas”, afirmé.

Ademas, el experto considerd que, aunque en menor medida, el impacto
economico derivado del alza en los energéticos podria ocasionar desaceleracion
econdmica y con ello, menor dinamismo en el trafico de pasajeros.

Felipe Mendoza, analista de Mercados en EBC Financial Group, aseguré que el
sector aéreo esta enfrentando una correccién significativa en marzo, impulsada
principalmente por el repunte en los costos operativos por el conflicto en Medio
Oriente y una reevaluacion de las expectativas de crecimiento global.
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Detall6 que en el mercado mexicano, “la caida es aun mas pronunciada con
Aeromeéxico y Volaris, debido a una combinacion de volatilidad en el tipo de
cambio con el dolar al alza por los temores inflacionarios y ajustes regulatorios
en la Tarifa de Uso Aeroportuario, lo que genera una presién vendedora en los
activos de mayor riesgo dentro del sector transporte”, explico.

El indice de Precios de Turbosina de Platts, indicador que mide el cambio
porcentual en el valor del combustible de aviacidn a nivel mundial, muestra un
incremento de 92.28% a 416.13 centavos por galén.

Para Carlos Hernandez, la turbosina o el Jet Fuel, puede representar entre el 20
y el 35% de los costos de las empresas. El precio de la turbosina refleja no solo
los mayores precios del petréleo, sino también de refinacién. Por lo tanto, puede
ser mucho mas volatil que el crudo.

“Un aumento en los precios del petréleo y por ende, en la turbosina, impacta
negativamente la rentabilidad. Se presionan las utilidades”, destaco.

Grupos aeroportuarios con menores caidas

Los grupos aeroportuarios en México también registran saldos negativos,
aunque con una magnitud menor comparada con las lineas aéreas, debido a la
naturaleza de su modelo de negocio basado en concesiones.

El Grupo Aeroportuario del Pacifico (GAP), operadora del aeropuerto de
Guadalajara, apunta un decremento de 5.24%, seguido por el Grupo
Aeroportuario del Centro Norte (OMA), que administra la terminal de Monterrey,
que presenta un descenso de 4.89% vy los titulos de Grupo Aeroportuario del
Sureste (Asur), que maneja el aeropuerto de Cancun, retroceden 6.15 por ciento.

Acciones de aerolineas en el mundo en picada

Los titulos de las aerolineas que cotizan en Wall Street y otras bolsas del mundo
caen en lo que va del tercer mes del ano, afectados por las tensiones
geopoliticas en Medio Oriente y el consecuente aumento en los precios de la
turbosina.

Los papeles que mas caen son los de Alaska Air Group con un descenso de
25.43%, seguido por JetBlue Airways que sufrié un decenso de 24.37% y Frontier
Airlines con una baja de 21.62 por ciento.

También las de American Airlines registran un descenso de 17.98%, las de
United Airlines bajan 11.98 por ciento. Mientras que Delta Air Lines apunta un
incremento de 1.45 por ciento en lo que va de marzo.

En Europa, las acciones de la francesa Air France bajan 26.91%; desde
Alemania, las de Lufthansa tienen una caida de 18.02% y en Reino Unido
International Airlines Group (IAG) pierde 15.41 por ciento. En Asia, la japonesa
Japan Air Lines decsciende 18.73 por ciento.
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“El impacto en el transporte aéreo se ha sentido de manera inmediata. Las
restricciones y cierres de espacio aéreo en zonas cercanas a areas en conflicto
han obligado a desviar rutas, incrementando tiempos de vuelo y consumo de
combustible. Aerolineas internacionales ya estan subiendo tarifas o aplicando
recargos de combustible, especialmente en vuelos de larga distancia”, escribio
Eliseo Llamazares, socio lider de Aviacién y Turismo en KPMG México.

Advirtid que si el conflicto persiste, el costo de volar se incrementara. “Si se
agrava, habria una reorganizacion de rutas, tarifas, estrategias comerciales y
prioridades de inversion en la industria aérea, entorno propicio para la
consolidacion de la industria, impulsada por la necesidad de expansion y
robustez financiera para gestionar con mayor eficacia la incertidumbre actual”.

“El incremento en el precio del crudo es el factor determinante en esta tendencia
negativa de las acciones, ya que la turbosina representa entre el 25y el 40% de
los gastos operativos totales de una aerolinea”, afirmé Felipe Mendoza, analista
de Mercados en EBC Financial Group.

Cuando el petroleo sube, las empresas no pueden trasladar ese costo a las
tarifas, especialmente en mercados altamente competitivos. “Esto provoca una
debilidad inmediata en el flujo de caja y en la rentabilidad proyectada para el
resto del ano”, agrego.

Para aerolineas con modelos de bajo costo, que dependen de volumenes altos
y margenes bajos, un alza sostenida en los energéticos suele ser el catalizador
principal de fuertes caidas en sus acciones.

DATOS DUROS

e Aerolineas en la BMV pierden 14,669 millones de pesos en lo que va de
marzo.

e Las aerolineas que cotizan en Bolsa Mexicana de Valores (BMV)
perdieron 14,669 millones de pesos en valor de capitalizacion desde que
comenzo el enfrentamiento en Medio Oriente.

e La aerolinea bandera de México, borré 12,360 millones de pesos en
capitalizcion de mercado desde el 27 de febrero hasta el 24 de marzo,
para tener un valor total de 32,223 millones de pesos.

e Volaris, la aerolinea mexicana de bajo costo, apunt6 una perdida de 2,309
millones de pesos para llegar a un total de 15,158 millones en el mismo
periodo.

e Aeroméxico se hunden 27.72% y se venden en 23.62 pesos cada una y
las de Volaris cayeron 13.22% y se ubican en 13 pesos por papel.

e Para algunas empresas, esto representa entre el 20 y 35% de los costos
operativos.

e Elindice de Precios de Turbosina de Platts, indicador que mide el cambio
porcentual en el valor del combustible de aviacion a nivel mundial,
muestra un incremento de 92.28% a 416.13 centavos por galén.

e Para Carlos Hernandez, la turbosina o el Jet Fuel, puede representar entre
el 20 y el 35% de los costos de las empresas.
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e EIl Grupo Aeroportuario del Pacifico (GAP), operadora del aeropuerto de
Guadalajara, apunta un decremento de 5.24%, seguido por el Grupo
Aeroportuario del Centro Norte (OMA), que administra la terminal de
Monterrey, que presenta un descenso de 4.89% vy los titulos de Grupo
Aeroportuario del Sureste (Asur), que maneja el aeropuerto de Cancun,
retroceden 6.15 por ciento.

FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/mercados/aerolineas-bmv-pierden-14-
669-millones-pesos-marzo-20260324-805746.html
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Inversion por Mundial en México se estima en 3,000 millones de doélares.
Publicado: el 24 marzo 2026.
Por: Fredi Figueroa

El comisionado de la Federacion Mexicana de Futbol (FMF), Mikel Arriola, revelo
esa cifra a menos de 80 dias del evento; difiere de valoraciones previas.

En México, la inversion para la Copa del Mundo de la FIFA 2026 se estima en
3,000 millones de ddlares o poco mas de 53,000 millones de pesos, de acuerdo
con el tipo de cambio actual.

Dicha cifra fue revelada por el comisionado de la Federacion Mexicana de Futbol
(FMF), Mikel Arriola, durante su intervencion en el lanzamiento de la campafa
‘Lo hecho en México siempre gana’, en conjunto con la Secretaria de Economia.

“En México, la inversion solo para este Mundial se estima en alrededor de 3,000
millones de dodlares. El estadio Banorte representa una inversion de casi 300
millones de ddlares, lo que va a dar viabilidad al futbol mexicano en los proximos
30 afios”.

Arriola Pefalosa no dio mas detalles sobre la distribucion de esa inversion.
Unicamente recalcé que el 10% corresponde a las remodelaciones del estadio
Azteca, ahora llamado estadio Banorte por razones de patrocinio y que durante
el Mundial se llamara estadio Ciudad de México.

Variacion de cifras

Su estimacion difiere de otras que se han manejado en distintas fuentes desde
meses antes de la Copa del Mundo, que sera del 11 de junio al 19 de julio
entre México, Estados Unidos y Canada.

La Confederacion Patronal de la Republica Mexicana (Coparmex), por ejemplo,
estimé las inversiones para el Mundial entre las tres sedes del pais, Ciudad de
México, Guadalajara y Monterrey, en 8,000 millones de ddlares.

“El Mundial debe asumirse no sélo como un evento deportivo, sino como una
oportunidad para construir un legado econémico y social duradero. Para lograrlo,
se requiere fortalecer condiciones clave como seguridad, estado de derecho,
certeza juridica y energia suficiente y competitiva que impulse la inversion”,
expreso Coparmex en enero de 2026.

Por otra parte, en una columna para la revista Forbes, el periodista Victor Hugo
Arteaga —Premio Nacional de Periodismo 2016 tras una investigacion que envio
a prisién al ex gobernador Javier Duarte— estimé la inversion total en 1,800
millones de ddlares.
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El Mundial 2026 sera el mas grande de la historia porque, por primera vez, la
FIFA permitié 48 selecciones. Eso expande el abanico de partidos a 104 (en
Qatar 2022 fueron 64).

No obstante, México albergara apenas 12.5% de los partidos del Mundial 2026:
cinco en Ciudad de México, cuatro en Guadalajara y cuatro en Monterrey.

Pese a ello, la estimacién de la Secretaria de Turismo Federal, encabezada por
Josefina Rodriguez, es que México reciba entre 5 y 6 millones de turistas durante
el Mundial. Coparmex, por su parte, prevé una derrama econdémica superior a
los 3,000 millones de ddlares.

“Este Mundial no sélo generara derrama econdémica, sino empleos. Mas o menos
el 48% del consumo de un turista aumenta en el sector, en restaurantes y
hoteles”, exalté Rodriguez Zamora.

“Se prevé que del 11 de junio al 19 de julio crezca el turismo un 44% y cuando
los medios me preguntan si eso es alcanzable, por supuesto. En enero tuvimos
9 millones de visitantes extranjeros. Para este Mundial prevemos que existan 6
millones de visitantes”.

Impacto econémico y mediatico

El comisionado de la FMF afnadié que el ciclo econdmico de la FIFA proyecta
que el Mundial 2026 tendra un impacto “80% mas que en Rusia (2018) y 70%
mas que en Qatar (2022)”, aunque no profundizé en este aspecto.

Segun un reporte oficial, la FIFA obtuvo 2,368 millones de dolares de ingresos
netos en 2022 tras la Copa del Mundo de Qatar. “Lo importante es que todos los
recursos de futbol en el mundo son reinvertidos en desarrollo”, evalu6 Mikel
Arriola.

El directivo también mencion6 que la inauguracion del Mundial 2026, el 11 de
junio en el estadio Azteca entre México y Sudafrica, sera vista por 6,000 millones
de personas, rebasando las 4,000 millones del primer partido en Qatar 2022.

La FMF y la Seleccion Mexicana fueron certificadas con el sello Hecho en México
en noviembre de 2025, generando presencia de marca en todos los partidos del
Tri en estadios, contenidos editoriales y en al foto oficial.

“Hoy, como industria del futbol, nos sumamos a la campafa ‘Lo hecho en México
siempre gana’. México volvera a ser el centro del escenario global y cuando el
mundo nos mire no solo vera estadios llenos o partidos histéricos, vera quiénes
somos y de qué estamos hechos”, expreso Arriola Pefialosa.

El titular de la Secretaria de Economia, Marcelo Ebrard, agrego: “Seis billones
de personas nos van a tener presentes muy pronto y qué mensaje les vamos a
mandar: bienvenidos a México, gran civilizacién, amigable, no agresiva, que cree
en la esperanza de la humanidad, que busca recibir a todos y que acepta
diferencias”.
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DATOS DUROS

En México, la inversion para la Copa del Mundo de la FIFA 2026 se estima
en 3,000 millones de ddlares o poco mas de 53,000 millones de pesos, de
acuerdo con el tipo de cambio actual.

“En México, la inversion solo para este Mundial se estima en alrededor de
3,000 millones de dolares. El estadio Banorte representa una inversion de
casi 300 millones de ddlares, lo que va a dar viabilidad al futbol mexicano
en los proximos 30 afos”.

La Confederacién Patronal de la Republica Mexicana (Coparmex), por
ejemplo, estimo las inversiones para el Mundial entre las tres sedes del
pais, Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey, en 8,000 millones de
dolares.

El Mundial 2026 sera el mas grande de la historia porque, por primera vez,
la FIFA permitidé 48 selecciones. Eso expande el abanico de partidos a
104 (en Qatar 2022 fueron 64).

México albergara apenas 12.5% de los partidos del Mundial 2026: cinco
en Ciudad de México, cuatro en Guadalajara y cuatro en Monterrey.

La Secretaria de Turismo Federal, encabezada por Josefina Rodriguez,
es que México reciba entre 5 y 6 millones de turistas durante el Mundial.
Coparmex, por su parte, prevé una derrama econdémica superior a los
3,000 millones de dodlares.

El 48% del consumo de un turista aumenta en el sector, en restaurantes
y hoteles”, exaltdé Rodriguez Zamora.

“Se prevé que del 11 de junio al 19 de julio crezca el turismo un 44% vy
cuando los medios me preguntan si eso es alcanzable, por supuesto. En
enero tuvimos 9 millones de visitantes extranjeros. Para este Mundial
prevemos que existan 6 millones de visitantes”.

El comisionado de la FMF afadié que el ciclo econdmico de la FIFA
proyecta que el Mundial 2026 tendra un impacto “80% mas que
en Rusia (2018) y 70% mas que en Qatar (2022)", aunque no profundizé
en este aspecto.

La inauguracion del Mundial 2026, el 11 de junio en el estadio
Azteca entre México y Sudafrica, sera vista por 6,000 millones de
personas, rebasando los 4,000 millones del primer partido en Qatar 2022.
El directivo también menciond que la inauguracion del Mundial 2026, el
11 de junio en el estadio Azteca entre México y Sudafrica, sera vista por
6,000 millones de personas, rebasando las 4,000 millones del primer
partido en Qatar 2022.

FUENTE

https://www.eleconomista.com.mx/deportes/inversion-mundial-mexico-

estima-3-000-millones-dolares-20260324-805721.html
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CONCANACO SERVYTUR impulsa el turismo religioso como motor de
desarrollo econdémico y bienestar comunitario.

Publicado: el 24 marzo 2026.

o El turismo religioso fortalece la economia local, dinamiza a las empresas
familiares y proyecta a México como potencia cultural y espiritual.

o Para Semana Santa 2026 se proyecta una derrama superior a los 300 mil
millones de pesos a nivel nacional, consolidando al turismo religioso como
uno de los segmentos con mayor capacidad de articulacion territorial y
beneficio social.

El turismo religioso en Meéxico representa mucho mas que movilidad de
visitantes: es una expresién viva de identidad, patrimonio y cohesion social que
también se traduce en desarrollo econémico para las comunidades, las
empresas familiares y los sectores productivos vinculados al comercio, los
servicios y el turismo. En ese contexto, CONCANACO SERVYTUR reconoce
este segmento como una palanca estratégica para fortalecer la economia local
y ampliar las oportunidades de prosperidad compartida en el pais.

De acuerdo con la informacién disponible, en México alrededor de 40 millones
de personas participan anualmente en peregrinaciones hacia los principales
santuarios nacionales, mientras que el turismo religioso genera una derrama
econdmica superior a los 25 mil millones de pesos al afio. Tan solo en la Ciudad
de México, durante la primera mitad de diciembre, las visitas a la Basilica de
Guadalupe generan aproximadamente 2 mil millones de pesos.

Este comportamiento confirma que el turismo religioso no solo convoca a
millones de personas por motivos de fe y tradicién, sino que también activa
cadenas de valor completas en hospedaje, alimentos, transporte, comercio local,
artesanias y prestacion de servicios. Su impacto se refleja de manera directa en
miles de micro, pequeias y medianas empresas, asi como en negocios
familiares que encuentran en estas temporadas una oportunidad real de
crecimiento econdmico.

México posee una posicion privilegiada en esta materia. La Basilica de
Guadalupe, por ejemplo, recibe alrededor de 20 millones de visitantes al afio, lo
que la convierte en el recinto religioso mas visitado del mundo. A ello se suma
una amplia red de patrimonio religioso y cultural integrada por 84 catedrales y
196 iglesias, conventos y ex conventos historicos, ademas de santuarios
emblematicos distribuidos a lo largo del territorio nacional.

Para CONCANACO SERVYTUR, este potencial debe entenderse desde un
marco de nacién: cuando se fortalece el turismo religioso, se fortalece también
el tejido comunitario; cuando se activan los santuarios y rutas de fe, se activa la
economia de barrios, municipios, Pueblos Magicos y ciudades patrimoniales; y
cuando se reconoce el valor de nuestras tradiciones, se protege también el
ingreso de quienes viven del comercio, los servicios y el turismo. Ese es el
sentido del desarrollo con identidad: crecer sin perder lo que somos.
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El presidente de CONCANACO SERVYTUR, Octavio de la Torre, subray6 que
“el turismo religioso es una expresiéon profunda de la identidad de México, pero
también una actividad con enorme capacidad para generar bienestar econdmico
en las comunidades. Cada peregrinacién, cada visita a nuestros santuarios y
cada ruta de fe representa consumo local, empleos y oportunidades para
empresas Yy negocios familiares que sostienen la economia desde lo local”.

Anadié que “México tiene en su patrimonio espiritual, cultural y arquitecténico
una de sus mayores fortalezas. Impulsar el turismo religioso con vision
estratégica significa respaldar a quienes producen, venden, hospedan,
transportan y ofrecen servicios en torno a esta actividad. Hablar de turismo
religioso también es hablar de inclusion econdmica, arraigo comunitario y
desarrollo regional”.

En un entorno donde el PIB turistico alcanz6 una participacion del 8.7% del PIB
nacional en 2025, y donde para Semana Santa 2026 se proyecta una derrama
superior a los 300 mil millones de pesos a nivel nacional, el turismo religioso se
consolida como uno de los segmentos con mayor capacidad de articulacion
territorial y beneficio social. Su impacto trasciende los recintos de culto y se
extiende a mercados, fondas, hoteles, transportistas, guias, artesanos y
prestadores de servicios en todo el pais.

Asimismo, este segmento contribuye a fortalecer la imagen de México en el
exterior, al atraer visitantes procedentes de paises como Estados Unidos,
Colombia, Espanfia, Brasil, Argentina, Filipinas, Italia y Bolivia, consolidando una
oferta turistica que combina espiritualidad, cultura, gastronomia, historia y
hospitalidad.

CONCANACO SERVYTUR refrenda su compromiso con una agenda que
impulse al turismo como instrumento de desarrollo, con especial atencién a
aquellos segmentos que, como el turismo religioso, conectan la vocacidn
productiva de las regiones con el patrimonio cultural de la nacién. Fortalecer este
sector es fortalecer a México desde sus comunidades, sus tradiciones y su
economia real.

DATOS DUROS

e Para Semana Santa 2026 se proyecta una derrama superior a los 300 mil
millones de pesos a nivel nacional, consolidando al turismo religioso como
uno de los segmentos con mayor capacidad de articulacién territorial y
beneficio social.

e En México alrededor de 40 millones de personas participan anualmente
en peregrinaciones hacia los principales santuarios nacionales, mientras
que el turismo religioso genera una derrama economica superior a los 25
mil millones de pesos al afio.

¢ Enla Ciudad de México, durante la primera mitad de diciembre, las visitas
a la Basilica de Guadalupe generan aproximadamente 2 mil millones de
pesos.
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e La Basilica de Guadalupe, por ejemplo, recibe alrededor de 20 millones
de visitantes al afio, lo que la convierte en el recinto religioso mas visitado
del mundo.

o 84 catedrales y 196 iglesias, conventos y ex conventos historicos, ademas
de santuarios emblematicos distribuidos a lo largo del territorio nacional.

e EIl PIB turistico alcanzé una participacion del 8.7% del PIB nacional en
2025, y donde para Semana Santa 2026 se proyecta una derrama
superior a los 300 mil millones de pesos a nivel nacional, el turismo
religioso se consolida como uno de los segmentos con mayor capacidad
de articulacion territorial y beneficio social.

FUENTE

https://lwww.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/concanaco-
servytur-impulsa-el-turismo-religioso-como-motor-de-desarrollo-
economico-y-bienestar-comunitario-1619
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Turismo, Economia y la FMF lanzan la campaia ‘Lo hecho en México
siempre gana’.

Publicado: el 24 marzo 2026.
Por: Néstor Ramirez

La Secretaria de Economia y la Secretaria de Turismo, en coordinacién con
la Federacion Mexicana de Futboly el sector empresarial, anunciaron la
campana “Lo hecho en México siempre gana”. Esta se trata de una estrategia de
promocion que busca impulsar el consumo de productos nacionales previo y
durante el Mundial 2026.

La iniciativa es resultado de un esfuerzo conjunto entre el gobierno federal y el
sector empresarial para fortalecer el mercado interno, proteger empleos y
fomentar el consumo de bienes fabricados en el pais. La campana se difundira
entre abril y julio a través de television, radio, medios digitales y publicidad
exterior.

Turismo, Economia y la FMF lanzan la campaina ‘Lo hecho en México
siempre gana’

Marcelo Ebrard, secretario de Economia, destac6 que cerca de cinco mil
empresas cuentan con el sello Hecho en México. Subrayd que la colaboracién
entre el sector publico y privado, asi como el respaldo de la FMF, permitié
concretar esta estrategia de promocién para impulsar lo local.

La secretaria de Turismo federal, Josefina Rodriguez Zamora, sefaldé que la
campana Lo hecho en México siempre gana no solo impulsa la economia.
Enfatizo que proyecta la identidad cultural y turistica de México a nivel
internacional, en un contexto en el que el pais sera anfitrion de uno de los
eventos deportivos mas relevantes del mundo.

El concepto de la campaia retoma el juego de pelota prehispanico como simbolo
de identidad, el cual evoluciona hacia el futbol moderno, con el fin de conectar la
tradicion con la actualidad y reforzar el orgullo nacional.

¢ Qué empresas se sumaron al llamado?

En representacion del sector privado, el presidente del CCE, José Medina Mora,
afirmé que la iniciativa fortalece las cadenas de valor y promueve el talento
productivo del pais. En tanto, el comisionado de la FMF, Mikel Arriola, llamé a la
poblacion a respaldar la campafia en el marco de la justa mundialista.

La estrategia cuenta con la participaciéon de empresas como Alpura, Bimbo,
Cemex, Grupo Modelo y Oxxo, entre otras. De acuerdo con los organizadores,
la campafia sera financiada con recursos privados y contara con el
acompanamiento institucional del gobierno federal.



O

CAMARA DE COMERCIO
SERVICIOS Y TURISMO

CIUDAD DE MEXICO

A menos de tres meses del inicio del Mundial 2026, previsto para el 11 de junio,
esta iniciativa busca posicionar a México como un pais competitivo, con
capacidad productiva y proyeccién internacional.

FUENTE

https://mundoejecutivocdmx.com/turismo/turismo-economia-y-la-fmf-
lanzan-la-campana-lo-hecho-en-mexico-siempre-gana/
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La Ciudad de México recibira al Mundial y sus visitantes como un Museo
Vivo y un gran escenario cultural: Clara Brugada.

Publicado: el 24 marzo 2026.

e La Jefa de Gobierno anuncié que “estamos convirtiendo a la Ciudad de
México en un gran escenario artistico y cultural”.

e Un total de 17 museos de la capital albergaran diversas actividades para
recibir al Mundial y a sus visitantes como un gran escenario cultural

e ElMuseo Dolores Olmedo reabrifa sus puertas para presentar una magna
exposicion de Frida Kahlo y Diego Rivera

e Exposiciones haran un recorrido por la historia de la ciudad, el paso de
los mundiales y sus estrellas, y las memorias de la ciudadania

La jefa de Gobierno, Clara Brugada Molina, presenté la agenda de eventos
culturales que se llevaran a cabo en 17 museos publicos y privados de la Ciudad
de México, a fin de ofrecer a cada visitante y a todos los habitantes de la ciudad
una experiencia cultural, social y urbana en el marco del campeonato Mundial de
Futbol.

“Estamos construyendo una agenda donde el futbol se encuentre con la historia,
se encuentre con la cultura, se encuentre con el arte y con esta gran Ciudad de
México que tiene una riqueza historica, de como ha vivido los mundiales. Hoy
estamos convirtiendo a la Ciudad de México en un gran escenario artistico y
cultural”’, aseguré Brugada Molina en conferencia de prensa.

Al afirmar que la capital es la ciudad con mas museos del mundo, y una de las
metropolis con mas riqueza cultural, la titular del Ejecutivo local anuncié que toda
esta infraestructura se pondra al servicio de la celebracion del encuentro
deportivo internacional con el objetivo de hacer un Mundial social y cultural.

“VYamos a convertir a la ciudad en un gran museo vivo, con todas, con los cientos
de actividades culturales que vamos a tener en estos museos, tanto publicos
como privados”, indico desde el Antiguo Palacio del Ayuntamiento.

La mandataria local resaltdé que el Mundial sera una gran ventana al mundo, y
cada visitante que llegue se encontrara con una ciudad en transformacion, viva
y desbordada de cultura, arte, historia y mucho pasado y futuro.

“El Mundial llegara a una ciudad llena de calles convertidas en galerias y plazas
transformadas en escenarios de sabores que cuentan siglos, y de comunidades
que abrazan a quien llega”, afirmo.

La mandataria capitalina anuncié que el proximo 28 de marzo, dia de la
reinauguracion del Estadio Ciudad de México, con el partido México contra
Portugal, también se inaugurara la exposicién Album Epico de memorabilia
futbolistica, en el Museo Yancuic, de Iztapalapa, el 28 de marzo. En esta serie
de actividades destaca, también, la reapertura del Museo Dolores Olmedo, en la
alcaldia Xochimilco, con un gran acervo de obras de Frida Kahlo y Diego Rivera.
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Indicd que entre junio y julio se presentara, en el marco de la Conferencia
Interamericana de Seguridad Social del IMSS, la exposicion La Ciudad que
Nunca Ha Dejado de Jugar, con melodias de los Mundiales de 1970, 1971
(femenil) y 1986. Asi como una muestra fotografica monumental denominada “La
Ciudad de los Mundiales”, en el Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México
(AICM), entre otras.

“La Ciudad de México no solo se prepara para recibir el mundial. Se levanta para
mostrar cdmo es esta ciudad: inmensa, monumental, diversa, irrepetible e
imparable. Una ciudad unica en el mundo con una identidad que no se imita, y
un atractivo que no es comparable”, afirmé la mandataria.

La secretaria de Cultura, Ana Francis Lépez-Bayghen, detalldé que en las
siguientes semanas se presentaran diversas exposiciones como parte de la
experiencia, de la multidiversidad, que existe en la capital del pais rumbo al
mundial de futbol, lo que dara pie a una serie de reflexiones.

Dijo que en el Museo de la Ciudad de México se presentara “La Diosa Redonda”,
de la artista Gabriela Gonzalez Leal, quien utiliza al futbol como lenguaje para
repensar la industria del vestido —la segunda mas contaminante del planeta. La
exposicion es una reflexion radical que utiliza pedazos de balones para generar
textiles.

En el Agora, la Galeria del Pueblo y en el Antiguo Palacio del Ayuntamiento
estara la exposicion fotografica La Ciudad de los Tres Mundiales, enfocada en la
vida cotidiana en la capital durante la realizacion de los campeonatos de 1970,
1971 Mundial Femenil y 1986; mientras que en el pasaje del Metro Zécalo-Pino
Suarez se inaugurara el 29 de mayo la exposicion El Tunel del Tiempo, que narra
la evolucion de la capital a través de las tres justas deportivas internacionales
que se han realizado en esta ciudad.

“Nace una Pelota” es una exposicion que se presentara, a partir del 15 de mayo,
en la estacién Zapata, de la Linea 3 del Metro, en colaboracion con el Instituto
Nacional de Antropologia e Historia (INAH), en la cual se exhibiran los hallazgos
arqueoldgicos de pelotas de hule de 3 mil 600 anos de antigiedad.

“Esta exposicion conduce al espectador desde el paisaje ritual primigenio del
Manati Veracruz, hasta los retos contemporaneos inherentes al juego de pelota”,
indico la funcionaria.

Michel Bauer, CEO de Host City, sefialé que participaran con un Corredor
Cultural, integrado por 17 museos y 19 exposiciones, donde esperan a mas de
3 millones de visitantes. Entre los espacios se encuentran el Museo Franz Mayer,
con la Expo Futbol, que mostrara el arte invisible detras del futbol. EI Museo
Memoria y Tolerancia explorara el tema de derechos humanos en el futbol y el
juego limpio. En el Museo Jumex se podra apreciar el arte contemporaneo con
futbol.

También se podran visitar las diversas exposiciones en el Museo Yancuiq, donde
estaran camisetas de 90 selecciones nacionales y 15 mil piezas auténticas. Se
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instalaran Gigantes del Futbol, figuras monumentales creadas por cartoneros de
Iztapalapa, en museos del Corredor Cultural, en Paseo de la Reforma y otros
espacios emblematicos de la ciudad.

En el Centro de las Artes Inmersivas con El Laberinto, de Leonora Carrington:
universo donde criaturas, simbolos y libertad, caminan juntos para recordarnos
que el arte también juega a lo grande. Ademas Nace México Aqui, un pabellén
multisensorial que celebra la grandeza del pais, a través de siete salas, espacios
gastrondmicos y un area de celebracion.

Habra, también, un pabellon multisensorial, que a través de siete salas se
despertaran los sentidos y revelaran la riqueza cultural de México; la Conferencia
Interamericana de Seguridad Social, recinto que hospedd a la seleccién de Brasil
en 1970, se transforma en archivo vivo con mas de 500 piezas. Otras actividades
se desarrollaran en el MIDE; el Museo Universum; en el Palacio lturbide; el
Museo Dolores Olmedo; el Papalote Museo del Nifio; el Museo Tamayo; el
Museo Kaluz; el Museo de Historia Natural, y el Museo Nacional de Antropologia,
entre otros.

La secretaria de Turismo, Alejandra Frausto Guerrero, expresé que en la Ciudad
de México todas las culturas son bienvenidas porque la diversidad es la mayor
riqueza de la humanidad, sin racismo y sin xenofobia; por lo que a través del
turismo cultural, la capital se prepara por cuarta ocasién para inaugurar un
mundial y crear memorias con todas y todos los visitantes.

“Yamos a dar la bienvenida al mundo en la capital del turismo cultural. No hay
una sede del mundial que tenga la oferta cultural que tiene la Ciudad de México”,
expreso.

Asimismo, invitoé a visitar el Museo Dolores Olmedo para apreciar las obras de
Frida Kahlo y el Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México (AICM) donde
se expondran fotomurales del fotégrafo chilango Santiago Arau.

La funcionaria destaco que la capital no ha dejado de jugar tras los mundiales
del 70, 71 y del 86, por lo que en esta edicion, a través de la campafna de “La
Pelota Vuelve a Casa” se podra vivir la experiencia unica de conocer el cuarto
donde vivié el Rey Pelé, se presentara la recopilacion de retratos autografiados
de las pioneras del 71, asi como 48 balones intervenidos por artistas
contemporaneos.

Se contara con un programa de actividades ludicas, platicas, talleres,
intercambio de estampas, retas de futbol y la exposicion Memoria Colectiva de
la Copa Mundial de la FIFA México 70 y México 86. “La gente tiene que ser parte
de esta memoria a través de sus recuerdos que nos prestaron temporalmente
para hacer esta gran exposicién de memoria colectiva”, explico.

Asimismo, Frausto Guerrero reiter6 que se podra consultar la programacion de
mas actividades con motivo del mundial de futbol a través del Chatbot Xoli.
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FUENTE

https://jefaturadegobierno.cdmx.gob.mx/comunicacion/notal/la-ciudad-de-
mexico-recibira-al-mundial-y-sus-visitantes-como-un-museo-vivo-y-un-
gran-escenario-cultural-clara-brugada



https://jefaturadegobierno.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/la-ciudad-de-mexico-recibira-al-mundial-y-sus-visitantes-como-un-museo-vivo-y-un-gran-escenario-cultural-clara-brugada
https://jefaturadegobierno.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/la-ciudad-de-mexico-recibira-al-mundial-y-sus-visitantes-como-un-museo-vivo-y-un-gran-escenario-cultural-clara-brugada
https://jefaturadegobierno.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/la-ciudad-de-mexico-recibira-al-mundial-y-sus-visitantes-como-un-museo-vivo-y-un-gran-escenario-cultural-clara-brugada
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iBlindaje total! Mas de 10 mil policias resguardaran el Estadio Azteca para
el duelo contra Portugal.

Publicado: el 24 marzo 2026.
Por: Natalia Estrada Garcia

CDMX.- Seran un total de 10 mil 835 elementos de seguridad los que seran
desplegados en los alrededores del Estadio Ciudad de México, que sera
reinaugurado este 28 de marzo con el partido entre los equipos de México y
Portugal, rumbo al Mundial de Futbol 2026.

La jefa de Gobierno capitalina, Clara Brugada, asegurd que la capital esta lista
para recibir a los visitantes nacionales e internacionales. Las autoridades
capitalinas sefialaron que este operativo funcionara como ensayo general rumbo
al Mundial 2026, para evaluar y ajustar la logistica de seguridad, transporte y
atencion a visitantes.

Detalles del operativo de seguridad y fuerza policial

Por otro lado, el secretario de Seguridad Ciudadana, Pablo Vazquez, sefald que
los elementos policiacos estaran apoyados con mas de 700 vehiculos oficiales,
16 gruas, cuatro ambulancias, 2 motoambulancias del ERUM, dos drones de la
Unidad Aguila, asi como un helicoptero del agrupamiento Céndores.

“Seran desplegados en el estadio 4 mil 613 policias de la Secretaria de
Seguridad Ciudadana y 651 elementos de la fuerza de tarea conjunta; al interior
del recinto tendremos 2,000 efectivos de la Policia Auxiliar apoyados de 16
unidades, los cuales se encargaran de vigilar las entradas, salidas,
pasillos, zonas de gradas, accesos y estaran a nivel de cancha para que las
acciones se realicen sin contratiempos”, expreso.

El funcionario detallé que se implementara el operativo contra la reventa en las
inmediaciones del inmueble a cargo de la Subsecretaria de Inteligencia e
Investigacion.

Cortes viales y restricciones en las inmediaciones del estadio

“‘De manera complementaria, en los proximos dias estaremos difundiendo
diversas medidas preventivas para las y los aficionados que ingresaran al
estadio. Por su parte, con un estado de fuerza de 1,882 elementos, la
Subsecretaria de Control de Transito implementara un dispositivo vial para
garantizar una movilidad segura y agil para todos”, explico.

En las calles circundantes al Estadio Ciudad de México, 800 agentes de
transito realizaran cortes viales a fin de que las inmediaciones del recinto sean
un espacio libre de flujo vehicular. Por ello, permaneceran cerradas a la
circulacién: al norte, Avenida Santa Ursula; al sur, el Anillo Periférico; al
oriente, Calzada de Tlalpan y al poniente, Avenida del Iman y Gran Sur, todas
en direccion hacia el estadio.
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Rutas especiales de transporte y sistema Park and Ride

En su oportunidad, el secretario de Movilidad, Héctor Ulises Garcia Nieto, detallé
que se habilitaran rutas especiales desde Reforma, Polanco, Santa Fe, Romay
Aeropuerto, con conexion a Metro, Metrobus y Tren Ligero. Ademas, habra
transporte gratuito de prueba y sistema park and ride desde Auditorio, Santa Fe,
Six Flags, Plaza Carso y Xochimilco.

El transporte publico tendra horario extendido hasta la 1 de la mafiana, se cerrara
la circulacion vehicular en el perimetro del estadio y el acceso sera unicamente
para vehiculos autorizados, servicios de emergencia y vecinos de la zona.

FUENTE

https://lenfoquenoticias.com.mx/nacional/cdmx/blindaje-total-mas-de-10-
mil-policias-resguardaran-el-estadio-azteca-para-el-duelo-contra-portugal/



https://enfoquenoticias.com.mx/nacional/cdmx/blindaje-total-mas-de-10-mil-policias-resguardaran-el-estadio-azteca-para-el-duelo-contra-portugal/
https://enfoquenoticias.com.mx/nacional/cdmx/blindaje-total-mas-de-10-mil-policias-resguardaran-el-estadio-azteca-para-el-duelo-contra-portugal/
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Transmitiran partido México vs Portugal gratis en el Zécalo con pantalla
gigante: fecha y horario.

Publicado: el 24 marzo 2026.
Por: Edgar Segura

Como antesala del Mundial 2026, el partido del sabado 28 de marzo entre México
y Portugal se transmitira gratis en el Z6calo de CDMX.

Quienes no cuenten con un boleto para la reinauguracion del Estadio Ciudad de
México podran vivir este acontecimiento desde el Zécalo de CDMX, donde habra
una transmision del partido entre México y Portugal.

En conferencia de prensa encabezada por la jefa de Gobierno, Clara Brugada,
el subsecretario de Grandes Festivales Comunitarios de la Secretaria de Cultura,
Argel Gémez Concheiro, informé que se instalara una pantalla gigante para que
el publico pueda disfrutar el duelo.

“Nos da mucho gusto invitar a la ciudadania a venir al Zécalo, en donde ademas
nos acompafara la jefa de Gobierno y donde veremos jugar a la Seleccion
Nacional en una pantalla gigante de 25 por 14 metros”, comenté el funcionario.

Asimismo, agregd que, “‘como siempre el acceso al Zécalo es gratuito”.
¢, Cuando y a qué hora sera el partido de México vs Portugal?

El partido, que servira como duelo de preparacion para ambas selecciones de
cara al Mundial 2026, se disputara el sabado 28 de marzo. El silbatazo inicial
esta programado para las 19:00 horas.

Este partido significara la reapertura del Estadio Ciudad de México, tras mas de
2 anos cerrado por obras de remodelacion.

“Es una antesala rumbo al Mundial”: Brugada

Al respecto, la jefa de Gobierno, Clara Brugada, aseguré que el partido de
México vs Portugal “es una antesala rumbo al Mundial 2026”.

Por ello, para el partido se implementara un operativo especial de seguridad en
el que participaran 10,835 elementos. Habra cierres viales en las calles aledanas
al estadio y no se permitira el acceso de vehiculos particulares a la ultima milla
mas cercana al estadio. “No va haber estacionamiento para autos particulares
en el estadio”, advirtio la jefa de Gobierno.

Adicionalmente, el secretario de Movilidad, Héctor Ulises Garcia Nieto, anuncio
que durante el Mundial habra un sistema de Park & Ridey oto de Ride con
unidades de RTP que llegaran hasta el Cetram Huipulco y los accesos
peatonales hacia el estadio desde diversos puntos de la ciudad, incluidos
corredores turisticos. Por su parte,el Tren Ligero tendra dos
servicios: uno exprés que ira directo al estadio y que podran tomar unicamente
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quienes cuenten con boletos para los partidos y otro ordinario con paradas en
todas las estaciones, a excepcion de Estadio Azteca.

FUENTE

https://lwww.chilango.com/noticias/partido-mexico-vs-portugal-pasara-
gratis-en-el-zocalo-pantalla-gigante-fecha-horario/



https://www.chilango.com/noticias/partido-mexico-vs-portugal-pasara-gratis-en-el-zocalo-pantalla-gigante-fecha-horario/
https://www.chilango.com/noticias/partido-mexico-vs-portugal-pasara-gratis-en-el-zocalo-pantalla-gigante-fecha-horario/
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Nuevo Ledén presenta su estrategia turistica rumbo al Mundial 2026.
Publicado: el 24 marzo 2026.
Por: Néstor Ramirez

Nuevo Ledn presentd su estrategia turistica y avances de cara al Mundial de
futbol 2026 durante la reunion “Planeacién Estratégica y de Promocién 2026,
encabezada por la secretaria de Turismo federal, Josefina Rodriguez Zamora.

Maricarmen Martinez Villarreal, secretaria de Turismo estatal, expuso el plan de
promocion de la entidad, con énfasis en indicadores de crecimiento en visitantes,
actividad hotelera y generacion de ingresos.

De acuerdo con los datos presentados, Nuevo Ledn registré la llegada de mas
de 3.3 millones de turistas hospedados, una ocupacion hotelera del 63% y una
derrama econdmica superior a 34 mil millones de pesos. Estas cifras colocan al
sector como un componente relevante en la actividad econdmica del estado.

Nuevo Ledn presenta estrategia turistica rumbo al Mundial 2026

En materia de conectividad, la entidad report6 mas de 64 vuelos directos y 26
rutas internacionales, lo que posiciona a la regibn como un punto de enlace
aéreo. Esta infraestructura facilita el flujo de visitantes y la realizacién de eventos,
ademas de contribuir a la atraccion de inversion.

La estrategia también contempla acciones en infraestructura, movilidad y
conectividad, asi como el desarrollo de herramientas para la gestion de eventos
de gran escala. Estas medidas se enfocan en la coordinacion entre autoridades
y el sector turistico, con el objetivo de atender la demanda prevista para 2026.

Durante la presentacion, se sefialé que el Mundial representa una oportunidad
para fortalecer capacidades operativas y consolidar al estado como sede de
eventos internacionales. En este contexto, se busca alinear la planeacién con
una visién de largo plazo en el desarrollo turistico.

El plan incluye el fortalecimiento de la promocién en mercados nacionales e
internacionales, asi como programas de inclusion y profesionalizacion dirigidos
al sector. Entre las iniciativas se encuentran el Pasaporte Nuevo Ledn vy la
plataforma CapaciTur, orientadas a mejorar la experiencia de los visitantes y la
formacion de prestadores de servicios.

La participacién del estado se realiz6 en coordinacion con la Secretaria de
Turismo federal y otras entidades, como parte de los trabajos para definir
estrategias conjuntas de promocién y posicionamiento rumbo al Mundial de
2026.
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DATOS DUROS

e De acuerdo con los datos presentados, Nuevo Leon registro la llegada de
mas de 3.3 millones de turistas hospedados, una ocupacién hotelera del
63% y una derrama economica superior a 34 mil millones de pesos. Estas
cifras colocan al sector como un componente relevante en la actividad
economica del estado.

¢ En materia de conectividad, la entidad reportd mas de 64 vuelos directos
y 26 rutas internacionales.

FUENTE

https://mundoejecutivocdmx.com/turismo/nuevo-leon-presenta-estrategia-
turistica-rumbo-al-mundial-2026/
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Expedia TAAP y Sofitel reunen a mas de 200 agentes en CDMX para
impulsar ventas y afinar estrategia.

Publicado: el 24 marzo 2026.

Expedia TAAP, en alianza con Sofitel, reunié a mas de 200 agentes de viajes en
el Sofitel Mexico City Reforma como parte de su gira nacional de 21 eventos, con
el objetivo de fortalecer la relacién con la industria, presentar herramientas
comerciales y preparar al canal de cara a uno de los momentos mas relevantes
para la industria: el Mundial 2026.

Desde la apertura, Octavio Hernandez, director de Discover the World México,
puso el contexto del negocio al destacar que, pese al entorno global, la operacion
mantiene una tendencia positiva.

“A pesar de la situacién mundial, hemos tenido un crecimiento de 17.5% en estas
semanas”, sefialo, al tiempo que reconocié la respuesta del canal al lograr una
convocatoria que supero las 200 personas en un inicio de semana.

El mensaje central del encuentro fue destacar que el agente de viajes sigue
siendo pieza clave, pero requiere herramientas que realmente impacten en su
rentabilidad.

Mas margen, mas control: asi se mueve hoy la venta

Viridiana Ruiz, gerente de ventas de Expedia TAAP México, centré su
presentacion en como maximizar ingresos a partir del uso estratégico de la
plataforma.

Uno de los puntos mas relevantes fue la Tarifa de Paquete, una herramienta
exclusiva para agentes que permite acceder a tarifas hasta 20% por debajo del
precio publico.

“Solo el 40% de los agentes en México la esta utilizando”, advirtid, al subrayar el
area de oportunidad para el canal.

Explicé que esta tarifa, combinada con el modelo de comisiones de Expedia -
que calcula sobre el total de la reserva, incluidos impuestos- permite generar
ingresos superiores frente a otros competidores.

“‘Ofrecemos hasta un 13% de comision sobre el total, lo que les permite
maximizar sus ganancias”, puntualizé.

A esta ecuacion se suma el cargo por servicio de agencia, una herramienta
reciente que permite agregar hasta un 30% de margen adicional en reservas de
hoteleria.

“La idea es que ustedes la utilicen en favor de sus ganancias”, explicé Ruiz al
presentar esta funcionalidad como un diferenciador directo para el agente.

Fidelizaciéon y herramientas que hacen diferencia
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Otro de los ejes fue el programa Expedia TAAP Rewards, que afade un 0.5%
adicional de ingreso a través de acumulacion de puntos.

“Se estan perdiendo de muchisimo dinero quienes no estan inscritos”, afirmo
Ruiz, al incentivar su adopcion entre los asistentes.

En términos operativos, la plataforma también refuerza la flexibilidad con
funciones como la reservacion con tiempo limite, que permite congelar tarifas sin
pago inmediato.

“La funcion les permite apartar la tarifa y pagar después, dandole al cliente
tiempo para decidir”, explicd, destacando su utilidad para mejorar la conversién
de ventas.

Mundial 2026: la oportunidad esta en la anticipacion

El evento también sirvid como espacio para alinear al canal rumbo al Mundial
2026, que se perfila como uno de los mayores detonadores de negocio para la
industria.

Ruiz compartié cifras clave:

e 48 equipos y 104 partidos

e 16 ciudades sede en México, Estados Unidos y Canada

e 81% de los viajeros planea extender su estancia mas alla del partido
Pero el dato mas relevante fue el comportamiento de compra:

“Las reservaciones de hotel se empiezan a mover fuerte hasta 90 dias antes del
evento”, explico, llamando a los agentes a no anticipar una baja demanda, sino
a prepararse para el momento clave de conversion.

Ademas, destacé la importancia de vender mas alla del partido: experiencias,
gastronomia, compras y destinos alternos que permitan optimizar costos y
disponibilidad.

El valor del agente, validado por el propio viajero

Uno de los insights mas contundentes compartidos durante la jornada fue el rol
que el agente sigue teniendo en la decision de compra.

De acuerdo con datos presentados por Expedia, los viajeros recurren a los
agentes principalmente porque:

e Ahorran tiempo
e Reciben asesoria experta
o Obtienen un servicio personalizado

Ademas, el 83% de los clientes acude al agente para la contratacion de hoteleria,
un dato que refuerza la relevancia del canal en un entorno con mas de 35
millones de propiedades disponibles dentro de la plataforma.
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Cercania con el canal, la apuesta de fondo

El evento en Ciudad de México forma parte de una estrategia mas amplia de
Expedia TAAP para mantener contacto directo con el agente de viajes en todo el
pais, reforzando capacitacion, herramientas y producto.

‘Lo que buscamos con estos roadshows es reforzar nuestra presencia y
acompanfarlos con un equipo que les dé el mejor servicio”, sefialé Ruiz.

Con una agenda enfocada en resultados y una convocatoria sélida, el mensaje
quedd claro: en un entorno cada vez mas competitivo, la diferencia no estara
solo en el producto, sino en como se vende... y en qué herramientas tiene el
agente para hacerlo.

DATOS DUROS

Expedia TAAP, en alianza con Sofitel, reunié a mas de 200 agentes de
viajes en el Sofitel Mexico City Reforma como parte de su gira nacional
de 21 eventos.

“A pesar de la situacion mundial, hemos tenido un crecimiento de 17.5%
en estas semanas’.

Uno de los puntos mas relevantes fue la Tarifa de Paquete, una
herramienta exclusiva para agentes que permite acceder a tarifas hasta
20% por debajo del precio publico.

“Ofrecemos hasta un 13% de comisién sobre el total, lo que les permite
maximizar sus ganancias”, puntualizé.

Otro de los ejes fue el programa Expedia TAAP Rewards, que afiade un
0.5% adicional de ingreso a través de acumulacion de puntos.

48 equipos y 104 partidos.

16 ciudades sede en México, Estados Unidos y Canada.

81% de los viajeros planea extender su estancia mas alla del partido.

El 83% de los clientes acude al agente para la contratacion de hoteleria,
un dato que refuerza la relevancia del canal en un entorno con mas de
35 millones de propiedades disponibles dentro de la plataforma.

FUENTE

https://pasilloturistico.com/expedia-taap-y-sofitel-reunen-a-mas-de-200-

agentes-en-cdmx-para-impulsar-ventas-y-afinar-estrategia/
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CDMX lanza ‘Tarjeta azul’ contra trata infantil en Mundial 2026.
Publicado: el 24 marzo 2026.
Por: Rodrigo Cerezo

Rumbo a la Copa Mundial de Futbol 2026, la Asociacion de Hoteles de la Ciudad
de México en alianza con el Fondo de las Naciones Unidas para la infancia
(Unicef) presento la "Tarjeta azul” contra trata infantil.

En conferencia, la representante auxiliar del Fondo de Poblacién de las Naciones
Unidas (UNFPA), Dosia Calderdn, sdenald que el éxito del Mundial 2026 se
medira en la capacidad de proteger a quienes se encuentran en mayor estado
de ivulnerabilidad: las nifas, nifos y adolescentes.

“La 'Tarjeta Azul' no es solo un simbolo de vigilancia, es un aliado estratégico en
la defensa de los derechos humanos. Es fundamental que la ciudadania y los
visitantes comprendan que la prevencion de la explotacidn sexual es una
responsabilidad compartida”, menciond.

En su intervencion, el presidente de la Asociacion de Hoteles de la Ciudad de
México, Javier Puente, afirmé que los hoteles son el lugar seguro de las colonias
y su personal esta capacitado para resolver cualquier incidencia.

Trabajan de la mano del sector turistico

Por su parte, el director general de Servicios al Turismo de la Ciudad de México,
Jorge Guerrero, afirmo que desde el Gobierno de la Ciudad se trabaja de la mano
del sector turistico, para que hoteles y espacios de alojamiento sean entornos
seguros, donde no haya lugar para la violencia ni para la explotacion.

“Es un esfuerzo colectivo que involucra a autoridades, industria turistica y
ciudadania para garantizar que cada nifio y adolescente esté protegido”, sefalo.

También destacaron que la proteccion de la nifiez debe formar parte del legado
del Mundial 2026, demostrando que grandes eventos internacionales pueden ir
de la mano con entornos seguros para nifios y adolescentes.

Ademas, en caso de emergencia, pidieron llamar al 911 o contactar a la Linea y
Chat Nacional contra la Trata de Personas (800 55 33 000) o la Linea de
Denuncia Anénima (089).

DATOS DUROS

e En conferencia de prensa se destacd que la entidad jalisciense, que
también sera sede del proximo Mundial de Futbol a celebrarse a partir del
11 de junio, cuenta con 46 mil establecimientos de alimentos y bebidas,
sostiene mas de 157 mil empleos formales en el sector turistico, posee
una oferta de mas de 83 mil habitaciones de hotel y una conectividad
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aérea en expansion, lo que la convierte en una de las ciudades mas
preparadas para albergar todo tipo de eventos.

FUENTE

https://24-horas.mx/cdmx/cdmx-lanza-tarjeta-azul-contra-trata-infantil-en-
mundial-2026/
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Previo a reinauguracion del Azteca, desalojan por vias a usuarios de Tren
Ligero.

Publicado: el 24 marzo 2026.
Por: Rodrigo Cerezo

A 4 dias de la reinauguracion del Estadio Azteca para la Copa Mundial de Futbol
2026, usuarios del Tren Ligero fueron desalojados por una falla eléctrica,
caminando por la zona de vias.

En redes sociales circulan videos en los que usuarios desalojan el interior de una
de las unidades, debido a la interrupcion del servicio por falla eléctrica.

Tras este hecho, el Servicio de Transportes Eléctricos (STE) de la Ciudad de
México anuncio el restablecimiento del servicio del Tren Ligero y la operacion en
ambos sentidos tras la interrupcion en la marcha por falta de suministro de
energia.

Apenas ayer, un dia previo a la afectacion en el servicio, la Alianza de Tranviarios
de México (ATM) sefialé como un reto la operacion del STE ante la Copa Mundial
de Futbol 2026.

En conferencia, el secretario general del ATM, Gerardo Martinez, explicé que el
servicio de transportes eléctricos, que contempla el Cablebus, Trolebus y Tren
Ligero, moviliza a cerca de un millén de personas diariamente, lo que podria
incrementar entre 30 y 40 por ciento con el flujo de turistas nacionales e
internacionales.

Lo anterior, indicd, obliga a garantizar la estabilidad de la red de catenarias, vias
y sistemas de comunicacion para evitar interrupciones en el servicio durante la
justa deportiva.

FUENTE

https://24-horas.mx/cdmx/previo-a-reinauguracion-del-azteca-desalojan-
por-vias-a-usuarios-de-tren-ligero/
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Soluciones integrales, la respuesta de la hospitalidad para retos del
Mundial 2026.

Publicado: el 23 marzo 2026.
Por: Ivan Acevedo, Director General en México de Vingcard | ASSA ABLOY

México se prepara para recibir millones de visitantes durante la Copa del Mundo
2026, la mayor concentracion de demanda hotelera en la historia del pais,
distribuida en tres ciudades sede durante semanas especificas de alta presién
simultanea. El fendmeno ya es palpable si miramos cémo la ocupacion, segun
indican la Concanaco-Servytur y la Secretaria de Turismo, se espera que
alcance el 85% (a 3 meses de la celebracion del evento) en la Ciudad de México,
mientras que la busqueda de alojamiento ha aumentado en un 35% en las
ciudades sede.

Las inversiones en infraestructura, capacitacion y marketing son visibles y
cuantificables, sin embargo, lo que con frecuencia permanece fuera del analisis
es la pregunta que mas importa antes del pitazo inicial: ;estan los sistemas
tecnoldgicos de los hoteles mexicanos preparados para operar como un conjunto
integrado bajo esa presion?

La respuesta honesta, para una parte significativa del sector, es que no; y esto
no se debe a la falta de inversion tecnolégica, de hecho, los hoteles mexicanos
han incorporado soluciones digitales de forma acelerada en los ultimos afios,
sino a que esa implementacion ocurrié de forma fragmentada, en donde cada
herramienta resolvido un problema especifico y cred, al mismo tiempo, un silo
nuevo, dando como resultado un stack tecnolégico que nadie diseii6 como
sistema integrado sino que lo construyo la urgencia.

Las grietas que pocos estan viendo

El hotel promedio opera con entre 25 y 35 sistemas que no se comunican entre
si—y el 54% de los hoteleros ya reporta dificultades para integrarlos, de acuerdo
con Hotel Tech Report. Bajo presidn maxima, esa fragmentacion colapsa en
cascada: check-in digital sin acceso integrado genera filas; WiFi sin visibilidad
operativa satura en picos; automatizacion energética sin datos de ocupacion
eleva el costo entre 30 y 45% respecto a una semana estandar; las amenidades
sin gestidn predictiva generan sobrestock o desabasto; y la coordinacion analoga
es lo primero en colapsar cuando la demanda supera la respuesta manual.

Mientras tanto, el perfil del huésped que llegara en junio ya esta definido: 26%
espera poder acceder a su habitaciéon con llave digital y 35% da por descontado
el pago sin contacto. Estas no son tendencias emergentes son expectativas
reales del viajero internacional que viene al pais en unos meses, de ahi que los
hoteles que no estén a esa altura no solo decepcionaran estos huéspedes:
enfrentaran una penalizacién de entre 15y 25 puntos en su Net Promoter Score,
con consecuencias directas en la tasa de reserva directa y en su dependencia
estructural de OTAs, revela el informe de “Tendencias de la Hospitalidad
Moderna” de Vingcard | ASSA ABLOY.
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Cada una de estas fricciones es conocida, ninguna es nueva: lo que el Mundial
2026 hace es concentrarlas todas en el mismo momento, frente a los huéspedes
mas exigentes, conectados y propensos a compartir su experiencia con
audiencias globales.

Un sistema integrado que cierra las grietas operativas

La preparacion tecnoldgica para el Mundial no se mide en cuantos sistemas tiene
un hotel, se mide en la gestion inteligente de esos sistemas hablandose entre si
operando de forma unificada: controles de acceso integrados con la plataforma
de experiencia del huésped que permite preparar la habitacion antes de que el
check-in ocurra, impulsados por una red de conectividad integrada con la gestion
operativa que permite redistribuir el ancho de banda segun la ocupacion por
zona, no de forma general; tecnologia de automatizacion energética integrada
con el calendario de ocupacién reduce el consumo en habitaciones vacias sin
intervencidon manual que permite una coordinaciéon operativa que corre sobre
datos compartidos, permitiendo que el housekeeping, mantenimiento y front desk
actuen sobre la misma informacion al mismo tiempo: esto no es tecnologia del
futuro, es la diferencia entre un stack fragmentado y uno integrado.

El tiempo de la decision

El Mundial arranca el 11 de junio y la ventana de adopcidn tecnoldgica, segun
los datos de la industria, se cierra irreversiblemente en el verano de 2026;
después, las soluciones sin contacto y la personalizacion avanzada dejan de ser
diferenciadores para convertirse en requisitos minimos del mercado. Los hoteles
que lleguen al torneo con sistemas que no se hablen entre si, se enfrentaran al
impacto de sus brechas en el peor momento posible, en tiempo real, frente a
miles de huéspedes internacionales.

La oportunidad que existe para integrar y garantizar que las seis dimensiones de
la operacion —acceso, conectividad, energia, amenidades de la habitacion,
experiencia del huésped y operaciones— funcionen como un sistema que
responde como conjunto, subsanando las grietas operativas; los hoteles que
entiendan eso antes del pitazo inicial no van a improvisar en junio:

DATOS DUROS

e Segun indican la Concanaco-Servytur y la Secretaria de Turismo, se
espera que alcance el 85% (a 3 meses de la celebracion del evento) en la
Ciudad de Meéxico, mientras que la busqueda de alojamiento ha
aumentado en un 35% en las ciudades sede.

e El hotel promedio opera con entre 25 y 35 sistemas que no se comunican
entre si —y el 54% de los hoteleros ya reporta dificultades para
integrarlos, de acuerdo con Hotel Tech Report.

e 26% espera poder acceder a su habitacién con llave digital y 35% da por
descontado el pago sin contacto.



O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

CIUDAD DE MEXICO

FUENTE

https://linversion-turistica.com/2026/03/23/soluciones-integrales-la-
respuesta-de-la-hospitalidad-para-retos-del-mundial-2026/
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Semana Santa 2026 impulsa el turismo en México con mas de 4 millones
de viajeros.

Publicado: el 23 marzo 2026.

El turismo en México mantiene su tendencia positiva de cara a la temporada de
Semana Santa 2026. De acuerdo con la secretaria de Turismo del Gobierno de
México, Josefina Rodriguez Zamora, se prevé la llegada de 4.03 millones de
turistas a los principales destinos del pais, lo que representa un crecimiento del
2.6% respecto a los 3.93 millones registrados en 2025.

La titular de la Sectur detalld6 que la ocupacion hotelera a nivel nacional
alcanzaria un promedio de 63.85%, reflejo del dinamismo que vive la actividad
turistica en el pais. A ello se suma una derrama econdémica estimada en 55 mil
890 millones de pesos, derivada del gasto de turistas hospedados en hotel.

“Semana Santa es una gran oportunidad para que las y los mexicanos recorran
Su pais, generen bienestar en sus comunidades y vivan experiencias unicas en
cada destino”, senalé Rodriguez Zamora, al reiterar el llamado a “turistear por
México”.

En este sentido, destacé que la plataforma Visit México concentra una cartelera
nacional con eventos, festivales y experiencias en las 32 entidades, permitiendo
a los viajeros planear sus recorridos durante esta temporada.

Playa, cultura y ciudades: asi se mueve el turismo

Entre los destinos con mayor dinamismo, Acapulco sobresale con un crecimiento
proyectado del 31.7%, al alcanzar mas de 447 mil visitantes, acompafado de
una ocupacioén hotelera estimada de 71.8%, confirmando su recuperacion como
uno de los destinos emblematicos del pais.

Por su parte, Mérida registra un incremento del 18.5%, superando los 108 mil
turistas, consolidandose como uno de los destinos culturales y gastronémicos
con mayor proyeccion en el sureste mexicano.

En el segmento de sol y playa, los principales destinos mantienen niveles solidos
de ocupacion:

e Riviera Maya: 78.5%

e Puerto Vallarta: 78.2%
e Los Cabos: 77.9%

« Cancun: 75.1%

Estas cifras confirman la fortaleza de estos destinos tanto en el mercado nacional
como internacional.

En cuanto al turismo urbano, la Ciudad de México lidera la llegada de visitantes,
con mas de 458 mil turistas proyectados y una ocupaciéon hotelera de 56.2%. Le



O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

nnnnnnnnnnnnnnn

siguen Guadalajara, Monterrey y Puebla, que también registran un flujo
importante de viajeros durante este periodo.

En un contexto de alta movilidad y preferencia por el turismo interno, Semana
Santa 2026 se perfila como una temporada clave para el sector, reafirmando a
Meéxico como un destino competitivo, diverso y en constante crecimiento.

DATOS DUROS

e Semana Santa 2026 impulsa el turismo en México con mas de 4 millones
de viajeros.

e Josefina Rodriguez Zamora, se prevé la llegada de 4.03 millones de
turistas a los principales destinos del pais, lo que representa un
crecimiento del 2.6% respecto a los 3.93 millones registrados en 2025.

e La titular de la Sectur detallé que la ocupaciéon hotelera a nivel nacional
alcanzaria un promedio de 63.85%, reflejo del dinamismo que vive la
actividad turistica en el pais.

e A ello se suma una derrama econdmica estimada en 55 mil 890 millones
de pesos, derivada del gasto de turistas hospedados en hotel.

e Acapulco sobresale con un crecimiento proyectado del 31.7%, al alcanzar
mas de 447 mil visitantes, acompanado de una ocupacion hotelera
estimada de 71.8%, confirmando su recuperacibn como uno de los
destinos emblematicos del pais.

e Por su parte, Mérida registra un incremento del 18.5%, superando los 108
mil turistas, consoliddndose como uno de los destinos culturales y
gastrondmicos con mayor proyeccion en el sureste mexicano.

FUENTE

https://pasilloturistico.com/semana-santa-2026-impulsa-el-turismo-en-
mexico-con-mas-de-4-millones-de-viajeros/
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Alberta gana terreno en México con vuelos directos, experiencias todo el
ano y fuerte respaldo del trade.

Publicado: el 23 marzo 2026.

Alberta consolida su presencia en el mercado mexicano con una propuesta
turistica que combina naturaleza imponente, cultura viva y experiencias durante
todo el afo, en linea con la creciente demanda de viajes mas auténticos y en
contacto con el entorno.

El destino ha fortalecido su estrategia en México a partir de una formula que
integra alianzas con operadores mayoristas, colaboracion con medios
especializados y campanas dirigidas al consumidor, a lo que se suma un
elemento clave: la conectividad aérea. La operacion de vuelos directos de
WestJet desde Ciudad de México y Guadalajara ha reducido las barreras de
acceso y ha colocado a la provincia canadiense en el radar del viajero mexicano.

En el canal de distribucion, operadores como Pe-Tra Operadora, Travel Shop y
Tour Mundial han incorporado a Alberta dentro de su portafolio, facilitando la
comercializaciéon del destino a través de circuitos y experiencias disehadas para
el mercado nacional.

Naturaleza que define al destino

En el corazon de las Montafias Rocosas canadienses, Alberta alberga algunos
de los paisajes mas emblematicos de Norteamérica. Destinos como Banff y
Jasper destacan por sus lagos de tonalidades turquesa, glaciares milenarios y
una abundante vida silvestre, formando parte de los Parques Nacionales de las
Montafias Rocosas Canadienses, reconocidos a nivel mundial por su
biodiversidad.

Entre las rutas mas iconicas se encuentra la Icefields Parkway, un recorrido
escénico de aproximadamente 230 kilbmetros que conecta Lake Louise con
Jasper, atravesando montanas, valles y campos de hielo, considerado uno de
los drives mas espectaculares del mundo.

Cultura, patrimonio y experiencias auténticas

Mas alla de sus paisajes, Alberta también destaca por su riqueza cultural y
patrimonial. La provincia cuenta con seis sitios declarados Patrimonio de la
Humanidad por la UNESCO, entre ellos el Parque Provincial de los Dinosaurios
y Writing-on-Stone, este ultimo reconocido por su valor espiritual y por albergar
una de las mayores concentraciones de arte rupestre de las Grandes Llanuras.

El turismo indigena ha cobrado relevancia como una de las experiencias mas
auténticas del destino. En colaboracion con Indigenous Tourism Alberta (ITA), se
promueven vivencias que conectan al visitante con las tradiciones y la historia
de las comunidades locales. Un ejemplo es Métis Crossing, donde es posible
acercarse de manera respetuosa a esta herencia cultural.
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En Calgary, el Calgary Stampede transforma cada verano —durante diez dias
en julio— a la ciudad en el epicentro de la cultura vaquera del oeste canadiense,
con rodeos, espectaculos y una agenda que celebra las tradiciones de la region.

Un destino todo el ano

Durante el invierno, Alberta refuerza su posicionamiento con estaciones de esqui
de clase mundial como Lake Louise, Sunshine Village y Mt. Norquay, ademas de
experiencias como caminatas sobre hielo, paseos en trineo de perros y la
observacion de auroras boreales.

En temporadas mas calidas, la oferta se amplia con actividades al aire libre como
senderismo, ciclismo de montafa, rafting, kayak y observacion de fauna,
complementadas por festivales y una escena gastrondmica en crecimiento.

Con esta combinacion de conectividad, producto turistico y respaldo del canal de
distribucion, Alberta se posiciona como un destino competitivo y alineado con las
nuevas expectativas del viajero mexicano, consolidandose como una alternativa
de valor dentro del portafolio internacional de los operadores.

FUENTE

https://pasilloturistico.com/alberta-gana-terreno-en-mexico-con-vuelos-
directos-experiencias-todo-el-ano-y-fuerte-respaldo-del-trade/
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La Luna baja a Paseo de la Reforma para festejar la primavera.
Publicado: el 23 marzo 2026.
Por: Rodrigo Cerezo

La luna bajé al Paseo de la Reforma de la Ciudad de México en el Festival
Internacional de las Luces, “Sélo la Luz, Primavera”, el cual se inaugurd por por
parte del Gobierno capitalino.

Baja la luna a la Ciudad de México en Reforma

La mandataria capitalina, Clara Brugada, acompafada de integrantes de su
gabinete y los creadores de las obras, informaron que estas obras forman parte
de los festejos de la llegada de la primavera.

La mandataria capitalina agradecié el trabajo realizado por David Di Bona,
director de FILUX, asi como todas las y los creadores que participaron en esta
exposicion.

Clara Brugada anuncio que las obras estaran hasta el domingo 29 de marzo; las
personas podran visitarla desde el Angel de la Independencia hasta la Puerta de
los Leones del Bosque de Chapultepec.

Durante la inauguracién, David Di Bona dijo que la luna fue realizada por un
artista visual que se llama Luke Jerram; “El es del Reino Unido. Esta luna ha
estado en mas de 30 paises y basicamente es una gran esfera con fotografias
de la NASA”.

“La proporcion de la luna, se supone que son 500 mil veces mas pequefia, de lo
que es la luna real. O sea, que seria algo asi como que un centimetro cuadrado
de esta luna, equivale a 5 kildmetros cuadrados de la luna real”, puntualizé.

De esta forma, el Paseo de la Reforma quedd convertido en un corredor
“luminoso, un camino de encuentro, donde la ciudad dialoga con el arte y con la
imaginacion”, dijo.

Durante este recorrido, los visitantes podran observar 13 esculturas que
conforman la exposicién.

Finalmente, la secretaria de Turismo de la Ciudad de México, Alejandra Frausto,
menciond que muchas personas se preguntaron el fin de semana, qué es lo que
esta pasando en Paseo de la Reforma, “bajo la luna. Jaime Sabines decia que
—v justo hoy es su aniversario luctuoso, me parece—, la luna se puede comer a
cucharadas. Y aqui, realmente se puede comer a cucharadas”.

FUENTE

https://24-horas.mx/cdmx/la-luna-baja-a-paseo-de-la-reforma-para-
festejar-la-primavera/
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Medalla al Mérito Turistico para las directoras de los museos Casa Azul y
Anahuacalli.

Publicado: el 23 marzo 2026.
Por: Redaccion 24 Horas

Las directoras de los museos Frida Kahlo (Casa Azul) y Diego Rivera
Anahuacalli, Perla Labarthe Alvarezy Maria Teresa Moya Malfavon,
respectivamente, quedaron distinguidas con la Medalla al Mérito Turistico de la
Ciudad de México 2026, otorgada por el Congreso de la Ciudad de México.

Este reconocimiento se concedi6 a las directoras al considerar que la trayectoria
de cada una de ellas ha contribuido de manera sobresaliente al fortalecimiento
del turismo como actividad estratégica en la capital del pais.

En esta edicidn se destaco el papel del patrimonio cultural, la gestion museistica
y la proyeccion internacional de los espacios culturales como elementos clave
del turismo contemporaneo.

Avalan entrega de la Medalla al Mérito Turistico

De acuerdo con el dictamen avalado por la Comisién de Turismo del Congreso y
aprobado por 52 Diputadas y Diputados, la distincion resulta de un proceso de
evaluacion que considerd 19 postulaciones, de las cuales se seleccionaron
nueve personas galardonadas en seis categorias.

En el dictamen, Perla Labarthe Alvarez quedé reconocida en la categoria
“Fomento al turismo desde el arte y la cultura”, mientras que Maria Teresa Moya
Malfavon recibid la distincion en “Fomento al patrimonio turistico, arquitectonico
e historico de la Ciudad de México”, categorias que reflejan tanto la activacién
cultural de los espacios como la preservacion del patrimonio.

Este reconocimiento evidencia el papel de los museos como agentes activos en
el turismo contemporaneo, donde la experiencia se convierte en una forma de
comprender la historia, la identidad y las transformaciones de la ciudad.

Para el Fideicomiso para los Museos Diego Rivera Anahuacalli y Frida Kahlo
(Casa Azul), esta distincion reconoce tanto la labor de sus directoras como el
trabajo de sus equipos y el compromiso institucional por preservar y difundir el
legado de estas dos figuras del arte mexicano.

FUENTE

https://24-horas.mx/vida/medalla-al-merito-turistico-para-las-directoras-
de-los-museos-casa-azul-y-anahuacalli/
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Alcaldia Cuauhtémoc presenta asistente virtual ‘Amazonica IA’.
Publicado: el 23 marzo 2026.
Por: Redaccién 24 Horas

A 80 dias del arranque de la Copa Mundial de Futbol 2026, la alcaldia
Cuauhtémoc presenté "Amazonica |A”, una herramienta de asistencia
virtual elaborada con inteligencia artificial (1A).

“Amazonica IA es el Gobierno en tu celular, para que preguntes, para que
resuelvas, para que no pierdas tiempo”, indicé la alcaldesa Alessandra Rojo de
la Vega.

En la presentacion, informé que la herramienta, disponible para teléfonos
inteligentes a partir de abril, escucha entiende y responde a las consultas de la
ciudadania.

Mediante esta herramienta, detallo, se podra consultar la ubicaciéon de puntos
violeta, recomendaciones gastronomicas o solicitar apoyo para reportar baches.

Anadié en plena era tecnologica, el Gobierno avanza hacia una plataforma
digital, con la informacion a la mano y acceso de la ciudadania.

En este contexto, sefialé que la herramienta servira como asistente virtual para
los visitantes en la capital en la Copa Mundial de Futbol 2026.

“Ahora que viene el Mundial, la Cuauhtémoc va a ser la puerta de Mexico ante
el mundo... con esta herramienta vamos a entender mejor lo que pasa en
nuestras calles”, sefialod la alcaldesa.

FUENTE

https://24-horas.mx/cdmx/alcaldia-cuauhtemoc-presenta-asistente-virtual-
amazonica-ia/
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