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SINTESIS INFORMATIVA TURISMO
MIERCOLES 28 DE ENERO 2026

Con resultados satisfactorios, la Ciudad de México desarrollé una intensa
jornada de trabajo en FITUR 2026

Publicado el 23 enero 2026.

* Se registraron mas de 200 citas de negocios con touroperadores de diversas
ciudades del mundo « La CDMX obtuvo dos premios y dos reconocimientos ¢
La capital consolido ser sede de eventos internacionales y protagonista de la
Copa Mundial de la FIFA 2026

Durante la Feria Internacional de Turismo (FITUR), celebrada en Madrid, la
Ciudad de México desarrollé una intensa jornada de trabajo y consolido el
posicionamiento internacional de la capital mexicana como destino turistico,
deportivo, cultural y social rumbo a la Copa Mundial de la FIFA 2026.

Al hacerse un recuento de actividades, durante estos cinco dias, se lograron
mas de 200 citas de negocios con operadores y empresas turisticas de diversas
ciudades del mundo; hubo participacion de la Ciudad de México en la
inauguracion oficial del Pabellén de México, encabezada por la Secretaria de
Turismo Federal, con la presencia de gobernadoras y gobernadores,
autoridades federales y estatales, asi como de los Reyes de Espafia, en un
acto que reafirmé la relevancia de México como pais invitado y su liderazgo en
el escenario turistico global.

En el marco de desarrollo de Fitur se registraron varios aspectos relevantes
como fue la reunién de trabajo con el Ministerio de Turismo de Buenos Aires,
la cual fue orientada a explorar oportunidades de colaboracién y a fortalecer la
promocion turistica de la Ciudad de México en el contexto internacional actual.

Se firm¢ el convenio de colaboracion en materia de capacitacion con la Escuela
de Turismo Vatel, reconocida como una de las instituciones mas importantes
de Espafia en formacién turistica, con el objetivo de impulsar la
profesionalizacion, el desarrollo de talento y la excelencia en el sector turistico
de la capital.

En materia de convenios, se firmoé un convenio de colaboracién con el Consejo
Nacional Empresarial Turistico, orientado a fortalecer la coordinacion de la
cadena de valor del turismo y a consolidar una vision compartida de desarrollo
turistico sostenible.

Como parte de las actividades de promocion estratégica, en el stand de la
Ciudad de México se realizd la presentacion del Estadio Banorte, dirigida a
prensa especializada y al sector turistico. Durante la presentacién se destacé
la relevancia del Estadio Banorte como un recinto iconico de la capital,
recientemente renovado rumbo a la Copa Mundial de la FIFA 2026 y
consolidado como un estadio de clase mundial.
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También se llevo a cabo el evento “Ciudad de México: Mejor Destino
Gastrondmico”, organizado en colaboracién con la Direccion General de
Diplomacia Turistica de la Secretaria de Relaciones Exteriores, la Embajada
de México en Espana y la Academia Mexicana de Gastronomia. En este acto
se posicioné a la Ciudad de México como uno de los grandes destinos
gastronomicos del mundo y se entregaron cuatro reconocimientos y una
mencion especial a exponentes del sector.

PREMIOS Y RECONOCMIENTOS A LA CIUDAD DE MEXICO En materia de
turismo social, el trabajo del Gobierno de la Ciudad de México y de la Secretaria
de Turismo fue reconocido con el Premio de la Asociacion Internacional para la
Cooperacién Turistica (ASICOTUR). Asi como el Premio Aire Libre de Turismo
Social al programa Colibri Viajero.

De forma adicional, hubo un reconocimiento especial por parte de la Revista
Aire Libre al Maratén de la Ciudad de México, por la promocién y organizacion
como uno de los mejores del mundo. Y también la Federacion Internacional de
Periodistas de Turismo otorgo un reconocimiento.

También se llevo a cabo La Noche Chilanga: “La Pelota Vuelve a Casa”, en el
Museo del Futbol, donde hubo un encuentro que reunié a cerca de 200
empresarios, representantes de medios de comunicacién, cuerpos
diplomaticos y operadores turisticos, gracias a una colaboracién inédita entre
Grupo Ollamani, Host City Ciudad de México y Grupo Financiero Banorte. Este
evento consolido el posicionamiento de la capital como sede de grandes
eventos internacionales y como protagonista del camino rumbo a la Copa
Mundial de la FIFA 2026.

Durante la Feria, la Secretaria de Turismo, Alejandra Frausto otorgé 14
entrevistas con diversos medios de comunicacion internacionales,
fortaleciendo de manera significativa la visibilidad de la ciudad en Europa. Entre
los medios destacados se encuentran TVE, ESPN, ABC Espaiia, Europa Press
y KISS FM, lo que permitié amplificar el mensaje de la Ciudad de México como
una capital abierta, cultural y lista para albergar grandes eventos
internacionales.

De manera permanente, se contd con la participacion de Iluchadores
profesionales del Consejo Mundial de Lucha Libre, el Charro Gonzalez, las
Catrinas y la Jacaranda Viva, quienes compartieron con los visitantes la
diversidad de experiencias turisticas que ofrece la Ciudad de México. Destacé
la activacion del vehiculo de Formula 1, ubicado en el exterior del pabellon,
donde 89 personas realizaron un recorrido virtual por el Autddromo Hermanos
Rodriguez, reforzando el posicionamiento del Gran Premio de la Ciudad de
México 2026.

DATOS DUROS

e Mas de 200 citas de negocios con touroperadores de diversas ciudades
del mundo.
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La CDMX obtuvo dos premios y dos reconocimientos

Se obtuvo el Premio de la Asociacion Internacional para la Cooperacion
Turistica (ASICOTUR), en materia de turismo social, el trabajo del
Gobierno de la Ciudad de México y de la Secretaria de Turismo.

Se obtuvo el Premio Aire Libre de Turismo Social al programa Colibri
Viajero, reconocimiento especial por parte de la Revista Aire Libre al
Maratén de la Ciudad de México por la promocion y organizacion como
uno de los mejores del mundo.

Se firmé el convenio de colaboracion en materia de capacitacion con la
Escuela de Turismo Vatel.

Se firmoé un convenio de colaboracion con el Consejo Nacional Empresarial
Turistico.

Se realiz6 la presentacion del Estadio Banorte.

Se realizo el evento “Ciudad de México: Mejor Destino Gastrondmico”,
organizado en colaboracion con la Direccion General de Diplomacia
Turistica de la Secretaria de Relaciones Exteriores, la Embajada de
México en Espafia y la Academia Mexicana de Gastronomia.

Se realiz6 el evento La Noche Chilanga: “La Pelota Vuelve a Casa”, en
el Museo del Futbol, donde hubo un encuentro que reunié a cerca de
200 empresarios, representantes de medios de comunicacion, cuerpos
diplomaticos y operadores turisticos.

La Secretaria de Turismo del Gobierno de la Ciudad de México, la
licenciada Alejandra Frausto otorgo 14 entrevistas con diversos medios
de comunicacion internacionales, fortaleciendo de manera significativa
la visibilidad de la ciudad en Europa. Entre los medios destacados se
encuentran TVE, ESPN, ABC Espana, Europa Press y KISS FM.

FUENTE

https://www.turismo.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/con-resultados-

satisfactorios-la-ciudad-de-mexico-desarrollo-una-intensa-jornada-de-trabajo-

en-fitur-2026


https://www.turismo.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/con-resultados-satisfactorios-la-ciudad-de-mexico-desarrollo-una-intensa-jornada-de-trabajo-en-fitur-2026
https://www.turismo.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/con-resultados-satisfactorios-la-ciudad-de-mexico-desarrollo-una-intensa-jornada-de-trabajo-en-fitur-2026
https://www.turismo.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/con-resultados-satisfactorios-la-ciudad-de-mexico-desarrollo-una-intensa-jornada-de-trabajo-en-fitur-2026
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Trabajo con IP, clave en nueva promocién de México: Sectur
Publicado: el 22 enero 2026.

Ademas de los 32 estados del pais, en la delegacion mexicana de Fitur también
hay lideres empresariales; replicaran modelo en las 17 ferias donde México
participara este ano.

Madrid, Espafa. La promocion de los atractivos de México ha cambiado y el reto
es mantener el equipo de trabajo logrado entre los sectores publico y privado,
como se refleja en esta edicion de la feria de turismo Fitur, donde acuden los 32
estados, porque es lo unico que garantiza el éxito ante los retos que se enfrentan,
asegura la secretaria de Turismo, Josefina Rodriguez.

Durante una pausa en el primer dia de actividades del encuentro en donde
México es pais socio, también recuerda a El Economista que, en lo general, las
cifras que reporta el Inegi son positivas en cuanto a llegada de visitantes
internacionales, aunque en el detalle la llegada de turistas internacionales por
via aérea, que representan el 80% de las divisas turisticas, estd en signo
negativo.

“Creemos en un México que se ha transformado. Hoy ¢,qué da mas? Me ha dado
mas (beneficio) la activacion de El oso y el madroio, intervenido por el artista
César Menchaca (en la Puerta del sol), que incluso una pantalla en un aeropuerto
internacional. Va cambiando todo y hay que ajustarse”, explica.

Ademas, ha apostado a promover en redes sociales su actividad diaria que tiene
como objetivo ser el quinto pais mas visitado del mundo en el 2030 sin contar ya
con un organismo de promocion turistica con recursos suficientes.

Luego de mas de un afio de trabajo, este miércoles se cortd el liston del pabellon
mexicano que marco el inicio de un ano intenso liderado por la atraccién de
visitantes que representara el Mundial de futbol.

¢Imaginaba asi este momento?

Si, asi lo imaginaba. Me queda claro que el turismo se siente. El ver a un pais
entero en otro lugar eriza la piel. Es un momento muy importante. Los estados
trabajan mucho para este dia. Durante el recorrido pude ver la emocién de los
touroperadores que vienen a vender a nuestro pais. Eso contagia.

En la delegacion mexicana también hay lideres empresariales y ejecutivos de
alto nivel que vienen a buscar negocios. Ese mismo modelo se buscara replicar
en las 17 ferias turisticas internacionales donde México estara presente este afo.

“No iremos con el mismo tamafo del stand, pero si con intensa promocioén fuera
de los recintos como aqui en Madrid, donde demos mas incentivos al turista para
que conozca un México que tal vez no tenia en su imaginacion... Si das una
buena imagen fuera del pais con algo que cautive haces que la gente conozca y
regrese”, explico.
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DATOS DUROS

e Participacion de 32 estados del pais en FITUR.

e Los lideres empresariales; replicaran el modelo en las 17 ferias donde
México participara este afo.

e La llegada de turistas internacionales por via aérea, que representan el
80% de las divisas turisticas, esta en signo negativo.

e Se haapostado a promover en redes sociales su actividad diaria que tiene
como objetivo ser el quinto pais mas visitado del mundo en el 2030 sin
contar ya con un organismo de promocién turistica con recursos
suficientes.

FUENTE

https://www.eleconomista.com.mx/empresas/trabajo-ip-clave-nueva-promocion-
mexico-sectur-20260122-796493.html



https://www.eleconomista.com.mx/empresas/trabajo-ip-clave-nueva-promocion-mexico-sectur-20260122-796493.html
https://www.eleconomista.com.mx/empresas/trabajo-ip-clave-nueva-promocion-mexico-sectur-20260122-796493.html
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CDMX: denuncia por obras para el Mundial con el dinero del turismo.
Publicado: el 27 enero 2026.

La periodista, investigadora y columnista del Grupo Reforma, Peniley Ramirez,
senald en su cuenta de X que hizo el recuento sobre la modificacién de las reglas
en la operacién del Fondo Mixto de Promocion Turistica de la Ciudad de México
destinadas a pagar obras publicas para el Mundial de Futbol.

“Aca hilo con mi #Linotipia de esta semana sobre el fideicomiso de CDMX para
pagar obra publica para el mundial. Tuve acceso a contratos y pagos
confidenciales que evidencian un esquema de financiamiento sin transparencia
ni fiscalizacion”, asegura Ramirez en X.

Se refiere a que el dinero del fideicomiso se podria utilizar en acciones de
promocion de CDMX que fuesen propuestas por dependencias de gobierno, pero
ademas por empresas Yy organizaciones privadas, pero ademas en
infraestructura.

Los articulos 23 al 26 con dos nuevos capitulos: Capitulo IX “Erogaciones con
cargo al patrimonio del fondo” y Capitulo X “Acciones de promociéon”. “El Fondo
podra destinar recursos a acciones de promocion que se financien con cargo al
patrimonio del Fondo, siempre y cuando sean congruentes con sus finalidades”,
menciona el reglamento, segun El Sol de México en septiembre de 2025.

En julio de 2025, el Gobierno de la Ciudad de México y el BBVA crearon un
fideicomiso privado por 4.000 millones de pesos para financiar las obras de
infraestructura de cara al Mundial de Futbol 2026. El esquema financiero plantea
que la capital puede canalizar recursos sin sumarlos como deuda publica bajo
los criterios de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP) y pagaderos
a cinco anos, sefalé en su momento el BBVA.

El banco contemplaba dos desembolsos, uno de 2,500 millones de pesos en julio
2025 y 1,500 millones de pesos en enero 2026, los cuales estaran destinados
exclusivamente a proyectos estratégicos vinculados al evento deportivo, segun
El Economista.

La Jefa de Gobierno de la Ciudad de México, Clara Brugada, sefalé en su
momento que “las obras del mundial las estamos financiando a partir de una
estructura que montamos sobre el Fondo Mixto de Promociéon Turistica, en
donde en vez de que esos recursos se utilicen solo para publicidad, se van a
utilizar para infraestructura permanente”, dijo en su momento.

Javier Puente, presidente de la Asociacion de Hoteles de la Ciudad de México,
resalté que el “Fondo Mixto esta creado con una originalidad que es la promocion
turistica; podemos estar de acuerdo, tal vez temporalmente, con cierta inversién
en infraestructura turistica porque se necesita, misma que da seguridad, genera
valor anadido al turista, desarrolla nuevas colonias y zonas, pero la promocién
debe ser el caracter mas importante del Fondo”.



O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

nnnnnnnnnnnnn

Por su parte, Carlos Martinez Velazquez, director del Fondo Mixto de Promocién
Turistica de la Ciudad de México, dijo en junio pasado: “El Fondo Mixto se
reformd para poder invertir en infraestructura turistica; esto se hizo con el aval
unanime del Comité Técnico, donde participa la iniciativa privada. No estamos
abandonando la promocién, pero el Mundial requiere esta inversion temporal”.

Como lo informé REPORTUR.mx, para las fechas cercanas al Mundial de Futbol
2026 se han incrementado las tarifas hoteleras en Ciudad de México. Segun los
precios de diciembre de las plataformas como Booking y Expedia, son las mas
altas entre todas las sedes en México, Estados Unidos y Canada. (Mundial 2026:
CDMX encarece hoteles mas que USA o Canada).

DATOS DUROS

e Enjulio de 2025, el Gobierno de la Ciudad de México y el BBVA crearon
un fideicomiso privado por 4.000 millones de pesos para financiar las
obras de infraestructura de cara al Mundial de Futbol 2026.

¢ El banco contemplaba dos desembolsos, uno de 2,500 millones de
pesos en julio 2025 y 1,500 millones de pesos en enero 2026.

FUENTE

https://www.reportur.com/hoteles/2026/01/27/cdmx-denuncia-por-obras-para-el-
mundial-con-el-dinero-del-turismo/



https://www.reportur.com/hoteles/2026/01/27/cdmx-denuncia-por-obras-para-el-mundial-con-el-dinero-del-turismo/
https://www.reportur.com/hoteles/2026/01/27/cdmx-denuncia-por-obras-para-el-mundial-con-el-dinero-del-turismo/
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México concreta 71 vuelos semanales a Europa y nuevas rutas de
aerolineas en FITUR.

Publicado: el 26 enero 2026.

El evento de turismo fungié como plataforma estratégica para fortalecer la
presencia de México en el viejo continente.

México logra concretar en la Feria Internacional de Turismo (FITUR) un total de
71 vuelos semanales hacia Europa asi como nuevas rutas en diferentes
aerolineas, aseguré la secretaria de Turismo, Josefina Rodriuez Zamora.

“Anuncios de nuevas rutas de Aeroméxico como Ciudad de México—Barcelona,
con seis frecuencias semanales; Monterrey—Paris, con tres frecuencias
semanales (...) nuevas rutas de lIberia, como Monterrey—Madrid, con tres
frecuencias semanales, y Guadalajara—Madrid. A ello se suma la operacién
Querétaro—Madrid con Iberojet y el inicio de conversaciones entre Air Europa y
Guanajuato para una posible nueva ruta”, revel6 a través de un comunicado.

La funcionaria federal, menciond que el evento de turismo a nivel internacional
realizado en Madrid, fungi6 como plataforma estratégica para fortalecer la
presencia de México en el viejo continente.

En este sentido, puntualizé que el objetivo fue posicionar a México como una
potencia turistica global.

“Esta edicion rompio récords y marcd un antes y un después en la proyeccion
internacional del turismo mexicano, al registrar mas de 155 mil visitantes
profesionales durante los primeros tres dias; ademas, se convirtié en un evento
clave para posicionar a México como un referente global en promocion,
conectividad, inversion y cultura turistica”.

“La participacién de México en Fitur 2026 ha fortalecido su imagen como destino
turistico global, al poner de manifiesto la solidez de su oferta turistica, la unidad
del sector y las amplias oportunidades de crecimiento y colaboracién que se
abren en 2026, un afo clave para la consolidacion de la industria turistica
nacional”, expreso.

Ademas de manera paralela, expuso que México fortalecié su atraccion de
inversiones turisticas mediante su participacidon en diferentes foros y reuniones
estratégicas con grupos hoteleros.

En este sentido resaltdé el anuncio de Wyndham Hotels & Resorts sobre la
realizacion de un estudio para instalar hasta 25 nuevos hoteles en territorio
mexicano, “lo que robustece la oferta de hospedaje y generara confianza para la
expansion de proyectos turisticos de capital extranjero”.

DATOS DUROS

e Meéxico logra concretar en la Feria Internacional de Turismo (FITUR) un
total de 71 vuelos semanales hacia Europa asi como nuevas rutas en
diferentes aerolineas.

¢ Nuevas rutas de Aeroméxico como:

¢ Ciudad de México—Barcelona, con seis frecuencias semanales.
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¢ Monterrey—Paris, con tres frecuencias semanales.

e Nuevas rutas de Iberia, como Monterrey—Madrid, con tres frecuencias
semanales, y Guadalajara—Madrid.

e Anuncio de Wyndham Hotels & Resorts sobre la realizacién de un
estudio para instalar hasta 25 nuevos hoteles en territorio mexicano.

FUENTE

https://www.milenio.com/negocios/mexico-concreta-71-vuelos-semanales-
europa



https://www.milenio.com/negocios/mexico-concreta-71-vuelos-semanales-europa
https://www.milenio.com/negocios/mexico-concreta-71-vuelos-semanales-europa

