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Amdetur abre camino a las nuevas tecnologias para responder a las
necesidades de los viajeros.

Publicado: el 08 de septiembre 2026.
Por: Luis Felipe Hernandez

Con el eslogan “Abriendo nuevos caminos. Innovacion y oportunidades para la
Propiedad Vacacional”, inicid, en un hotel de la Ciudad de México, la edicion
2026 del Congreso de la Asociacion Mexicana de Desarrolladores Turisticos
(Amdetur).

“Abrir nuevos caminos no significa solo adaptarnos a lo que viene; significa tener
la vision y el liderazgo para construirlo. Y creo que Amdetur tiene algo muy
importante a su favor: es una industria con experiencia, con conocimiento, con
empresarios que han sabido evolucionar y, sobre todo, con la capacidad de
entender que lo que funciond durante muchos afnos puede seguir generando
valor si sabemos adaptarlo al viajero que viene”, destacé Antonio Cosio Pando,
presidente del Consejo Nacional Empresarial Turistico (CNET), durante su
discurso inaugural.

El también CEO y director general de Grupo Brisas destaco el complejo entorno
que vive actualmente la industria del desarrollo turistico ante la evolucion de la
tecnologia, con temas como la inteligencia artificial y los nuevos modelos de
negocio.

“Tenemos que entender que el viajero esta cambiando. Hoy tenemos entre
nosotros a un consumidor mas informado, mas conectado, con muchas mas
opciones y expectativas diferentes sobre la manera en que quiere viajar y
disfrutar de sus vacaciones. Por eso, esta industria también tiene que seguir
evolucionando”, dijo.

En ese sentido coincidid Marcos Agostini, presidente del Consejo Directivo de
Amdetur.

“Hoy nos encontramos en un momento en el que los cambios suceden a gran
velocidad. La manera en que las personas viajan, toman decisiones y se
relacionan con las marcas va transformandose, al igual que las herramientas, los
modelos de negocio y las estrategias que utilizamos para seguir creciendo como
sector”, reconocio.

Por su parte, Esteban Velasquez Wilhem, vicepresidente de Desarrollo del
Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC, por sus siglas en inglés), reconoci6
al turismo como una industria resiliente ante las situaciones politicas,
economicas y sociales que vive el mundo.
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“Pase lo que pase, a veces son situaciones globales, como la pandemia; a veces,
mas regionales; otras, propias de un pais o de un segmento de la industria. Aqui
estamos hablando mucho de la parte vacacional, pero no importa lo que pase:
siempre vamos un paso adelante, nos recuperamos y avanzamos”.

El programa del Congreso 2026 de Amdetur estuvo conformado por
conferencias, paneles de discusion, un marketplace y una zona de exhibicién de
patrocinadores.

FUENTE

https://pasilloturistico.com/amdetur-abre-camino-a-las-nuevas-
tecnologias-para-responder-a-las-necesidades-de-los-viajeros/
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Competitividad, tecnologia y resiliencia: la ruta del WTTC hacia el turismo
del futuro.

Publicado: el 08 de septiembre 2026.

De acuerdo con estudios del Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC, por
sus siglas en inglés), son ocho los factores que la iniciativa privada debera
considerar para alcanzar el éxito en la industria turistica mas alla de 2027.

Durante el Congreso 2026 de la Asociacion Mexicana de Desarrolladores
Turisticos (Amdetur), celebrado en un hotel de la Ciudad de México, Esteban
Velasquez Willhem, vicepresidente de Desarrollo del WTTC, explicé que estos
factores se concentran en tres grandes rubros: competitividad, transformacién y
resiliencia.

“Siempre tenemos que ser competitivos. Si un afio te va bien, no significa que
siempre sera asi. Hoy puedes ser la potencia numero uno o estar dentro del top
10, pero eso no garantiza que mantendras esa posicion”, advirtio.

En materia de competitividad, sefialé que la industria debe crear las condiciones
necesarias para facilitar viajes seguros y fluidos, asi como expandir la
conectividad y ampliar las rutas de transporte, de manera que se favorezca el
movimiento de visitantes entre regiones y paises.

A ello se suma la necesidad de establecer politicas capaces de fomentar la
inversion y abrir nuevas oportunidades de crecimiento para las empresas y los
destinos turisticos.

La transformacion representa otro de los grandes desafios. Para acelerarla, el
sector debera apoyarse en la tecnologia y el talento, aprovechar herramientas
emergentes como la inteligencia artificial y, al mismo tiempo, fortalecer su fuerza
laboral, especialmente entre las nuevas generaciones que comienzan a
incorporarse a la industria.

En cuanto a la resiliencia, Velasquez Willhem destaco la importancia de impulsar
iniciativas de accion climatica, ambiental y social que permitan construir un sector
mas fuerte, preparado y sostenible.

También sera necesario mejorar la capacidad para enfrentar crisis tanto a escala
mundial como regional, ademas de promover una gestidon responsable de los
destinos y establecer estrategias que permitan controlar la masificacion turistica.

“¢ Qué significa todo esto para la propiedad vacacional? Las grandes tendencias
globales se traducen en implicaciones muy concretas para este sector y para su
potencial de crecimiento. El viajero estda cambiando, los mercados estan
cambiando, la tecnologia esta cambiando y la conectividad esta cambiando; por
lo tanto, la forma de generar valor también debe evolucionar”, expreso.
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El directivo sostuvo que la propiedad vacacional debera adaptarse a estos
cambios y entender que las estrategias que funcionaron en el pasado no
necesariamente responderan a las necesidades de los nuevos viajeros.

“‘El momento de mirar hacia adelante es ahora. Toda industria que trasciende
llega a un punto en el que debe preguntarse cual sera su siguiente etapa”,
concluyo.

WTTC busca las siete maravillas contemporaneas del mundo

El proximo 7 de julio de 2027 se daran a conocer las siete maravillas
contemporaneas del mundo, una iniciativa con la que el Consejo Mundial de
Viajes y Turismo busca reconocer monumentos y edificios que representen la
creatividad y la capacidad de transformacion de la humanidad en la era moderna.

A través de un video promocional, el WTTC invitdé al publico a nominar
construcciones realizadas desde 1801 hasta la actualidad mediante el

sitio Contemporary Wonders.

El periodo para presentar candidaturas permanecera abierto hasta el 7 de enero
de 2027. Después de esa fecha se seleccionaran 70 propuestas, las cuales
avanzaran a una segunda etapa de votacion.

De ese proceso surgiran las siete construcciones mas votadas, cuyos nombres
se revelaran el 7 de julio de 2027 como las nuevas maravillas contemporaneas
del mundo.

FUENTE

https://pasilloturistico.com/competitividad-tecnologia-y-resiliencia-la-ruta-
del-wttc-hacia-el-turismo-del-futuro/
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Opinién por Vicente Gutiérrez Camposeco / Independencia y bienestar
colectivo.

Publicado: el 08 de septiembre 2026.
Por: Vicente Gutiérrez Camposeco

En el marco de las celebraciones por el 216 aniversario de la Independencia de
México, me gustaria ofrecer una reflexion sobre la importancia de nuestra
celebracion de la soberania nacional, destacando obviamente la grandeza de
nuestra nacién; unica en el mundo, asi como nuestro poema hecho himno
nacional, que llama a los mexicanos de bien a defender la patria, la libertad, la
justicia, la equidad, los derechos humanosy, desde luego, el amor por la
nacion donde vivimos. Las fiestas del 15 y 16 de septiembre no deben verse
unicamente como actos conmemorativos, sino como orgullo y una oportunidad
para reafirmar los valores fundamentales que dieron origen a la lucha
y autodeterminacion del pueblo mexicano.

Las Fiestas Patrias de Meéxico son celebraciones civicas que conmemoran
eventos fundamentales en la historia del pais. Durante el mes de septiembre se
conmemoran fechas clave relacionadas con la Independencia de México, lo que
ha llevado a que este mes sea conocido como el «Mes de la Patria». Las
celebraciones incluyen actos oficiales, ceremonias civicas, desfiles, actividades
escolares y manifestaciones populares que refuerzan la identidad nacional y el
recuerdo colectivo de los acontecimientos que dieron origen al Estado mexicano
moderno. Son también un recordatorio de la unidad del pueblo mexicano, de
su diversidad cultural y del valor de su identidad. En un mundo cada vez mas
globalizado, debemos defender con firmeza nuestros principios y nuestra
independencia.

La frase — con el sentido de “jViva México, cabrones!”, es tipicamente mexicana;
ésta se le atribuye a Pancho Villa que era la frase con la que iniciaba las batallas
durante la Revolucion Mexicana. De hecho, muchos historiadores comentan que
cuando lo emboscan hubo dos frases que dijeron, la primera fue “Viva, Villa” que
fue como la sefial para avisar que ya venia en el auto donde lo asesinarian y
cuando le disparan lo que gritan fue “Viva México, cabrones”, que era la frase
que él decia.

La diaspora mexicana alrededor del mundo también celebra el 15 y 16 de
septiembre, manteniendo vivas sus raices y compartiendo su cultura.
Las Fiestas Patrias son un puente que une a mexicanos dentro y fuera del pais.
Es una fiesta nacional que impacta a nivel internacional por su tradicién, folklor,
cultura, gastronomia, musica, bailes y calidez.

Nuestra independencia significa hoy una expresién del amor por México, la
unidad vy el respeto a la historia. Ademas: Fortalecen la identidad nacional y el
sentido de pertenencia, Revalorizan tradiciones ancestrales y diversidad
cultural, Promueven la convivencia familiar y comunitaria, son pues una
oportunidad para reflexionar sobre los valores democraticos. También no
recuerda la importancia de trabajar en equipo, abrir oportunidades de negocios
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y empleos dignos, contener y acabar con las amenazas externas e internas,
luchar por un pais mas justo. Es importante valorar el legado de los héroes que
nos brindaron patria y libertad. El Gobierno en sus tres niveles, el Congreso, el
poder judicial y la sociedad en general, todos, debemos dar prioridad al objetivo
fundamental del bienestar colectivo. “jViva Méxicojj y los mexicanos.

FUENTE

https://oem.com.mx/la-prensal/analisis/opinion-por-vicente-qutierrez-
camposeco-independencia-y-bienestar-colectivo-31949823
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Daniel Linares pone el foco en el reto que enfrenta la propiedad
vacacional.

Publicado: el 08 de septiembre 2026.
Por: Gustavo Miranda Jacome

Daniel Linares, Director General de Amdetur, identifica la coordinacién entre
empresarios y gobierno como uno de los principales retos para que México
mantenga la fidelidad del turismo y fortalezca su posicion en la propiedad
vacacional.

“Tenemos que unirnos mucho entre empresariado y gobierno para establecer
politicas y estrategias claras de promocion turistica hacia el pais”, afirmé Linares
al hablar sobre los desafios que enfrenta el turismo mexicano.

Su planteamiento parte de una industria que, segun explico, coloca a México
como el segundo pais que mas vende producto de propiedad vacacional en el
mundo, solo detras de Estados Unidos.

México genera 6 mil 300 millones de dolares anuales en ventas con alrededor
de 650 desarrollos, frente a los 10 mil 700 millones de dodlares y
aproximadamente 1,600 desarrollos que registra Estados Unidos, de acuerdo
con las cifras expuestas por Linares.

Daniel Linares destaca el peso de México en la propiedad vacacional

Para Linares, la posicion de México en esta industria se explica por el volumen
de ventas que genera con una infraestructura menor a la de su principal
competidor.

El directivo sefialé que México alcanza el 60% de las ventas de Estados Unidos
con cerca del 40% de los desarrollos que tiene ese mercado.

Ademas, ubicé a Brasil como el competidor mas cercano de México, aunque
sefaldé que el mercado mexicano registra aproximadamente tres veces mas
ventas que el brasilefio.

La composicion del mercado también muestra una fuerte presencia
internacional. Linares explicé que 24% de los compradores son mexicanos y
76% extranjeros.

De estos ultimos, 84% proceden de Estados Unidos y Canada, segun los datos
compartidos por el Director General de Amdetur.

Los destinos que concentran la propiedad vacacional

Cuando se trata de destinos, Linares coloca al Caribe Mexicano en el primer
lugar.
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Cancun y el Caribe Mexicano encabezan la demanda de propiedad vacacional,
seguidos por Los Cabos y Puerto Vallarta.

Después aparecen Mazatlan y Acapulco, que compiten por el siguiente lugar,
mientras destinos como Ixtapa, Huatulco y Manzanillo también mantienen oferta
de clubes vacacionales.

Sin embargo, el mapa comienza a ampliarse.

Linares menciond oportunidades de inversion en destinos como San Miguel de
Allende, Valle de Guadalupe, Ensenada, Rosarito y Loreto, ademas de la zona
de Mérida y el norte de Yucatan.

De esta manera, el directivo observa espacio para que la industria continte
creciendo hacia destinos distintos de los mercados tradicionales.

Daniel Linares plantea una nueva relacion con los clientes mediante |1A

La tecnologia ocupa otro espacio relevante en la visiéon de Linares. Para el
Director General de Amdetur, la industria necesita aprovechar mejor la
informacion que genera sobre sus clientes.

“‘Nosotros manejamos un monton de data”, explicé Linares al referirse al
potencial de esa informacion para mejorar las experiencias y aumentar la
personalizacion.

La inteligencia artificial puede ayudar, segun su planteamiento, a identificar
potenciales clientes con mayor precision y facilitar procesos comerciales.

También puede intervenir en los centros de atencion para mantener una
conversacion unificada con cada cliente y evitar que tenga que repetir su
informacion cada vez que cambia de interlocutor.

El objetivo, explicd, consiste en utilizar la informacion disponible para conocer el
proceso del cliente, anticipar sus necesidades y ofrecer productos mas ajustados
a sus preferencias.

Linares puso como ejemplo la posibilidad de identificar fechas relevantes para
cada persona, como cumpleanos, y utilizar esa informaciéon para plantear
productos o paquetes especificos.

Ademas, sefald que la industria puede aprovechar los datos para desarrollar
un revenue management mas eficiente y mejorar la operacion y la rentabilidad.

La inflacion obliga a defender el valor de la experiencia

Frente al reto de la inflacion mundial, Linares plantea una respuesta basada en
la adaptacion.
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El directivo explicé que la industria también enfrenta movimientos en el tipo de
cambio y otras fluctuaciones, aunque considera que México conserva atractivo
para los viajeros.

En ese escenario, la estrategia consiste en mantener la calidad del servicio y
justificar el precio mediante la experiencia que recibe el cliente.

“Nos adaptamos”, resumié Linares al explicar la manera en que la propiedad
vacacional enfrenta el entorno inflacionario.

Para él, el consumidor puede aceptar un incremento de precios cuando percibe
que aquello que recibe mantiene una relacién con lo que paga.

La experiencia, por tanto, ocupa un lugar central en esa ecuacion: gastronomia,
resorts, servicios y bebidas forman parte de los elementos que, segun Linares,
permiten sostener el valor del producto.

México conserva atractivo por su diversidad

La conversacion regresa entonces al principal activo que Linares identifica en
México: la diversidad.

El directivo sostiene que los destinos mexicanos ofrecen experiencias diferentes
incluso cuando forman parte del mismo pais.

Cancun, por ejemplo, presenta caracteristicas distintas de otros destinos,
mientras que la gastronomia y la cultura cambian de una regién a otra.

“Son dos destinos completamente diferentes, son dos Méxicos distintos”, sefald
Linares al describir esa diversidad.

A ello suma la proximidad con Estados Unidos. Segun explicd, la mayoria de los
destinos mexicanos se encuentran entre una hora y media y cuatro horas y
media de distancia para esos viajeros.

Pero la experiencia no termina en la conectividad.

Linares también destaco el servicio y la relacion que los visitantes construyen
con los trabajadores de los resorts. Algunos clientes, relatd, regresan cada afo
y encuentran a las mismas personas que ya conocen sus preferencias.

Esa continuidad, junto con la oferta gastrondmica y la variedad de servicios,
forma parte de la experiencia que la industria busca mantener.

El reto de Daniel Linares: promocion, tecnologia y nuevos profesionales

Al cerrar la conversacion, Linares amplié su visidn sobre los desafios de la
industria.
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El primero, planted, requiere coordinacion entre empresariado y gobierno para
establecer politicas y estrategias claras de promocion turistica para México.

Para la propiedad vacacional, ademas, aparece otro desafio: la ciberseguridad y
la proteccién de las bases de datos de los clientes.

Linares considera necesario mantener segura esa informacion para conservar la
confianza de quienes compran productos vacacionales y visitan México.

La adopcion tecnoldgica representa otro reto. El directivo subrayé que la industria
debe incorporar tecnologia sin perder su componente de hospitalidad.

Finalmente, planted la necesidad de atraer a nuevas generaciones de
profesionales.

No solo contempla perfiles vinculados directamente con turismo. También
menciond abogados, financieros, especialistas en marketing, disefadores,
profesionales de tecnologia, infraestructura e innovacion.

La intencion, explico Linares, es mostrar a esos jovenes que la propiedad
vacacional puede ofrecerles una carrera profesional dentro de una industria que,
segun afirma, registra un crecimiento por encima del PIB.

Asi, la vision de Daniel Linares conecta tres frentes: mantener la confianza del
viajero, incorporar tecnologia sin perder la hospitalidad y fortalecer la
coordinacion entre sector privado y gobierno.

Para Amdetur, su planteamiento coloca la promocidn turistica, la seguridad de
los datos, la innovacion y el talento como elementos centrales para mantener la
relacion de México con sus mercados internacionales.

Cifras en sintesis

e 6,300 millones de ddlares: ventas anuales de México en propiedad
vacacional.

e 650: desarrollos aproximadamente en México.

« 10,700 millones de délares: ventas anuales de Estados Unidos.

o 1,600: desarrollos aproximadamente en Estados Unidos.

o 3 veces: ventas de México frente a Brasil, segun Linares.

e 24%: compradores mexicanos.

e 76%: compradores extranjeros.

e 84%: proporcion de compradores extranjeros procedentes de Estados
Unidos y Canada.

e 1.5 a 4.5 horas: rango de proximidad sefalado por Linares para los
principales destinos mexicanos respecto de Estados Unidos.



O

CAMARA DE COMERCIO
SERVICIOS Y TURISMO

CIUDAD DE MEXICO

¢, Cual es el principal reto para el turismo en México?

Daniel Linares sefial6 que el principal reto consiste en unir al empresariado y al
gobierno para establecer politicas y estrategias claras de promocion turistica
hacia México.

En la propiedad vacacional, afadio, también destacan la ciberseguridad, la
adopcion tecnologica sin perder la hospitalidad y la incorporacion de nuevos
perfiles profesionales.

FUENTE

https:/Ireportelobby.info/instituciones/2026/09/08/daniel-linares-pone-el-
foco-en-el-reto-que-enfrenta-la-propiedad-vacacional/
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Josefina Rodriguez Zamora fortalece con ONU Turismo la estrategia de
Turismo Comunitario de México.

Publicado: el 07 de septiembre 2026.

Comunicado 169/2026.- La secretaria de Turismo del Gobierno de México,
Josefina Rodriguez Zamora, sostuvo un encuentro con la secretaria general de
ONU Turismo, Shaikha Nasser Al Nowais, durante su primera visita a México.

« En el marco de la primera visita a México de la secretaria general de ONU
Turismo, Shaikha Nasser Al Nowais, la secretaria de Turismo, Josefina
Rodriguez Zamora, destacé la importancia de fortalecer la cooperacion para
impulsar el Turismo Comunitario, la digitalizacion y mayores oportunidades para
las comunidades

e Durante el encuentro se abordaron acciones para fortalecer el Turismo
Comunitario, incluida una plataforma para que comunidades y pequefos
emprendimientos turisticos puedan comercializar directamente sus experiencias

e En la 712 Asamblea de ASETUR, Shaikha Nasser Al Nowais resalto la
diversidad cultural y territorial de Meéxico, mientras que las 32 entidades
federativas refrendaron su compromiso de ampliar la actividad turistica hacia
nuevas regiones y generar mayores oportunidades para las comunidades

La secretaria de Turismo del Gobierno de México, Josefina Rodriguez Zamora,
sostuvo un encuentro con la secretaria general de ONU Turismo, Shaikha
Nasser Al Nowais, durante su primera visita a México, para fortalecer la
cooperacion internacional y avanzar en una agenda centrada en el Turismo
Comunitario, la digitalizacién y el fortalecimiento de pequefios y medianos
prestadores de servicios turisticos.

Durante la reunion, la titular de la Secretaria de Turismo (Sectur) presento las
acciones que impulsa el Gobierno de México para fortalecer el Turismo
Comunitario y lograr que una mayor parte de los beneficios de la actividad
turistica permanezca directamente en las comunidades.

Uno de los principales temas abordados fue la inclusion digital y financiera de
pequenos prestadores de servicios turisticos, particularmente aquellos que
enfrentan mayores dificultades para acceder a herramientas de comercializacion
y medios de pago.

“‘Hablamos de lo que estamos trabajando, del Turismo Comunitario, de
capacitacion, pero de algo muy, muy peculiar, la digitalizacion. ; Como nos ayuda
este financiamiento para que cada vez mas empresas turisticas, chiquitas,
medianas, logremos visibilizarlas a nivel mundial?”, planteo.

En este contexto, explicé que México trabaja en el desarrollo de una plataforma
de comercializacion que permitira a comunidades y pequefios emprendimientos
turisticos comercializar directamente sus experiencias y conectarse con el
ecosistema digital turistico, con el objetivo de reducir la participacién de
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intermediarios y procurar que una mayor parte de los ingresos permanezca en
los territorios.

La secretaria general de ONU Turismo, Shaikha Nasser Al Nowais, sefalé que
decidio realizar su primera visita a México en medio de una agenda internacional
apretada, al considerar que el pais atraviesa un momento de gran crecimiento
turistico y que era importante conocer directamente el trabajo que se desarrolla
en México para fortalecer al sector y a las comunidades.

Durante la reunién también se puso de relieve que México cuenta con destinos
y experiencias comunitarias que ya tienen demanda turistica y potencial
probado, por lo que el reto consiste en fortalecer su equipamiento, capacidades
y herramientas de comercializacion para ampliar sus oportunidades de
desarrollo.

Asimismo, se planteé ampliar la cooperacion técnica con ONU Turismo para
fortalecer las capacidades del sector mediante programas de capacitacion,
cursos, diplomados, talleres e idiomas, ademas de acciones dirigidas a
artesanas y artesanos, asi como la formacién de formadores turisticos.

712 Asamblea de ASETUR

Como parte de su agenda en México, la secretaria general de ONU Turismo
participd en la 712 Asamblea de la Asociacion de Secretarios de Turismo de
México (ASETUR), espacio de coordinacion entre las entidades federativas para
construir una vision comun sobre el desarrollo turistico del pais.

Durante su intervencion, Rodriguez Zamora agradecié a Shaikha Nasser Al
Nowais su visita y refrendd la importancia de fortalecer la coordinacion entre
ONU Turismo, el Gobierno de México y las 32 entidades federativas, a fin de
impulsar una actividad turistica que genere mayores oportunidades y bienestar
en todo el territorio nacional.

La secretaria general de ONU Turismo resalté la diversidad cultural y territorial
de México, asi como la identidad propia de cada una de sus entidades, como
una de las principales fortalezas del pais frente al mundo.

“Porque hay tanta cultura, hay tantas tradiciones, y cada estado tiene su propia
identidad. Y esto es lo que hace a México fuerte y unico”, asevero.

Asimismo, explicé que ONU Turismo trabaja para fortalecer la vinculacion con
sus miembros asociados y con plataformas de distribucion turistica, con el
proposito de generar mayores oportunidades de exposicién y comercializacion
para las comunidades, artesanas y artesanos y las distintas expresiones
culturales de México.
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“Porque queremos que tengan mas exposicion, y si tienen mas exposicion, esto
tendra un impacto positivo en las comunidades. Este tema es muy cercano a mi
corazon, porque si las comunidades se benefician, el pais florecera”, afirmo.

Rodriguez Zamora sefaldo que México vive un momento favorable para el
turismo y subrayé que este crecimiento debe acompanarse de una estrategia
que permita diversificar los destinos, ampliar la actividad hacia nuevas regiones
y generar oportunidades en territorios que historicamente han tenido menor
presencia turistica.

Al referirse a la riqueza cultural, natural y territorial del pais, puntualizé que uno
de los objetivos compartidos entre ASETUR vy las 32 entidades federativas es
mostrar “este México vibrante de norte a sur’ y hacer que los beneficios del
turismo alcancen a un mayor numero de comunidades.

“¢ Cual es el objetivo que busca esta ASETUR y los 32 estados? Que donde no
existia turismo, llegue el turismo”, expreso.

La titular de Sectur refrendd el compromiso de mantener una coordinacion
permanente con ONU Turismo y con las entidades federativas para atender los
retos del sector, fortalecer la promocién de México y consolidar una actividad
turistica que genere desarrollo y bienestar en las comunidades.

En su oportunidad, el presidente de ASETUR, Roberto Monroy Garcia, destaco
la fortaleza de México como potencia turistica a partir de la diversidad de sus
regiones, culturas y vocaciones, y enfatizé la importancia de que esa riqueza se
traduzca en mejores condiciones de vida para las comunidades.

Sefalé que las entidades federativas trabajan de manera coordinada para
fortalecer una estrategia nacional basada en la sostenibilidad, la innovacioén y el
desarrollo regional.

“‘Ante la secretaria general de ONU Turismo, reafirmamos que el gran reto de
esta industria es transformar toda esta inmensa diversidad en bienestar
equitativo, alineando la politica turistica global con la realidad de nuestras
regiones bajo estrictos criterios de sostenibilidad”, afirmd.

En este encuentro se contd con la participacion de las y los secretarios de
Turismo de Aguascalientes, Mauricio Gonzalez Lopez; de Baja California, Miguel
Angel Badiola Montafio; de Baja California Sur, Rosa Maribel Collins Sanchez;
de Campeche, Adda del Rubi Solis Peniche; de la Ciudad de México, Alejandra
Frausto Guerrero; de Coahuila, Martha Elena Moncada Zertuche; del Estado de
México, Nelly Minerva Carrasco Godinez; de Guanajuato, Maria Guadalupe
Robles Ledn; de Guerrero, Simén Quifones Orozco; de Hidalgo, Elizabeth
Quintanar Gémez; de Jalisco, Michelle Friedman Hirsch; de Morelos, Daniel
Altafi Valladares; de Michoacan, Roberto Monroy Garcia; de Nayarit, Juan
Enrique Suarez del Real Tostado; de Nuevo Ledn, Maricarmen Martinez
Villarreal; de Oaxaca, Saymi Pineda Velazco; de Puebla, Carla Lépez Malo; de
Quintana Roo, Bernardo Cueto Riestra; de Sinaloa, Mireya Sosa Osuna; de
Sonora, Roberto Gradillas Pineda; de Tabasco, Katia Ornelas Gil; de
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Tamaulipas, Benjamin Hernandez Rodriguez; de Tlaxcala, Fabricio Mena
Rodriguez; y de Veracruz, Igor Fidel Roji Lopez, entre otros.

FUENTE

https://lwww.qgob.mx/sectur/articulos/josefina-rodriquez-zamora-fortalece-
con-onu-turismo-la-estrategia-de-turismo-comunitario-de-
mexico?idiom=es



https://www.gob.mx/sectur/articulos/josefina-rodriguez-zamora-fortalece-con-onu-turismo-la-estrategia-de-turismo-comunitario-de-mexico?idiom=es
https://www.gob.mx/sectur/articulos/josefina-rodriguez-zamora-fortalece-con-onu-turismo-la-estrategia-de-turismo-comunitario-de-mexico?idiom=es
https://www.gob.mx/sectur/articulos/josefina-rodriguez-zamora-fortalece-con-onu-turismo-la-estrategia-de-turismo-comunitario-de-mexico?idiom=es

O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

CIUDAD DE MEXICO

México tiene 18 meses para convertir el Mundial en turismo antes de Los
Angeles 2028.

Publicado: el 07 de septiembre 2026.
Por: Marco Daniel Guzman
El reloj ya esta corriendo.

México tiene alrededor de 18 meses para transformar la extraordinaria
exposicion internacional que dejoé el Mundial de Futbol en turistas, noches de
hotel, nuevos productos y derrama economica. Después, inevitablemente, la
atencion global comenzara a moverse hacia el siguiente gran acontecimiento:
los Juegos Olimpicos de Los Angeles 2028.

Y cuando eso ocurra, el efecto organico que hoy favorece a México podria
quedar sepultado bajo una nueva ola mediatica mundial.

La ventana existe, pero es corta.

Afirmo6 Eduardo Yarto presidente de Incubatour y ex secretario de turismo de
Zacatecas.

Luego de escuchar a Yarto me quedé pensando que lo preocupante es que,
hasta ahora, el Gobierno federal no parece mostrar la misma sensacion de
urgencia.

La secretaria de Turismo federal, Josefina Rodriguez Zamora, mantiene una
estrategia en la que las ferias internacionales continian ocupando un papel
central y se ha hablado de una bolsa cercana a 5.9 millones de ddlares para
promocion internacional (100 MDP)

Frente al tamafio de la oportunidad, la pregunta resulta inevitable:

¢ Eso es suficiente para capitalizar uno de los mayores escaparates turisticos
que México ha recibido en décadas?

El Mundial ya pagé una promocién que México dificilmente podria comprar

Durante la Convencién Conexstur 2026 relizada en San Cristobal de las Casas
Chiapas, Eduardo Yarto, especialista en desarrollo de producto turistico y
exsecretario de Turismo de Zacatecas, puso sobre la mesa un dato que deberia
encender las alarmas de la industria.

De acuerdo con distintas metodologias citadas por el especialista, la exposicion
obtenida por México mediante transmisiones, medios de comunicacion, videos,
redes sociales y contenidos generados alrededor del Mundial tendria un valor
equivalente a 150 mil millones de pesos.

La dimensién del dato aparece cuando se compara con otro.
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Durante sus ultimos seis afios de operacion, el desaparecido Consejo de
Promocién Turistica de México habria ejercido alrededor de 26 mil millones de
pesos.

Es decir, siguiendo las estimaciones presentadas por Yarto, México habria
recibido gracias al Mundial una exposicion equivalente a casi seis veces aquella
inversion.

Pero existe una diferencia fundamental:

exposicion no significa conversion.

El Mundial consiguié que millones de personas vieran México.

Ahora alguien tiene que conseguir que quieran venir.

Tenemos 18 meses. No cuatro afios

Aqui esta quiza la parte mas importante de la advertencia de Yarto.

El especialista calcula que México permanecera especialmente presente en la
mente de los viajeros durante aproximadamente 18 meses.

Después cambiara la conversacion.
“Para diciembre de 2027 o enero de 2028 se va a comenzar a hablar mucho de
Los Angeles y ahi se nos va a acabar el efecto. Es ahora o nunca para

reposicionar a México”, advirtié.

Los Juegos Olimpicos de Los Angeles 2028 tienen practicamente todo para
convertirse en una gigantesca maquinaria mundial de comunicacion.

Marcas, medios, plataformas digitales, aerolineas, agencias, influencers y
organismos turisticos comenzaran a voltear hacia California.

No significa que México vaya a desaparecer del mapa turistico.
Significa algo diferente:

México dejara de tener gratuitamente el reflector que hoy posee.
Y ése es un activo que se deprecia todos los dias.

Me sigo preguntando ;Dénde esta la estrategia pos-Mundial?

Esta deberia ser una de las grandes preguntas para la Secretaria de Turismo
federal.

No basta con participar en ferias.
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Tampoco basta con afirmar que México esta de moda.
La verdadera pregunta es:

¢cual es el plan nacional para convertir el efecto Mundial en turismo durante los
préximos 18 meses?

Tendria que existir una estrategia extraordinariamente concreta.
Qué mercados atacar.

Qué productos posicionar.

Qué segmentos buscar.

Qué contenidos producir.

Qué rutas impulsar.

Qué operadores receptivos integrar.

Cuanto invertir.

Y, sobre todo, cuales seran los KPI que permitiran determinar si el llamado efecto
Mundial realmente produjo mas turistas, mayor estancia y mayor gasto.

Porque si estamos frente a una oportunidad extraordinaria, dificiilmente podemos
responder con instrumentos ordinarios.

5.9 millones de délares frente a una oportunidad gigantesca

Aqui aparece una contradiccion que merece discusion.

Si aceptamos que el Mundial dejé una exposicién internacional valuada, bajo las
metodologias citadas por Yarto, en alrededor de 150 mil millones de pesos, una
bolsa promocional cercana a 5.9 millones de dodlares luce pequefia frente al
tamarno del activo que se pretende capitalizar.

El problema no es unicamente cuanto dinero existe.

También importa como se utilizara.

Cinco millones, diez millones o cincuenta millones de ddélares pueden
desperdiciarse si no existe una estrategia de conversién detras.

Pero también resulta dificil imaginar una ofensiva internacional verdaderamente
ambiciosa sin recursos suficientes.
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Y aqui es donde la administracién de Josefina Rodriguez Zamora tendria que
preguntarse si la promocion turistica posterior al Mundial merece ser tratada
como una politica extraordinaria y temporal.

Porque los proximos 18 meses no son 18 meses normales para el turismo
mexicano.

Tenemos un escaparate excepcional y una fecha de caducidad.

El Mundial hizo algo que ninguna campafia podia garantizar

Hay ademas un componente dificil de valorar solamente en pesos.

Durante afos, una parte importante de la conversacién internacional alrededor
de Meéxico estuvo acompafada por noticias relacionadas con violencia,
inseguridad y narcotrafico.

El Mundial introdujo otra narrativa.

Las transmisiones mostraron partidos, pero también mostraron el Centro
Historico, Paseo de la Reforma, Xochimilco, Guadalajara, Puerto Vallarta,
gastronomia, musica, calles llenas y mexicanos conviviendo con visitantes de
multiples nacionalidades.

Después ocurrio algo todavia mas poderoso.

Los propios viajeros comenzaron a contar México.

Miles de fotografias, videos, reels, publicaciones y testimonios mostraron qué
comieron, donde estuvieron, como fueron recibidos y qué descubrieron.

Eso no se compra facilmente en una feria turistica.

Es promocion organica respaldada por la experiencia real del visitante.

Yarto lo resumi6 con una idea poderosa:

México volvié a demostrar su capacidad de ser anfitrion.

La pregunta es qué haremos ahora con ello.

El siguiente paso no es solamente promocién: es producto

Aqui la advertencia de Eduardo Yarto adquiere todavia mas relevancia.
Podemos invertir millones en promocion, pero si detras del anuncio seguimos
ofreciendo exactamente el mismo inventario turistico, habremos aprovechado

solamente una parte de la oportunidad.

El viajero esta cambiando.
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El turista tradicional queria observar.
El nuevo turista quiere participar.
Quiere cocinar, probar, conversar, entrar, aprender, convivir y comprender.

Como explica Yarto, el turista dejo de ser solamente espectador para convertirse
en protagonista.

México tiene una ventaja formidable para responder a esa transformacion.
Tenemos gastronomia, comunidades, artesanos, mercados, naturaleza,
patrimonio, fiestas, cocineras tradicionales, productores, barrios, rutas y cientos
de historias susceptibles de convertirse en experiencias.

Pero una experiencia no se convierte automaticamente en producto turistico.
Necesita estructura, precio, operacion, distribucion y comercializacion.

Crear producto que realmente pueda venderse

Aqui también existe una responsabilidad publica que pocas veces recibe
suficiente atencion.

Yarto advierte que muchas experiencias creadas alrededor del pais terminan
desapareciendo porque nadie las conecta con quienes pueden comercializarlas.

Este podria ser precisamente uno de los grandes proyectos de los proximos 18
meses.

Identificar producto, profesionalizarlo y conectarlo con el mercado.

Ahi los operadores receptivos son fundamentales.

Ellos conocen compradores internacionales, mayoristas, agencias y mercados
emisores. Saben qué puede venderse, como empaquetarlo y qué requiere un

producto para incorporarse a un circuito internacional.

Por eso resulta insuficiente pensar la estrategia pos-Mundial exclusivamente
desde la promocion institucional.

Gobierno, destinos y operadores receptivos tendrian que trabajar juntos.
Tampoco hay que matar lo que ya funciona

Crear nuevos productos no significa abandonar los iconos turisticos.
Teotihuacan seguira vendiendo.

Xochimilco seguira vendiendo.
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El Centro Historico seguira vendiendo.
La Basilica de Guadalupe seguira recibiendo visitantes.

Cancun, Riviera Maya, Los Cabos y Puerto Vallarta seguiran siendo
fundamentales.

La oportunidad esta en construir una segunda capa de producto.

Que quien visita Xochimilco por primera vez conozca sus trajineras, pero quien
regresa pueda descubrir una experiencia agricola, gastrondmica o comunitaria.

Que quien visita el Centro Histérico conozca Palacio Nacional y la Catedral, pero
también pueda acceder a experiencias relacionadas con gastronomia,
arquitectura, mercados, historia o vida barrial.

No sustituir los grandes atractivos.

Profundizarlos.

Josefina Rodriguez tiene una oportunidad irrepetible

Por eso seria un error convertir esta reflexion simplemente en una critica a
Josefina Rodriguez Zamora.

La secretaria tiene frente a si algo que muchos titulares de Turismo hubieran
querido recibir:

una gigantesca campafa internacional que México no tuvo que pagar.
El Mundial hizo buena parte del trabajo de visibilidad.

Ahora corresponde convertir esa visibilidad en intencién de viaje y esa intencion
en reservaciones.

Quiza por eso valdria la pena revisar si ferias y una bolsa cercana a 5.9 millones
de ddlares estan a la altura de la oportunidad.

No se trata simplemente de pedir mas dinero.

Se trata de preguntarnos cuanto vale no perder el efecto Mundial.

Porque existe una enorme diferencia entre ahorrar recursos promocionales y
desperdiciar un activo de 150 mil millones de pesos por no haber construido una
estrategia capaz de capitalizarlo.

Necesitamos provocar el efecto México

Sidney consiguidé prolongar turisticamente la conversacion generada por sus
Juegos Olimpicos.
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Paris hizo lo propio.
México deberia aspirar a construir su propio efecto.
Eduardo Yarto lo llama “efecto México”.

La expresion es acertada porque coloca la discusion exactamente donde debe
estar.

El éxito turistico del Mundial no deberia medirse unicamente por lo ocurrido
durante los partidos.

Deberia medirse por lo que México consiga provocar después de ellos.
Mas viajeros.

Mas noches.

Mayor gasto.

Nuevos circuitos.

Nuevas experiencias.

Mas producto comercializable.

Mas visitantes regresando para conocer aquello que descubrieron por television
0 en las redes sociales.

Y para conseguirlo tenemos un enemigo que no admite discursos:
el tiempo.

Son aproximadamente 18 meses.

Cada mes que pasa reduce la ventaja.

Hacia finales de 2027, Los Angeles 2028 comenzara a ocupar cada vez mas
espacio en medios, campafas y conversaciones internacionales.

México todavia tiene el reflector.

La pregunta no es cuanto durara.

Eso ya lo sabemos.

La pregunta es qué vamos a hacer mientras todavia esta encendido.

El Mundial nos regald visibilidad. Los proximos 18 meses decidiran si México
consigue convertirla en turismo o simplemente la deja pasar.
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FUENTE

https://Ireportelobby.info/opinion/2026/09/07/mexico-tiene-18-meses-para-
convertir-el-mundial-en-turismo-antes-de-los-angeles-2028/
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Consultorio turistico / Lecciones turisticas de un Informe de Gobierno.
Publicado: el 07 de septiembre 2026.
Por: Francisco Madrid

En estos dias he escuchado voces diversas que sefalan el limitado espacio
concedido al turismo en el mensaje alusivo al segundo Informe de Gobierno de
la presidenta Sheinbaum.

No les falta razén, pues de manera explicita hay solo dos referencias directas
a los resultados de la actividad en los ultimos meses: por un lado, el destacar el
incremento en las llegadas de viajeros internacionales (la referencia correcta a
esta categoria estadistica es la de visitantes internacionales) y, por otra parte,
el reporte de un incremento importante en las llegadas de pasajeros en
cruceros.

Ciertamente, parecen muy positivos los aumentos en llegadas y gastos de los
cruceristas, aunque este segmento solo representa el 3% de los ingresos; del
otro lado, no sobra recordar que la explicacion al incremento en las llegadas de
viajeros internacionales tiene que ver con crecimientos en los visitantes
fronterizos (turistas y excursionistas) con un gasto promedio limitado, al tiempo
que se observa una importante caida en los turistas que ingresan al pais por via
aérea (-4.3%).

En mi opinién hay dos temas que no se mencionaron en el mensaje del Informe
que me parecen de la mayor importancia por su trascendencia para el sector
turistico. Me refiero al cambio de rumbo en la politica de visados con Brasil,
habilitando una visa digital desde febrero de este afio, y el refuerzo del
prerregistro migratorio con Colombia que ha reducido el maltrato en el ingreso al
pais del que se quejaban los nacionales de este pais.

En ambos casos ya se observa una importante recuperaciéon del mercado
turistico. De igual manera, me parece que se debio haber incluido la coordinacion
interinstitucional para la atencién del fenobmeno del sargazo en el Caribe
mexicano, con inversiones anunciadas por mas de 2,600 millones de pesos.

En contraparte, curiosamente, si se mencion6 la fortaleza de la paridad
cambiaria del peso frente al ddlar que, sin dejar de obedecer a razones de
mercado, desde la perspectiva del sector resta competitividad a la oferta turistica
del pais en el mercado internacional.

En esta ocasion no querria insistir con mayor detalle en las causas e
implicaciones de la dificil situacién que enfrenta el turismo mexicano en la
actualidad, sino subrayar la falta de visibilidad del turismo en la agenda publica,
como queda claramente documentado con su casi total ausencia en el mensaje
presidencial; incluso, la palabra turismo no fue mencionada en el texto de este
afo.
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En todo caso y siendo justos, la falta de presencia del turismo en un Informe
Presidencial no es una novedad: en los Gobiernos de las diferentes fuerzas
politicas que han encabezado el pais, o normal es que la actividad turistica sea
relegada, lo que parece una muy importante omision toda vez que este sector le
da trabajo a mas de cinco millones de mexicanos, el afio pasado genero cerca
de 35 mil millones de dolares por ingreso de divisas al pais, desencadena una
formidable cadena de proveeduria que supone mas de 1.8 billones de pesos y
es, sobre todo, un eficaz aliado en el desarrollo regional, contribuyendo
al combate a la pobreza y, en suma, siendo un importante factor de prosperidad
compartida para las familias mexicanas. Al mismo tiempo nunca sobra recordar
que México es el séptimo pais con mayor numero de turistas internacionales de
acuerdo con la informacion que compila ONU Turismo.

Estoy cierto de que con todos estos atributos el turismo deberia tener un mayor
protagonismo en la agenda publica y, en consecuencia, los apoyos para el sector
deberian multiplicarse, lo que, lamentablemente, no sucede y con frecuencia,
mas bien, ocurre lo contrario.

No dudaria por ejemplo en que a pesar de la situacion delicada que se vive por
la caida del turismo aéreo, en el paquete presupuestal que se presentara
mafana al Congreso ademas de no incluirse un presupuesto sustantivo para la
promocion turistica del pais, se incluya una propuesta de aumento en el Derecho
que pagan los turistas por visitar México, que ya supera los 50 dolares por
persona.

Cerraria sefialando que es una buena noticia lo que se dijo en el mensaje del
Informe sobre que la Balanza Comercial tiene un saldo positivo (superavit en
realidad) por segundo afio consecutivo. Claro que por casi 40 afos la Balanza
Turistica es superavitaria, superando en el primer semestre del afo al saldo
respectivo de la Balanza Comercial en 16%.

Director, Sustainable Tourism Advanced Research Center (STARC) Anahuac
Cancun.

FUENTE

https://loem.com.mx/elsoldemexico/analisis/consultorio-turistico-
lecciones-turisticas-de-un-informe-de-gobierno-31932785
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Convencidén Anual y IX Congreso Internacional, marcan nueva etapa en
AFEET.

Publicado: el 07 de septiembre 2026.
Por: Nadia Hernandez / Inversion Turistica

Los dos eventos mas importantes de la Asociacion Femenil de Ejecutivas de
Empresas Turisticas (AFEET), el Congreso Internacional y la Convencién Anual,
marcaron un parteaguas con la llegada de Claudia Gonzalez como presidenta
del organismo, quien determiné unificarlos y modificar el formato.

Lo anterior es parte de los ejes estratégicos planteados por Claudia Gonzalez al
asumir el cargo, con el objetivo de potenciar la integracion, optimizar el
networking institucional de sus filiales y modernizar los formatos de sus eventos
insignia

La estrategia y el formato que la asociacion habia mantenido durante afios se
modernizaron y transformé profundamente su contenido tematico y enfoque
trascendental, ademas que el Congreso se estructurdé con enfoque tecnolégico y
futurista; incluida la cultura y tradicién regional en actividades adicionales,
mientras que la Convencién opté por un destino nacional, siendo antes
prioritariamente fuera de México.

CONEXION CON LA COMUNIDAD LOCAL

En Ixtapa-Zihuatanejo el IX Congreso Internacional AFEET y la Convencion
Anual, iniciaron con un acto de profunda conexién con la comunidad local, las
representantes de las distintas filiales nacionales de la asociacion realizaron una
Gala de Huipiles Regionales. La pasarela engalan6 la noche mostrando el
esplendor de la herencia indigena del estado, destacando principalmente los
iconicos huipiles de la region Costa Chica (como los amuzgos de
Xochistlahuaca) y los bordados de la regién Centro y Montafia (como los trajes
de Acateca).

Un elemento de cambio en el Congreso AFEET que se acompafi6 con un
concierto de la Orquesta Filarmoénica de Acapulco bajo la direccion de
Bartholomeus Henri Van de Velde, en el Centro Cultural El Partendn con el apoyo
del Gobierno del Estado de Guerrero a través de las Secretarias de Cultura y de
Turismo, en coordinacion con el municipio de Zihuatanejo y la Oficina de
Convenciones y Visitantes de Ixtapa-Zihuatanejo (OCV) que dirige Pedro
Castelan.

Mujeres ejecutivas de empresas turisticas disfrutaron la musica tradicional
mexicana y guerrerense, asi como obras del repertorio sinfénico, interpretada
maravillosamente por la Camerata de Cuerdas de la OFA bajo la batuta de su
director, Bartholomeus Henri Van de Velde.

La noche se engaland con la exhibicion y promocion de textiles artesanales
elaborados por mujeres de la region Amusga de Guerrero y el repertorio del



O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

ccccccccccccccc

sinfonico: “Sones de Mariachi” de Blas Galindo; “Danzén No. 2” de Arturo
Marquez y el famoso “Huapango” de José Pablo Moncayo. Ademas, las piezas
“Una pequena Serenata nocturna” (W.A. Mozart) y “Sonata No | y II” (Gioachino
Rossini).

Gaby Martinez, expresidenta de AFEET Filial Guerrero, sefalé que el objetivo
principal es apoyar a las artesanas, dar a conocer su trabajo y fomentar la
adquisicion de sus piezas. “Hoy se presentan 18 piezas de mas de 50 artesanas
de la region Amusga, una de las cuatro poblaciones indigenas de Guerrero,
conocida por tener mas de 6,000 mujeres artesanas”, dijo.

Enfatizé el inmenso tiempo y esfuerzo invertido en cada pieza, destacando que
algunas pueden tardar afios en confeccionarse. Pidi6 a las socias asistentes
apreciar el trabajo detras de cada textil, mas alla de su costo o belleza superficial.

Asi 18 socias actuaron como modelos portando los trajes tipicos regionales con
la lectura de la ficha técnica de cada uno, con el fin de los asistentes admiraran
los telares, los promuevan en sus respectivas latitudes y ayuden a generar
ingresos para las artesanas.

De esta forma se busca hacer del turismo una ventana para México v,
particularmente para Guerrero, una oportunidad continua de ingresos para las
artesanas, enriqueciendo el acervo cultural, sefialé Claudia Gonzalez, presidenta
de AFEET.

Anadié que antes y durante los trabajos académicos del Congreso AFEET,
artesanos y Mujeres del Mezcal y Maguey de México a cargo del Capitulo
Guerreo ofreceran sus productos para la venta directa en stand instalados en el
Centro de Convenciones Azul Ixtapa, considerado uno de los recintos para
eventos mas grandes e importantes del Pacifico mexicano, ubicado en la Zona
Hotelera Il de Ixtapa-Zihuatanejo (en el complejo que conecta los hoteles Azul
Ixtapa Beach Resort y Azul Ixtapa Grand).

LA NUEVA INTELIGENCIA DEL TURISMO

En tanto que el Congreso se constituyd bajo el eje tematico “La nueva
inteligencia del turismo: transformaciéon digital y liderazgo para los desafios
actuales”. El programa incluyé conferencias de investigadores y especialistas
enfocados en las tendencias de la industria hacia el afo 2050, analizando la
adopcidén de nuevas tecnologias e inteligencia artificial en los negocios turisticos.

Potencializacién del networking digital: El redisefio del formato conjunto permitio
optimizar las agendas de trabajo de las socias de las 11 filiales de la republica,
creando dinamicas interactivas y espacios integrales de negocios que
sustituyeron las tradicionales asambleas aisladas.

Asimismo se concretaron alianzas estratégicas de alto nivel. Se impulsé una
visiébn de competitividad global mediante la firma de convenios de colaboracién
con organismos clave como Skal International México, consolidando mesas
redondas enfocadas en la equidad de género como motor econémico.
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Durante la inauguracion oficial asistieron Covadonga Gomez, subsecretaria de
Servicios Turisticos de Sectur de Guerrero, en representacion del secretario de
Turismo Simon Quifiones Orozco. Ademas de Lisette Tapia Castro, presidenta
Municipal de Zihuatanejo de Azueta, Teodora Ramirez Vega; secretaria de
Fomento y Desarrollo Econdmico de Guerrero, y Luis Castafieda Mufioz; director
General de los Hoteles Azul Ixtapa.

Luego del corte de liston, Claudia Gonzalez reiteré que el objetivo principal es
reunir a las asociadas, quienes no siempre tienen la oportunidad de interactuar
directamente, fomentando la unidad y el intercambio de experiencias.

Las actividades del Congreso buscan compartir experiencias y desarrollar redes
de contacto entre especialistas y expertos del sector turistico al abordar temas
econdmicos y la aplicacién de inteligencia artificial en el turismo. “La meta es
fortalecer los lazos individuales y grupales para contribuir con mayor eficiencia y
asertividad al desarrollo de estrategias que beneficien a la industria turistica del
pais”.

Destacd la necesidad de capacitacion constante y la adquisicion de
conocimientos esenciales para enfrentar los acontecimientos internacionales,
regionales y locales (culturales, sociales, politicos y econémicos). Y agrego que
AFEET es la asociacion femenina mas antigua en el gremio turistico de México,
y celebra 56 afos de existencia este afo 2026.

Record6 que AFEET esta afiliada a importantes organizaciones internacionales
y nacionales como ONU TURISMO (Organizacion Mundial del Turismo), lo que
le permite seguir de cerca las tendencias del mercado global. Al WTTC (World
Travel & Tourism Council), con el apoyo de figuras como Gloria Guevara.
Ademas del CNET (Consejo Nacional Empresarial Turistico) como miembro
trabajando en conjunto con su presidente, Antonio Cosio Pando, para la toma de
decisiones y la transmision de las necesidades de sus filiales estatales.

La presidenta de AFEET enfatiz6 en la importancia de cuidar, respetar y
enriquecer la asociacion con trabajo y lealtad. “Existe un compromiso firme de
sefalar el camino para las nuevas generaciones, transmitiendo la experiencia
acumulada para asegurar la continuidad del esfuerzo y la mision de (la
asociacion)”.

IX CONGRESO AFEET 2026

Entre los temas mas relevantes de la agenda destaco el panel “Visién del
Turismo al 2050”, con la participacion de José Angel Diaz Rebolledo, director de
la Facultad de Turismo y Gastronomia de la Universidad Anahuac México, y de
Hazael Cerdn Monroy, investigador y coordinador del CICOTU, quienes
compartieron perspectivas sobre la evolucion de la actividad turistica en las
préximas décadas.

Asimismo, el cientifico en inteligencia artificial Sergio Arnaud presentd la
conferencia “Innovar o rendirse ante los retos del turismo inteligente”, donde
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abordo el papel de la tecnologia y la innovacién como factores clave para la
competitividad de las empresas turisticas.

Como parte de los contenidos de alto impacto social, Mariana Wenzel, directora
ejecutiva y cofundadora de ANTHUS, encabezé la presentacion “Ojos Abiertos:
el sector turistico frente a la trata de personas”, invitando a la industria a
fortalecer la sensibilizacion, prevencion y actuacion frente a esta problematica.

La agenda también incluy6 la conferencia “Hacer negocios sobre la lluvia”,
impartida por Mauricio Candiani Galaz, fundador y CEO de ALLENAMENTI, asi
como el panel “El mundo en movimiento: implicaciones politicas y financieras
para el turismo”, en el que participaron destacados especialistas para analizar
los factores globales que hoy influyen en el desarrollo de los destinos y empresas
turisticas.

Por la tarde, expertos de empresas lideres debatieron sobre las nuevas reglas
del juego de la inteligencia artificial para agencias, aerolineas, navieras,
reuniones y gastronomia, destacando oportunidades y desafios que enfrentan
los distintos segmentos de la industria ante la acelerada transformacion
tecnologica.

El Congreso continud y concluyd con actividades orientadas al fortalecimiento
del liderazgo femenino, la integracion de las asociadas y la reflexion sobre el
papel del turismo como motor de desarrollo econémico y social. Entre ellas
sobresalieron las sesiones enfocadas en la prevencién de la trata de personas,
inteligencia emocional, liderazgo y fortalecimiento de redes profesionales.

Durante el IX Congreso Internacional AFEET firmo6 una Alianza Estratégica con
Hoteles Azul Ixtapa y con Enterprise Rent-A-Car y National Car Rental México.
Ademas de exponer el impulso de AFEET su compromiso con los codigos de
conducta para proteger a nifias, nifilos y adolescentes contra la explotacién
sexual y laboral, con campanas de difusién, colaboracion con organismos
nacionales e internacionales para visibilizar este delito en destinos turisticos. Asi
como alianzas estratégicas junto a la red FIASEET y organizaciones civiles para
concientizar a los prestadores de servicios. Incluso se formalizaria un Convenio
con la asociacion ANTHUS que preside Mariana Wenzel.

FUENTE

https://inversion-turistica.com/2026/09/07/convencion-anual-y-ix-
congreso-internacional-marcan-nueva-etapa-en-afeet/
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CDMX lograra derrama econémica histérica de mas de 12 mil millones de
pesos por Fiestas Patrias: CANACO CDMX.

Publicado: el 07 de septiembre 2026.
Por: Victor Manzo

e La derrama estimada es de 12 mil 170 millones de pesos.

« El crecimiento anual representa un incremento del 2.7% en comparacién con
el 2025.

o Mas de 102 mil negocios de la capital del pais se veran beneficiados.

Ciudad de México a 7 de septiembre de 2026. La Camara Nacional de Comercio,
Servicios y Turismo de la Ciudad de México (CANACO CDMX) informa que las
celebraciones del CCXVI Aniversario del inicio de la Independencia de México
generaran una derrama econdémica estimada de 12 mil 170 millones de pesos
para el sector empresarial de la capital.

Vicente Gutiérrez Camposeco, titular del organismo empresarial, sefal6 que esta
cifra representa un crecimiento del 2.7% con relacion a lo registrado en el mismo
periodo del afio anterior, lo que consolida la tendencia de recuperacion y
dinamismo comercial en la metropoli.

Considero que este festejo patrio impulsara de manera masiva el consumo local,
beneficiando directamente a mas de 148 mil unidades econdmicas que operan
en la Ciudad de México.

Los giros economicos que registraran el mayor dinamismo y captacion de
ingresos durante estas fiestas seran los alimentos y bebidas, restaurantes,
bares, hoteles, agencias de viajes, servicios de movilidad local, supermercados,
mercados publicos, papeleria, negocios que vendan banderas o adornos patrios
y las tienditas de abarrotes, articulos de temporada y de disfraces.

El lider empresarial destaca que el Centro Histérico y la Plaza de la Constitucion
se mantendran como el epicentro cultural y turistico del pais.

Para la noche del 15 de septiembre, se proyecta una ocupacion hotelera superior
al 85% en el primer cuadro de la ciudad, impulsada por los visitantes que acuden
a presenciar el tradicional Grito de Independencia y la iluminacion patria, lo que
dinamiza de forma unica el comercio nocturno de la zona.

La Camara reitera su compromiso con el comercio formal e invita a la ciudadania
a realizar sus compras en establecimientos legalmente constituidos para
garantizar la calidad de los productos y apoyar la economia formal.

FUENTE

https://ccmexico.com.mx/cdmx-lograra-derrama-economica-historica-de-
mas-de-12-mil-millones-de-pesos-por-fiestas-patrias-canaco-cdmx/
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Ocupacioén hotelera de septiembre arranca 10 puntos debajo que el aino
pasado en Caribe mexicano.

Publicado: el 07 de septiembre 2026.
Por: Jesus Vazquez

Rodrigo de la Pefia Segura, presidente de la Asociacién de Hoteles de Cancun,
Puerto Morelos e Isla Mujeres, sostuvo que septiembre y octubre debian
moverse cerca de 65%, como en otros afos, pero apenas en el arranque de la
temporada mas baja del afio la ocupacién ya esta 20 puntos abajo de esa meta.

Cancun, QRoo.- La primera semana de septiembre dejo al Caribe mexicano en
45.8 por ciento de ocupacién hotelera, casi 10 puntos menos que en la misma
ventana de 2025, cuando el Sistema de Informacion Turistica de Quintana
Roo (Situr Q) midié 56.1 por ciento y mas de 353 mil visitantes.

Costa Mujeres llegd a 52.7%, Cancun a 51.2% e Isla Mujeres a 50.1%; ninguno
rebaso 53%. Holbox se quedod en 43.8, Riviera Maya en 42.1%, Tulum en 41.5%,
Cozumel en 39.6, Puerto Morelos en 39.0% y Grand Costa Maya en 30.5%. Hubo
mil 347 vuelos, 624 nacionales y 723 internacionales; Cozumel recibio 19
cruceros y Mahahual 8, después de un agosto de 138 arribos.

Rodrigo de la Pefia Segura, presidente de la Asociacion de Hoteles de Cancun,
Puerto Morelos e Isla Mujeres, sostuvo que septiembre y octubre debian
moverse cerca de 65%, como en otros afos, pero apenas en el arranque de la
temporada mas baja del afio la ocupacién ya esta 20 puntos abajo de esa meta.

Abelardo Vara, quien presidi6 esa misma asociaciéon, comentd: “Es una
realidad... no hay dinero... lo que aumentara los ilicitos, la inseguridad, al destino
por supuesto y finalmente a la economia del Estado, un Estado, como lo hemos
comentado, turistico y cuya industria no esta siendo apoyada por los gobiernos”.

Estados Unidos sigue siendo el primer mercado en el acumulado enero-junio,
con 36.8 por ciento de los visitantes, delante de México, 32.8, y Canada, 14.7;
detras aparecen Reino Unido, Argentina, Francia, Colombia, Espafa, Chile y
Alemania.

El dato de esta semana no cambia ese mapa, pero si confirma que la temporada
baja de 2026 empezd mas vacia que la de 2025 y mas baja de lo que los
hoteleros habian previsto.

FUENTE

https://www.eleconomista.com.mx/estados/ocupacion-hotelera-
septiembre-arranca-10-puntos-debajo-ano-pasado-caribe-mexicano-
20260907-832299.html
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Guadalajara tendra vuelo directo a Paris a partir de abril de 2027.
Publicado: el 07 de septiembre 2026.
Por: Patricia Romo

La nueva ruta de Aeroméxico contara con tres frecuencias semanales y hasta
800 asientos por semana en cada direccion.

Guadalajara, Jal. Con la nueva ruta Guadalajara-Paris, que iniciara operaciones
el 13 de abril de 2027, el Aeropuerto Internacional de Guadalajara ampliara su
conectividad de largo alcance, informdé el Grupo Aeroportuario del Pacifico
(GAP).

Con su apertura, Paris se convertira en el segundo destino europeo con servicio
directo desde Guadalajara, complementando la ruta a Madrid que Aeroméxico
opera desde diciembre de 2021.

La nueva conexion contara con tres frecuencias semanales y ofrecera hasta 800
asientos por semana en cada direccidn y sera operada con aeronaves Boeing
787 Dreamliner.

“‘Esta nueva ruta representa un paso muy importante en la consolidacion de
Guadalajara como la principal puerta aérea del Occidente de México para el
mundo. La tan esperada conexion directa con Paris confirma el potencial de
nuestra regién para sostener vuelos de largo alcance y refleja la confianza de
Aeroméxico en un aeropuerto que continua ampliando su infraestructura y
capacidad operativa para responder al crecimiento de la demanda”, afirmé el
director del aeropuerto tapatio, Cryshtian Amador Lizardi.

Indicé que el nuevo vuelo permitira reducir los tiempos totales de traslado al
evitar conexiones intermedias y facilitara los viajes turisticos, empresariales,
académicos y culturales entre el Occidente de México y Europa.

La apertura de esta conexidon contribuira, ademas, a fortalecer los vinculos
turisticos y econdmicos entre Jalisco, México y Francia, pais que se ubico en
2025 como el séptimo principal pais de origen de los turistas internacionales que
ingresaron a México, de acuerdo con informacién de DataTur.

Ademas, desde 2006, la inversidn francesa en Jalisco asciende a 625 millones
de dolares, con la presencia de mas de 30 empresas originarias de ese pais.

El Aeropuerto Internacional de Guadalajara amplié recientemente su capacidad
operativa con la entrada en funcionamiento de su segunda pista. Ademas, GAP
ejecuta su Plan Maestro de Desarrollo 2025-2029, que contempla una inversion
superior a 22,000 millones de pesos para la terminal aérea de Guadalajara.

En 2025, el aeropuerto de Guadalajara atendié a 18.7 millones de pasajeros y
actualmente ofrece vuelos directos a 66 destinos nacionales e internacionales.
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Al cierre de agosto de 2026, el aeropuerto movilizé a 12.9 millones de pasajeros,
4.8% mas que durante el mismo periodo del ano anterior.

FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/estados/quadalajara-tendra-vuelo-
directo-paris-partir-abril-20260907-832276.html
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Aeromeéxico iniciara dos nuevas rutas a Europa.
Publicado: el 07 de septiembre 2026.
Por: Redaccion/ Inversién Turistica

Con el objetivo de fortalecer la conectividad entre las principales ciudades de
México y Europa, Aeroméxico iniciara la operacion de dos nuevas rutas directas
en 2027: Guadalajara (GDL) — Paris (CDG) y Ciudad de México (MEX) — Milan
(MXP).

Elevando nuestra presencia europea en Jalisco

El nuevo servicio entre Guadalajara y Paris comenzara operaciones a partir del
13 de abril de 2027, con tres frecuencias semanales. Esta ruta se convertira en
la segunda conexion sin escalas operada por Aeroméxico entre Guadalajara y
Europa, acercando mas que nunca a la capital francesa con el estado de Jalisco.

Paris es reconocida mundialmente por su arte, gastronomia y monumentos
emblematicos, mientras que Jalisco sustenta el titulo internacional como la cuna
del mariachi y el tequila. Con este nuevo servicio, ambas regiones fortaleceran
los lazos existentes para impulsar el intercambio cultural y generar nuevas
oportunidades de negocios.

La ruta complementara el servicio diario operado por Aeromeéxico entre
Guadalajara y Madrid, brindando a los pasajeros de la regién occidente de
México mayores opciones de viaje sin escalas hacia el Viejo Continente.

Con la incorporaciéon de esta ruta Aeroméxico operara un total de 13 vuelos
semanales entre México y Paris durante la préxima temporada de verano,
incluyendo también los vuelos desde Monterrey y la Ciudad de México,
alcanzando asi la mayor oferta de vuelos en la historia de la compania hacia la
capital francesa.

Un segundo destino a ltalia

Adicional a este lanzamiento, Aeroméxico confirma que su ruta Ciudad de
Meéxico — Milan iniciara operaciones a partir del 28 de marzo de 2027 con cuatro
frecuencias semanales.

Mildn se convertira en el segundo destino de Aeroméxico en ltalia,
complementando el servicio existente a Roma. En conjunto, ambas rutas
ofreceran diez vuelos directos semanales entre la Ciudad de México e Italia.

Milan, capital financiera y de la moda en lItalia, es un centro global del disefio,
lujo e innovacién, ademas de ser una puerta de entrada a los famosos lagos del
pais y a los Alpes.

La nueva ruta facilitara que los viajeros mexicanos descubran uno de los destinos
mas dinamicos de Europa, al tiempo que permitira recibir a mas visitantes
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italianos para que conozcan el patrimonio cultural, diversidad cultural y
hospitalidad de México.

La mayor conectividad hacia Europa en la historia de Aeroméxico

Con la adhesion de estas dos rutas, en 2027, Aeroméxico contara con la red de
conectividad hacia Europa mas extensa de su historia, con un total de 7 destinos
a través de 11 rutas, y una oferta de mas de 75 vuelos semanales en cada
direccion, durante la temporada de verano.

Adicionalmente, ambas rutas ofrecen mayor flexibilidad y conexiones mas
convenientes para los clientes, a través de la alianza SkyTeam, hacia mas
destinos de Europa, Africa, Medio Oriente y Asia.

“Europa continua siendo uno de los mercados mas importantes y exitosos para
Aeroméxico. La incorporacion de Guadalajara—Paris y Ciudad de México—Milan
fortalece nuestra red, ofrece a los clientes mas opciones de viaje y consolida aun
mas nuestra posicion como la aerolinea lider entre México y Europa”, sefald
Giancarlo Mulinelli, Vicepresidente Senior de Ventas Globales de Aeroméxico.

De esta forma, ambas rutas representan un hito en el crecimiento de Aeroméxico
como la aerolinea bandera de México, ofreciendo a sus clientes mas opciones
de viaje, con los estandares de seguridad, puntualidad y servicio que
caracterizan a la compainia.

FUENTE

https:/linversion-turistica.com/2026/09/07/aeromexico-iniciara-dos-
nuevas-rutas-a-europa/
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CDMX: Accor estrena su marca Hyde en México con 106 cuartos.
Publicado: el 07 de septiembre 2026.
Por: Redaccién / Inversién Turistica

Hyde Hotels, la marca de estilo de vida de Ennismore, perteneciente al Grupo
Accor, inicio operaciones en México con la apertura de Hyde Mexico City
Reforma, un hotel de 106 habitaciones ubicado sobre Paseo de la Reforma,
frente a uno de los corredores turisticos y corporativos mas relevantes de la
capital.

El inmueble marca la llegada de Hyde al mercado mexicano y busca capitalizar
la actividad de una zona que concentra oficinas, restaurantes, galerias,
comercio, entretenimiento y algunos de los principales atractivos de Ciudad de
México. La propiedad se encuentra ademas proxima al Angel de la
Independencia y a corredores como la Zona Rosa y Pequefio Seul.

Hyde Mexico City Reforma cuenta con 106 habitaciones, estudios y suites,
concebidos como espacios privados con vistas hacia la ciudad. Algunas
categorias tienen vista directa al Paseo de la Reforma y al Angel de la
Independencia. Ademas del alojamiento, el hotel incorpora espacios flexibles
para reuniones, viajes de prensa, encuentros corporativos y celebraciones
sociales, un componente relevante para una propiedad ubicada en uno de los
principales corredores empresariales de la capital. La oferta se complementara
con un gimnasio TechnoGym de operacion 24 horas, cuyo acceso esta previsto
proximamente.

El proyecto parte de dos torres construidas durante el periodo del modernismo
mexicano y apuesta por la reutilizaciéon adaptativa del inmueble. El desarrollo
conserva la fachada original y parte de la infraestructura existente para
incorporar el concepto contemporaneo de Hyde.

La propiedad comparte el lobby, algunos espacios gastrondmicos vy
determinadas areas con el préximo SO/ Mexico City Reforma, también de
Ennismore. Aunque ambos hoteles estaran conectados, cada uno tendra una
propuesta diferenciada: Hyde se enfoca en musica, interaccion social y
descubrimiento, mientras SO/ tiene como ejes el arte y la moda.

El disefio interior busca incorporar referencias a la cultura y arquitectura
mexicanas mediante una seleccion de arte, mobiliario y materiales. En materia
de alimentos y bebidas, el hotel prepara la apertura de Enzu Restaurant & Bar,
prevista para septiembre de 2026. El concepto estara enfocado en cocina
japonesa contemporanea y combinard mariscos de Ensenada, productos
japoneses e ingredientes cultivados en México.

La apertura de Hyde Mexico City Reforma amplia la presencia de Ennismore en
el mercado mexicano y suma una marca de perfil lifestyle a una oferta hotelera
cada vez mas diversificada en Paseo de la Reforma.
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Como lo informé REPORTUR.mx, recientemente la cadena hotelera Marriott
anuncié la apertura de Courtyard by Marriott Torredn, marcando la llegada de la
marca a una de las ciudades con mayor dinamismo economico del norte de
México. (Marriott abre un Courtyard en Torredn con 147 habitaciones).

FUENTE

https://lwww.reportur.com/hoteles/2026/09/07/cdmx-accor-estrena-su-
marca-hyde-en-mexico-con-106-cuartos/



https://www.reportur.com/hoteles/2026/09/07/cdmx-accor-estrena-su-marca-hyde-en-mexico-con-106-cuartos/
https://www.reportur.com/hoteles/2026/09/07/cdmx-accor-estrena-su-marca-hyde-en-mexico-con-106-cuartos/

O

CAMARA DE COMERCIO

SERVICIOS Y TURISMO

ccccccccccccccc

Reunira el WTTC a mas de 200 CEOs y lideres globales de viajes y
turismo en Malta.

Publicado: el 07 de septiembre 2026.

El Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC, por sus siglas en inglés) reunira
en Malta a mas de 200 de los principales CEOs vy altos ejecutivos de Viajes y
Turismo del mundo, mientras La Valeta se prepara para ser sede de la 262
Cumbre Global del WTTC, del 7 al 9 de octubre de 2026.

La Cumbre Global anual del WTTC se mantiene como el encuentro mas
importante de CEOs y altos ejecutivos de Viajes y Turismo, y ofrece una
plataforma unica para que lideres del sector privado, gobiernos y organismos
internacionales intercambien ideas y definan el futuro de la industria.

El evento reunira a tomadores de decisiones de alto nivel de todo el ecosistema
de Viajes y Turismo, que abarca hoteleria, aviacion, cruceros, tecnologia de
viajes, servicios financieros, inversion en destinos y distribucion turistica. Su
presencia le dara a Malta una oportunidad sin precedentes de mostrar su oferta
turistica, su entorno de negocios y su potencial de inversion ante algunas de las
figuras mas influyentes del sector.

Entre los lideres confirmados para asistir se encuentran Christopher J. Nassetta,
Presidente y CEO de Hilton; Elie Maalouf, CEO Global de IHG Hotels & Resorts;
Alejandro Reynal, Presidente y CEO de Four Seasons; Tony Fernandes, CEO
de Capital A; Jane Sun, CEO de Trip.com Group; y Pierfrancesco Vago,
Presidente Ejecutivo de la Division de Cruceros de MSC Group.

Se sumaran altos ejecutivos que representan a muchas de las empresas de
Viajes y Turismo mas influyentes del mundo, incluyendo American Express
Travel, Accor, Marriott International, Minor Hotel Group, Certares, Expedia
Group, Iberostar, JPMorganChase/Chase Travel, JTB Corp, Technogym, VFS
Global y Virtuoso, junto con organizaciones lideres de los sectores de aviacion,
tecnologia, distribucion turistica, hoteleria, cruceros e inversion en destinos.

Para Malta, la Cumbre representa una oportunidad histérica. Nunca antes la isla
habia recibido una concentracién tan significativa de liderazgo global de Viajes y
Turismo, lo que coloca al destino en el centro de las conversaciones que
definiran el rumbo futuro de la industria.

Para muchos de los delegados, la Cumbre sera también su primera oportunidad
de conocer Malta de primera mano. Reunir en La Valeta a lideres empresariales
de este calibre creara una plataforma valiosa para que la isla construya nuevas
relaciones, fortalezca alianzas existentes y muestre a Malta como un destino
turistico de clase mundial y, al mismo tiempo, un lugar atractivo para invertir.

Los delegados tendran la oportunidad de experimentar la hospitalidad, la
conectividad y la infraestructura turistica que respaldan el éxito del destino, al
tiempo que profundizan su comprension sobre el papel que Malta puede
desempefiar en el futuro del turismo global.
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La mas reciente Investigacion de Impacto Economico del WTTC subraya la
importancia de Viajes y Turismo para Malta. Se prevé que el sector realice una
contribucion significativa a la economia del pais en 2026, lo que refuerza su
relevancia para el crecimiento econdmico y el empleo continuos de Malta.

El tema de la Cumbre 2026, «FUTU[RE]JSET: Shaping the Future of Travel &
Tourismy», refleja los profundos cambios que estan transformando al mundo
actual. A medida que la tecnologia, la inteligencia artificial, la evolucién de las
expectativas de los consumidores y los cambios geopoliticos transforman la
manera en que las personas viven, trabajan y viajan, la Cumbre reunira a lideres
empresariales, formuladores de politicas y organismos internacionales para
explorar qué viene a continuacion y como el sector de Viajes y Turismo puede
adaptarse, innovar y prosperar en un entorno global cada vez mas complejo.

En un momento de cambio global acelerado, la Cumbre ofrecera una plataforma
para cuestionar el pensamiento convencional y examinar las fuerzas que estan
definiendo el futuro de Viajes y Turismo. Las discusiones se centraran en como
el sector puede sortear la disrupcion, desbloquear nuevas oportunidades de
crecimiento e inversion, y construir mayor resiliencia en un mundo cada vez mas
interconectado.

Uno de los ejes centrales de FUTU[RE]SET sera el papel de una colaboracion
publico-privada mas sélida para ayudar a Viajes y Turismo a responder a los
cambios acelerados, impulsar la inversidn y desbloquear un crecimiento
sostenible. A lo largo del programa de tres dias, lideres empresariales y
gubernamentales exploraran como las alianzas entre sectores pueden abordar
desafios compartidos, fortalecer la competitividad y generar valor a largo plazo
para destinos, empresas y comunidades locales.

Gloria Guevara, Presidenta y CEO del WTTC, sefald: “Reunir en Malta a mas
de 200 de los principales CEOs y altos ejecutivos de Viajes y Turismo del mundo
es una muestra contundente de la fortaleza y la importancia global de nuestro
sector. Para muchos, esta sera su primera oportunidad de conocer Malta, y
estamos encantados de reunirlos en La Valeta para este encuentro histérico.

Viajes y Turismo esta entrando en una nueva era, y la Cumbre les dara a los
lideres la oportunidad de abordar las fuerzas que estan transformando nuestro
sector, compartir ideas y fortalecer la colaboracion. Juntos, podemos ayudar a
construir un futuro mas resiliente, sostenible y competitivo para Viajes y
Turismo.”

Carlo Micallef, CEO de la Autoridad de Turismo de Malta, senald: “Ser sede de
la Cumbre Global del WTTC en Malta es un momento de enorme importancia
para nuestro pais y nuestra industria turistica. Recibir en nuestras costas a mas
de 200 de los lideres mas influyentes de Viajes y Turismo del mundo no es solo
un respaldo internacional a Malta como destino, sino una oportunidad
excepcional para poner a nuestro pais, a nuestra gente y a nuestra visién del
futuro del turismo directamente frente a quienes estan ayudando a moldear ese
futuro. Para muchos de estos lideres, esta sera su primera oportunidad de
conocer Malta, y queremos que descubran la riqueza de nuestro destino, nuestro
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extraordinario patrimonio, nuestra hospitalidad, conectividad y diversa oferta
turistica, asi como las oportunidades de inversion y de alianzas a largo plazo.

“Las relaciones que se generen durante estos tres dias pueden trascender
ampliamente la Cumbre y tienen el potencial de crear oportunidades
significativas para Malta en los afos por venir. El tema, FUTU[RE]SET, resulta
especialmente relevante en un momento en que nuestra industria esta
atravesando una transformacién profunda. Malta esta comprometida a ser parte
de esa conversacion, adoptando la innovacion, fortaleciendo su competitividad y
trabajando de manera colaborativa con nuestros socios internacionales para
crear un sector turistico resiliente, sostenible y orientado al futuro. Nos sentimos
inmensamente orgullosos de recibir a la comunidad global de Viajes y Turismo
en Malta y de mostrar lo que nuestro pais puede ofrecer, mientras escuchamos,
aprendemos y contribuimos a las conversaciones que daran forma al préximo
capitulo de nuestra industria”.

La Cumbre llega después del exitoso 25° Global Summit del WTTC celebrado en
Roma en 2025, que reunié a lideres de los sectores publico y privado para
analizar las principales tendencias y oportunidades que estan definiendo a Viajes
y Turismo. Las Cumbres previas del WTTC han abordado temas como la gestién
responsable de destinos, la inteligencia artificial, la aviacion sostenible, la
inversion, el desarrollo del talento y las areas emergentes de crecimiento
turistico.

Con Malta preparandose para recibir a la industria global el proximo mes, la
Cumbre 2026 ofrecera una oportunidad uUnica para que los tomadores de
decisiones mas influyentes del sector se reunan, intercambien perspectivas y
ayuden a definir el proximo capitulo de Viajes y Turismo.

Para los altos ejecutivos que deseen formar parte de este encuentro historico, el
WTTC ofrece un numero limitado de Pases de Acceso Ejecutivo para la Cumbre
Global 2026. Por primera vez, lideres senior de organizaciones ajenas a la
comunidad de Miembros del WTTC podran sumarse a los principales CEOs de
Viajes y Turismo y lideres gubernamentales del mundo en La Valeta, con acceso
a la agenda completa de la Cumbre, oportunidades exclusivas de networking y
eventos sociales clave. Los Pases de Acceso Ejecutivo son limitados y ya estan
disponibles.

FUENTE

https:/linversion-turistica.com/2026/09/07/reunira-el-wttc-a-mas-de-200-

ceos-y-lideres-globales-de-viajes-y-turismo-en-malta/
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Con iniciativa conjunta de ONU Turismo, SECTUR y CONCANACO
SERVYTUR, México recibe el Congreso Mundial de Turismo Deportivo.

Publicado: el 06 de septiembre 2026.

El turismo deportivo genera mas de 65,000 millones de pesos en México con
crecimiento superior al 25% anual; el mercado mundial alcanzé 609,000 mdd en
2023 y proyecta crecer cerca de 16% anual hacia 2030.

e Elturismo deportivo genera mas de 65,000 millones de pesos en México con
crecimiento superior al 25% anual; el mercado mundial alcanzé 609,000 mdd en
2023 y proyecta crecer cerca de 16% anual hacia 2030.

e ElI Mundial 2026 dej6 en las ciudades sede una derrama turistica superior a
42,000 mdp, un impacto econdmico total estimado en 65,000 mdp y 130,900
empleos.

e Meéxico es el primer pais de América en recibir el Congreso, después de tres
ediciones celebradas en Europa.

Meéxico se prepara para recibir este 7, 8 y 9 de septiembre, en el Autédromo
Hermanos Rodriguez de la Ciudad de México, el 4° Congreso Mundial de
Turismo Deportivo de ONU Turismo, convirtiéndose en el primer pais de América
en ser sede de este encuentro tras tres ediciones celebradas en Europa. El
evento reunira a especialistas, autoridades y representantes del sector para
analizar el potencial econémico y social de una actividad que en México ya
genera mas de 65,000 millones de pesos y registra tasas de crecimiento
superiores al 25% anual.

A nivel internacional, el mercado del turismo deportivo alcanzé alrededor de
609,000 millones de dolares en 2023, con perspectivas de mantener un
crecimiento promedio cercano al 16% anual hacia 2030. México comprobd este
potencial durante la Copa Mundial 2026: las ciudades sede recibieron alrededor
de 7.8 millones de viajeros nacionales e internacionales, con una derrama
turistica superior a 42,000 millones de pesos y un impacto econémico total
estimado en 65,000 millones de pesos, ademas de 130,900 empleos generados.

Para CONCANACO SERVYTUR Meéxico, el turismo deportivo representa una
oportunidad para llevar los beneficios de los grandes eventos mas alla de los
estadios y convertirlos en consumo para hoteles, restaurantes, comercios,
transporte, prestadores de servicios y negocios familiares.

El presidente de CONCANACO SERVYTUR México, Octavio de la Torre de
Stéffano, destacd que el desafio es lograr que cada visitante tenga una
experiencia que se extienda mas alla del evento deportivo.

“‘El deporte mueve personas, pero también mueve hoteles, restaurantes,
comercios y miles de negocios familiares. Queremos que quienes vienen a un
evento conozcan nuestros destinos, consuman productos locales y encuentren
razones para regresar.”
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El Congreso abordara temas como inversion, innovacion, sostenibilidad,
desarrollo de destinos, experiencia del visitante y legado de los grandes eventos
deportivos. Para la Confederaciéon, la meta es que el turismo deportivo se
traduzca en mas visitantes, mas consumo local y mayores oportunidades para
las MiPyMEs y los negocios familiares de México.

Para CONCANACO SERVYTUR, la meta es clara: que el turismo deportivo se
traduzca en mas visitantes, mas consumo local y mayores oportunidades para
las MiPyMEs y los negocios familiares de México.

FUENTE

https://www.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/con-iniciativa-
conjunta-de-onu-turismo-sectur-y-concanaco-servytur-mexico-recibe-el-
congreso-mundial-de-turismo-deportivo-2310
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Hoteles de playa piden crédito para aguantar ocupacion de 15 a 40%.
Publicado: el 06 de septiembre 2026.
Por: Jesus Vazquez

Hoteleros de Tulum y la Riviera Maya buscan reestructurar créditos ante la caida
de la ocupacidn, los costos por sargazo y la presion sobre su flujo de efectivo.

Cancun, QRoo.- Hoteleros de Tulum y de la Riviera Maya coinciden en que las
bajas ocupaciones de esta temporada no cubren la operacion y ya negocian con
la banca. En la costa de Tulum hay establecimientos que trabajaron al 15%
durante verano y en el resto de la Riviera el rango anda entre 30 y 40%.

David Ortiz Mena, presidente de la Asociaciéon de Hoteles de Tulum y del
Consejo Hotelero del Caribe Mexicano, anuncidé que pediran reestructuras a
bancos comerciales y de desarrollo y que plantearan su situacién al gobierno
federal.

Dolores Lépez Lira, fundadora de Grupo Lomas, confirmd que su grupo opera al
40 por ciento, con 4 mil 700 colaboradores que no reciben propinas ni el ingreso
completo, y que tampoco en la pandemia se habian visto niveles tan bajos.

Mantener el empleo y retirar el sargazo de las playas es lo que esta rompiendo
el flujo de efectivo. Ortiz Mena citd hoteles con gastos de mas de 500 mil pesos
por semana solo en remocion del alga. “Es insostenible pagar altos costos por la
limpieza de las playas”, dijo.

Por su parte, Lopez Lira afadidé que las obligaciones fiscales no se detienen y
que, para no recortar plantilla, volvieron a aplicar dias solidarios, un esquema
que los trabajadores ya conocen de otras temporadas flojas.

En Tulum, los hoteles todo incluido cerraron junio cerca de 40%; los de plan
europeo en playa se quedaron entre 15 y 20, mas dependientes del turismo
nacional y local y en competencia con una oferta de rentas vacacionales que el
dirigente cifra en mas de 4 mil 500 unidades, frente a unos 6 mil registros en
Cancun, con otra infraestructura.

En paralelo, el Aeropuerto Internacional de Cancun pasé de mas de 600
operaciones diarias en febrero y marzo, a jornadas de alrededor de 300 en lo
que va de septiembre. La quiebra de Spirit Airlines recorté casi 10% los asientos
de avion hacia el Caribe mexicano; el Mundial, la turbosina y un dolar
presupuestado en 20 pesos, hoy cerca de 16, completaron el cuadro. La
fundadora de Grupo Lomas afnadi6 a ese panorama el endurecimiento migratorio
en Texas, que también esta inhibiendo la llegada de visitantes de esa zona.
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Ortiz Mena evito cuantificar despidos y dijo que las plantillas se han reducido al
minimo. En Tulum ya hubo cierres y hay quienes evaluan abrir solo en temporada
alta.

Para lo que resta de septiembre anticip6 numeros todavia adversos, con algo de
recuperacion a partir de la segunda quincena de octubre y un invierno mejor que
el de 2025.

Sin embargo, considerd que sin el respaldo de la banca les sera dificil sostener
otra temporada baja con el sargazo en las playas y las habitaciones vacias

FUENTE

https://lwww.eleconomista.com.mx/estados/hoteles-playa-piden-credito-
aquantar-ocupacion-15-20260906-832113.html
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Angeles Verdes atiende a mas de 125 mil turistas y brinda cerca de 43 mil
servicios durante el verano.

Publicado: el 06 de septiembre 2026.

Comunicado 168 /2026.- Josefina Rodriguez Zamora informdé que, durante el
periodo vacacional de verano, del 29 de junio al 30 de agosto, la Direccion
General de Servicios al Turista Angeles Verdes brind 42 mil 977 servicios

e La secretaria de Turismo, Josefina Rodriguez Zamora, informé que la
asistencia mecanica representd 64.9% de los servicios, mientras que 31.2%
correspondié a informacién turistica para quienes recorrieron las principales
rutas del pais

« Angeles Verdes atendi6 tanto a turistas nacionales como a visitantes
internacionales provenientes de Estados Unidos, Colombia, Dominica,
Argentina, Francia y Espafa, entre otras nacionalidades

« Entre las principales situaciones que requirieron atencion durante el periodo
vacacional se encuentran solicitudes de informacién sobre sitios turisticos,
problemas relacionados con neumaticos, fallas de motor, sistemas de
refrigeracion y sistemas eléctricos

La secretaria de Turismo del Gobierno de México, Josefina Rodriguez Zamora,
informo6 que, durante el periodo vacacional de verano, del 29 de junio al 30 de
agosto, la Direccién General de Servicios al Turista Angeles Verdes brindé 42
mil 977 servicios y atendi6 a 125 mil 95 turistas que recorrieron las carreteras del
pais.

“Las y los integrantes de Angeles Verdes son aliados del camino y embajadores
en las carreteras de nuestro pais. Con su presencia cercana, brindan asistencia
y orientacion a quienes recorren México y contribuyen a que sus trayectos sean
una mejor experiencia”, sefalo.

La titular de la Secretaria de Turismo (Sectur) precisé que, del total de servicios
registrados durante este periodo, 28 mil 397 fueron proporcionados directamente
en carretera; 8 mil 881, solicitados a través de los canales de atencion a
distancia, que incluyen la linea 078 y la aplicacion mévil Angeles Verdes, y 5 mil
699, brindados mediante los médulos de atencion.

La asistencia mecanica representd 64.9 por ciento de los servicios, mientras
que 31.2 por ciento correspondié a solicitudes de informacién turistica.

Entre las principales situaciones que requirieron atenciéon se encuentran las
solicitudes de informacion sobre sitios turisticos, con 21.5 por ciento; los
problemas relacionados con neumaticos, con 17.6 por ciento; las fallas de motor,
con 13.2 por ciento; los problemas en los sistemas de refrigeracion, con 8.6 por
ciento, y las fallas en los sistemas eléctricos, con 6.8 por ciento.
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Las rutas con mayor numero de servicios fueron Cuernavaca-Caseta Paso
Morelos, con 973 atenciones; Acapulco-Chilpancingo, con 548; Toluca-México
Cuota, con 468; Toluca-México Libre, con 457, y Cancun-Playa del Carmen, con
456.

Por entidad, el mayor numero de servicios se registré en Coahuila, con 2 mil 302;
Nuevo Ledn, con 2 mil 254; Estado de México, con mil 790; Morelos, con mil
530; Tamaulipas, con mil 448; Hidalgo, con mil 218, y Guerrero, con mil 185.

La mayoria de los servicios fueron brindados a turistas nacionales, aunque
también se atendié a visitantes procedentes de Estados Unidos, Colombia,
Dominica, Argentina, Francia y Espafia, entre otras naciones.

Rodriguez Zamora recordd que, en caso de requerir apoyo, las y los turistas
pueden solicitar asistencia mediante el numero gratuito 078 o la aplicacion movil
Angeles Verdes.

La directora general de Servicios al Turista Angeles Verdes, Sandra Diaz
Guevara, destacé que la atencion brindada durante este periodo vacacional
refleja la importancia de contar con un servicio especializado para quienes
recorren México por carretera.

“La Direccion General de Servicios al Turista Angeles Verdes fortalece la
atencion al turismo carretero mediante asistencia mecanica, informacion turistica
y acompanamiento en las principales rutas del pais. Este alcance confirma la
importancia de contar con una institucién que brinde auxilio y orientacién durante
los trayectos, particularmente ante situaciones que pueden modificar el curso de
un viaje”, afirmo.

Angeles Verdes mantiene su servicio los 365 dias del afno, de 8:00 a 20:00 h.,
para acompafar a quienes recorren las carreteras de México.

FUENTE
https://www.gob.mx/sectur/articulos/angeles-verdes-atiende-a-mas-de-

125-mil-turistas-y-brinda-cerca-de-43-mil-servicios-durante-el-
verano?idiom=es
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Wyndham impulsa su expansién en México con enfoque en tecnologia y
destinos clave.

Publicado: el 06 de septiembre 2026.
Por: Nadia Hernandez / Inversion Turistica

La mayor operadora hotelera del mundo Wyndham consolida su estrategia de
crecimiento en el mercado mexicano mediante un modelo de negocio basado en
franquicias, innovacion tecnoldgica y una fuerte atraccion de inversionistas
locales y extranjeros, asegurd Felipe Mihovilovic director de Desarrollo de
Negocios en México de la firma.

Jimena Faena, vicepresidenta de Marketing para América Latina y el Caribe,
destacé la transformacion tecnologica que Wyndham inicié afos antes de la
actual tendencia de la Inteligencia Artificial (IA). “Wyndham hoy esta en una
posicion muy anticipadora”, ya que la compania emprendié hace siete afios una
evolucion que implico una inversion superior a 430 millones de ddlares e incluyé
la migracidn de sus sistemas de reservas y hoteles a la nube.

Esa infraestructura permiti6 que la cadena se integrara directamente con
herramientas como ChatGPT, la inteligencia de Google y Cloud. “Hoy cualquier
persona que busca recomendaciones de hoteles dentro de estos lenguajes
LLMs, encuentra que todos los hoteles Wyndham tienen una conexion directa
para lograr visibilidad”, explicé Faena.

“Hoy, mas del 60% de los viajeros asegura usar IA a la hora de planificar sus
viajes”, senalé Faena, quien citdé un estudio de Adobe publicado el afio pasado,
segun el cual el trafico hacia sitios de viajes proveniente de chats de inteligencia
artificial crecié mas del 3.500%. De acuerdo con la directiva, los viajeros que
llegan a través de estos chats lo hacen mucho mas informados, lo que se traduce
en una mayor probabilidad de reservacion.

Faena afiadid que, si bien la inteligencia artificial se ha convertido en una
herramienta clave para aportar velocidad, precisidén y escala a la construccion de
marca, lo que realmente distingue a una marca es aquello que la tecnologia no
puede replicar por si sola: las experiencias vividas. En ese sentido, compartid
cuatro claves que considera fundamentales para seguir siendo relevantes en
esta nueva era: experiencias, empatia, proposito y sorpresa.

En entrevista con Inversiéon Turistica, Mihovilovic dijo que una aplicacion
tecnologica especifica es su sistema de fidelidad. “Wyndham tiene muy buen
sistema de fidelidad, es reconocido como uno de los mejores, y se considera un
punto muy fuerte y una de las fortalezas mas grandes para retener a los
huéspedes”, dijo a este medio.

Mihovilovic director de Desarrollo de Negocios en México de Wyndham Hotels &
Resorts, agregd que “a pesar de ser considerada una compania «joven» en el
desarrollo de sus operaciones en el pais, Wyndham ha registrado un rapido
crecimiento”. “Este éxito es por su capacidad de innovacion y a las soluciones
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tecnoldgicas robustas que ofrece a desarrolladores y hoteles independientes,
posicionandose como una opcidén competitiva en el sector”, reiteré.

Anadié que Wyndham con un portafolio global de 25 marcas, busca reforzar su
presencia tanto en las grandes metrépolis como en ciudades fronterizas y
destinos turisticos de alto perfil. En Los Cabos, por ejemplo.

Explicé que la estrategia de la multinacional se divide en los siguientes pilares
de desarrollo: Diversificacion de segmentos: Aunque mantienen un enfoque
sélido en sus nichos principales (Economy y Midscale), la cadena reporta un
creciente interés por parte de los inversionistas en los formatos All Inclusive
(Todo Incluido) y Lifestyle.

Destinos foco de expansion: La empresa evalua de forma continua proyectos en
el pais. Sus prioridades geograficas incluyen las tres principales ciudades
(Ciudad de México, Monterrey y Guadalajara), la region norte y zonas fronterizas.

Mihovilovic subray6 el programa de Fidelizacion como motor de retencion.
Finalmente extendi6 una invitacidn a los desarrolladores del pais para considerar
sus marcas como una alternativa solida y rentable para sus futuros proyectos
hoteleros.

Por su parte, Andrés Bernal Montoya, Senior Director, Global & Field Sales para
Latinoamérica y el Caribe, aseverd que México ocupa un lugar prioritario dentro
de la estrategia regional de la compafia con mas de 100 hoteles en el pais, y un
pipeline de mas de 30 nuevas aperturas.

Meéxico, Brasil y Argentina se mantienen entre los mercados prioritarios de la
region, acompafados por una presencia relevante en el Caribe, donde Wyndham
supera los 300 hoteles en Latinoamérica y el Caribe y cuenta con alrededor de
40 propiedades en el Caribe.

La estrategia comercial de Wyndham para la regidon cuenta con equipos
especializados y una red de cuentas corporativas que conecta a sus hoteles con
diferentes mercados emisores y segmentos de demanda.

FUENTE

https://inversion-turistica.com/2026/09/06/wyndham-impulsa-su-
expansion-en-mexico-con-enfoque-en-tecnologia-y-destinos-clave/
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Civitatis incluye a ChatGPT, Claude y Gemini al catalogo.
Publicado: el 06 de septiembre 2026.
Por: Redaccion /Inversién Turistica

En su apuesta por la Inteligencia Artificial (I1A), la plataforma Civitatis incluye a su
catalogo de actividades a ChatGPT (OpenAl) y Claude (Anthropic), disponible
para los viajeros. Ademas ha validado su tecnologia con Gemini para activar la
integracion en cuanto Google amplie su programa de partners a Europa y
Latinoamérica.

A través de ChatGPT y Claude, los viajeros pueden descubrir actividades,
resolver dudas, consultar disponibilidad y afadir experiencias a su carrito
directamente desde la conversacion. Cuando deciden completar la compra, el
proceso continua en la web de Civitatis, donde se realizan el checkout y el pago.

“Queremos estar donde nuestros viajeros empiezan a sofiar con su préximo
viaje, y eso pasa cada vez mas dentro de una conversacion con una IA. Poder
pasar de preguntar qué hacer en Roma a encontrar una actividad, consultar su
disponibilidad y tenerla preparada para reservar acerca mucho mas la inspiracién
y la compra. Nuestro objetivo es reducir pasos y hacer que descubrir y reservar
experiencias sea cada vez mas sencillo”, sefiala Andrés Spitzer, CEO de
Civitatis.

Con esta apuesta por la IA conversacional, Civitatis incorpora los asistentes de
inteligencia artificial como un nuevo punto de entrada a su catalogo y a su
proceso de reserva, avanzando en la exploracion de nuevos modelos de
distribucion vinculados a la inteligencia artificial generativa.

Del descubrimiento al carrito desde la conversacion

Cada vez son mas los viajeros que recurren a la inteligencia artificial para
inspirarse, resolver dudas o planificar un viaje. Civitatis da ahora un paso mas al
conectar esa fase de inspiracion con el proceso de compra: desde la propia
conversacion, el usuario puede explorar actividades, consultar informacién y
disponibilidad y preparar su carrito antes de acceder a Civitatis para completar
la reserva.

Para hacerlo posible, la compafiia ha desarrollado un unico servidor MCP (Model
Context Protocol) que permite conectar su catalogo y sus servicios con distintos
asistentes de inteligencia artificial. Esta infraestructura tecnoldgica es la que
permite a Civitatis operar actualmente en ChatGPT y Claude y, al mismo tiempo,
estar preparada para conectarse con otras plataformas como Gemini a medida
que éstas amplien sus programas de integracion a nuevos mercados.

ChatGPT (OpenAl): A través del servidor MCP de Civitatis, los usuarios pueden
descubrir actividades, consultar informacién y disponibilidad y afadir
experiencias al carrito desde el propio entorno de ChatGPT. Una vez preparado
el carrito, el usuario accede a la web de Civitatis para completar el checkout y
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realizar el pago. La integracion ya esta disponible y esta generando trafico y
reservas.

Claude (Anthropic): En el entorno de Claude, Civitatis pone su catalogo y
servicios a disposicion del asistente mediante el mismo servidor MCP,
permitiendo consultar actividades, informacién y disponibilidad y preparar el
carrito durante la conversacion. Al igual que ocurre con ChatGPT, la reserva y el
pago se completan posteriormente en la web de Civitatis.

Gemini (Google): Civitatis ya ha validado con éxito la compatibilidad de su
tecnologia con Gemini. La compafiia esta 100% lista para activar la integracién
en cuanto Google amplie su programa de partners a Europa, Latinoamérica y
otros mercados.

Segun Phocuswright, las reservas online ya representan mas de la mitad del
mercado turistico latinoamericano, reflejo de la rapida evolucién de los habitos
de compra de los viajeros en la region.

FUENTE

https:/linversion-turistica.com/2026/09/06/civitatis-incluye-a-chatqgpt-
claude-y-gemini-a-su-catalogo/
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CONCANACO SERVYTUR respalda el trabajo de Josefina Rodriguez al
frente del turismo de México.

Publicado: el 04 de septiembre 2026.

e CONCANACO SERVYTUR respalda el trabajo, la apertura y la
interlocucion de Josefina Rodriguez Zamora al frente de la Secretaria de
Turismo.

« La Confederacién reconoce la importancia de que empresarias y
empresarios con experiencia real participen en el servicio publico y
contribuyan a construir politicas cercanas a las necesidades del sector
productivo.

CONCANACO SERVYTUR Meéxico respalda el trabajo, la apertura y la
capacidad de interlocucion de Josefina Rodriguez Zamora al frente de la
Secretaria de Turismo del Gobierno de México.

Este respaldo se sustenta en una relacion institucional permanente y en
resultados construidos conjuntamente para fortalecer los destinos, las
comunidades y los negocios familiares que integran la cadena turistica nacional.

La Confederacion conoce su trayectoria como empresaria y como secretaria de
Turismo de Tlaxcala. Esa experiencia le permite comprender directamente las
necesidades de hoteles, restaurantes, agencias de viajes, comercios,
transportistas, guias, artesanos y prestadores de servicios.

Para CONCANACO SERVYTUR es motivo de orgullo que empresarias y
empresarios, duefias y duefios de negocios familiares con experiencia real
participen en el servicio publico. Quien ha invertido, generado empleos, atendido
clientes y sostenido un negocio conoce desde dentro los desafios del sector
productivo y puede impulsar politicas mas cercanas a la realidad.

Uno de los principales resultados de esta colaboracién fue la creacion de La Gran
Escapada, El Buen Fin del Turismo, que ya cuenta con dos ediciones exitosas.
En su segunda edicion reunio a 6 mil 577 establecimientos de las 32 entidades,
ofrecid mas de 114 mil experiencias turisticas y gener6 una derrama superior a
44 mil millones de pesos, 10% mas que en 2025.

La agenda conjunta también comprende el Tianguis Turistico, el Tianguis
Nacional de Pueblos Magicos, la profesionalizacion de los prestadores, la
promocién territorial y el 4° Congreso Mundial de Turismo Deportivo de ONU
Turismo, que se realizara del 7 al 9 de septiembre. México sera su primera sede
en América y la primera fuera de Europa.

“Conocemos a Josefina Rodriguez como empresaria, como secretaria de
Turismo de Tlaxcala y como titular de SECTUR. Sabemos que entiende al sector
porque lo ha vivido. Con ella construimos La Gran Escapada y una agenda que
genera derrama, promocién y oportunidades para miles de negocios familiares”,
senald Octavio de la Torre de Stéffano, presidente nacional de CONCANACO
SERVYTUR.
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“‘Defendemos la transparencia, pero también el derecho de toda persona a ser
valorada por sus actos y no condenada anticipadamente. La critica sustentada
fortalece a las instituciones; la descalificacibn personal empobrece la
conversacion publica”, agregé.

CONCANACO SERVYTUR continuara respaldando el trabajo institucional que
genere resultados y abra oportunidades para las empresas, los destinos y las
comunidades de México.

Primero los negocios familiares.

FUENTE

https://www.concanaco.org/blog/comunicados-de-prensa-4/concanaco-

servytur-respalda-el-trabajo-de-josefina-rodriquez-al-frente-del-turismo-

de-mexico-2319
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México lidera crecimiento turistico en Norteamérica y ocupa el 4.° lugar
mundial en dos indicadores econdmicos.

Publicado: el 04 de septiembre 2026.

Comunicado 167/2026.- Josefina Rodriguez Zamora destacd que, de acuerdo
con el mas reciente Estudio de Impacto Economico del Consejo Mundial de
Viajes y Turismo (WTTC), México liderd el crecimiento del sector turistico en
Norteamérica durante 2025

e La secretaria de Turismo, Josefina Rodriguez Zamora, destacé que, de
acuerdo con el WTTC, México ocupo el 4.° lugar mundial en la “contribucion
directa de viajes y turismo al PIB”, asi como en el “gasto destinado a viajes de
placer y ocio”

« En la contribucion de viajes y turismo al PIB, México registré un crecimiento
de 1.8% durante 2025, por encima de Estados Unidos, con 0.9%, y Canada, con
1.2%.

« En el gasto de visitantes internacionales, México registré un crecimiento de
3.5%, mientras que Estados Unidos tuvo una disminucién de 4.6% y Canada de
3.5%

La secretaria de Turismo del Gobierno de México, Josefina Rodriguez Zamora,
destacd que, de acuerdo con el mas reciente Estudio de Impacto Econdmico
del Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC), México lidero el crecimiento
del sector turistico en Norteamérica durante 2025, al registrar el mayor
incremento de la regidon en la contribucion de viajes y turismo al PIB y el gasto
realizado por visitantes internacionales.

“México esta demostrando que tiene la capacidad de crecer y competir al mas
alto nivel. Los resultados del WTTC confirman la fortaleza de nuestro sector
turistico, que durante 2025 tuvo un mayor dinamismo que Estados Unidos y
Canada, al tiempo que se mantiene entre los principales mercados turisticos del
mundo”, destaco.

De acuerdo con el organismo internacional, encabezado por Gloria Guevara, en
2025 la contribucién de viajes y turismo al PIB de México crecio 1.8 por ciento,
frente a 0.9 por ciento en Estados Unidos y 1.2 por ciento en Canada. Asimismo,
en el gasto de visitantes internacionales, México registré un crecimiento de 3.5
por ciento, mientras que Estados Unidos tuvo una disminucion de 4.6 por ciento y
Canada de 3.5 por ciento.

Precis6 que, en materia econdmica, el estudio ubicé a México en el cuarto lugar
mundial por la contribucion directa de viajes y turismo al PIB, con 149 mil 400
millones de dodlares en 2025, solo por debajo de Estados Unidos, China y
Alemania.
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Ademas, el pais ocupd la cuarta posicion global en gasto destinado a viajes de
placer y ocio, con 237 mil 900 millones de ddlares, también detras de Estados
Unidos, China y Alemania. Esta posicion se mantiene para México desde 2019.

La titular de la Secretaria de Turismo destacé que el desempefio del sector
turistico representa una oportunidad para continuar fortaleciendo su impacto en
la economia nacional y generar beneficios para los destinos y las comunidades.

“El turismo es uno de los grandes motores de la economia mexicana. Estos
resultados muestran que tenemos una industria fuerte, competitiva y con
capacidad de crecimiento. Nuestro objetivo es que esta fortaleza se traduzca en
mas oportunidades, bienestar y Prosperidad Compartida para las comunidades
de nuestros destinos”, afirmo.

FUENTE

https://lwww.qgob.mx/sectur/articulos/mexico-lidera-crecimiento-turistico-
en-norteamerica-y-ocupa-el-4-lugar-mundial-en-dos-indicadores-
economicos?idiom=es
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TURISMO Y SEDEMA FORTALECEN EL TURISMO DE NATURALEZA Y LA
CONSERVACION DEL PATRIMONIO BIOCULTURAL DE XOCHIMILCO.

Publicado: el 02 de septiembre 2026.

e Ambas secretarias organizaron el Primer Encuentro con Prestadores de
Servicios Turisticos de Naturaleza.

e Participaron representantes de 21 proyectos que ofrecen experiencias
vinculadas con las chinampas, la agroecologia, la gastronomia, los ajolotarios y
la observacion de

e Desde 2025, la Secretaria de Turismo ha capacitado a 769 personas
prestadoras de servicios turisticos en Xochimilco; 284 de ellas mediante
acciones coordinadas con SEDEMA.

Las secretarias de Turismo (SECTUR) y del Medio Ambiente (SEDEMA) de la
Ciudad de Meéxico realizaron conjuntamente el Primer Encuentro con
Prestadores de Servicios Turisticos de Naturaleza, con el propdsito de fortalecer
una actividad turistica responsable, comunitaria y comprometida con Ila
conservacion del patrimonio natural y biocultural de Xochimilco. La jornada
reunio a representantes de 21 proyectos y emprendimientos locales que ofrecen,
entre otras experiencias, recorridos en canoa y trajinera, visitas a chinampas
demostrativas, talleres ambientales y gastronémicos, observacion de aves,
ajolotarios, temazcales, campamentos, experiencias agroecoldgicas vy
actividades relacionadas con la produccién tradicional y el conocimiento de la
biodiversidad de la zona lacustre. Las titulares de Turismo, Alejandra Frausto
Guerrero, y del Medio Ambiente, Julia Alvarez Icaza Ramirez, encabezaron el
encuentro, concebido como un espacio de dialogo directo para conocer las
necesidades de las personas prestadoras de servicios, fortalecer la coordinacion
institucional y construir estrategias conjuntas que permitan consolidar al turismo
de naturaleza como una herramienta de bienestar comunitario y conservacion
ambiental. “Xochimilco representa la grandeza viva de nuestra ciudad: su cultura,
su naturaleza, sus saberes comunitarios y una forma de relacionarnos con el
territorio que debemos conocer y proteger. Desde la Secretaria de Turismo
trabajamos para que quienes ofrecen estas experiencias cuenten con mas
herramientas, mejores condiciones y mayor visibilidad, y para que cada visitante
comprenda que recorrer la zona chinampera implica también respetarla y
contribuir a su conservacién”, sefialo la secretaria de Turismo, Alejandra Frausto
Guerrero

Por su parte, la secretaria del Medio Ambiente, Julia Alvarez Icaza Ramirez,
destaco: “La conservacion de Xochimilco requiere la participacion activa de sus
comunidades y de quienes trabajan diariamente en este territorio. El turismo de
naturaleza, cuando se realiza de manera ordenada, responsable y con criterios
ambientales, puede convertirse en un gran aliado para proteger los humedales,
recuperar la biodiversidad y mantener vivo el sistema chinampero Como parte
de la jornada se realizaron recorridos por las chinampas Amilli Tlapalli, Tlaneztli
y La Llorona, donde las personas participantes conocieron proyectos de
produccion agroecoldgica, educacidon ambiental, conservacion del ajolote,
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gastronomia local y experiencias turisticas sustentables. El itinerario concluyo en
la Chinampa Bordo y en la extension de la trotapista del Parque Ecoldgico de
Xochimilco. La profesionalizacion constituye uno de los principales ejes de la
estrategia conjunta. Entre 2025 y 2026, la Secretaria de Turismo de la Ciudad
de México ha capacitado a 769 personas prestadoras de servicios turisticos en
Xochimilco, mediante cursos, talleres y clases magistrales orientados a elevar la
calidad de la atencion, fortalecer las capacidades empresariales y promover
experiencias responsables. De ese total, 284 personas fueron capacitadas
mediante acciones coordinadas especificamente con SEDEMA. Entre los
contenidos impartidos se encuentran “Corazon de Anfitrion”, control y manejo del
dinero, mejora de procesos operativos y medidas de higiene en establecimientos
de alimentos, asi como innovacion y creacién de experiencias turisticas en la
zona de Cuemanco. También se han desarrollado actividades de formacion en
primeros auxilios, profesionalizacion de cocinas tradicionales, anfitrionia turistica
e integracion de experiencias vinculadas con la riqueza natural y cultural de
SECTUR y SEDEMA coincidieron en que la capacitacion, la conservacion
ambiental y la participacidn comunitaria deben avanzar de manera articulada
para garantizar que el turismo genere beneficios para las comunidades, preserve
la identidad de los pueblos originarios y contribuya al cuidado de uno de los
ecosistemas mas importantes de la Ciudad de México. El Primer Encuentro
permitid establecer una agenda comun con las personas prestadoras de
servicios para impulsar la promocioén de experiencias responsables, mejorar la
calidad de la atencidn a visitantes y fortalecer el cumplimiento de las
disposiciones necesarias para proteger el Area Natural Protegida y la zona
chinampera. Con estas acciones, el Gobierno de la Ciudad de México refrenda
su compromiso con un modelo turistico sostenible, incluyente y de prosperidad
compartida, en el que las comunidades sean protagonistas y la conservacién del
patrimonio natural constituya una responsabilidad colectiva

FUENTE
https://www.turismo.cdmx.gob.mx/comunicacion/nota/turismo-y-sedema-

fortalecen-el-turismo-de-naturaleza-y-la-conservacion-del-patrimonio-
biocultural-de-xochimilco
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